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ნიკო კვარაცხელია, 
საქართველოს საპატრიარქოს ანდრია 

პირველწოდებულის სახელობის ქართული უნივერსიტეტის 
პროფესორი

რეზიუმე 

მოხ სე ნე ბა ეხე ბა სა ქარ თ ვე­
ლო სათ ვის ორ მნიშ ვ ნე ლო ვან ­ 
კი ნო ინ დუს ტ რი ი სა და ტუ რიზ მის 
­განვითარების სა კითხს. გან ხი­
ლუ ლია უცხო ეთ ში ამ ტი პის თა­
ნამ შ რომ ლო ბის  გა მოც დი ლე ბა, 
მი სი გან ხორ ცი ე ლე ბის სო ცი ა­
ლურ ­ე კო ნო მი კუ რი ეფექ ტი. რო­
გორც უკ ვე აღ ვ ნიშ ნეთ, კი ნო ტუ­
რიზ მი ვი თარ დე ბა ეკო ნო მი კის 
ორი სექ ტო რის ­ ტუ რიზ მი სა და 
კი ნო ინ დუს ტ რი ის გა დაკ ვე თი სას. 
ფილ მე ბი და სე რი ა ლე ბი გვევ ლი­
ნე ბა სხვა დას ხ ვა ფორ მის ტუ რიზ­
მის პრო მო უ ტე რე ბად, ეწე ვა მათ 
პო პუ ლა რი ზა ცი ას, ხო ლო კი ნო­
ინ დუს ტ რი ის ნა მუ შევ რე ბი, თა ვის 
მხრივ, წარ მო ად გენს კონ კ რე ტუ­
ლი გა და სა ღე ბი ლო კა ცი ე ბის პრო­
მო უ ტე რებს; ხში რად, ფილ მის თ ვის 
შექ მ ნილ ინ ფ რას ტ რუქ ტუ რას ტუ­
რიზ მის გან ვი თა რე ბის მიზ ნი თაც 
იყე ნე ბენ. კი ნო ტუ რიზ მი კულ ტუ რუ­
ლი ტუ რიზ მის სა ხე ო ბა ა, რო მე ლიც  
აღ ძ რავს სურ ვილს, ფილ მებ ში თუ 
სე რი ა ლებ ში ნა ნა ხი კარ გად ნაც­
ნო ბი ად გი ლე ბის მო ნა ხუ ლე ბას. 
ტუ რის ტებს აინ ტე რე სებთ ად გი ლე­
ბი, სა დაც გა და ღე ბე ბი მიმ დი ნა რე­
ობ და (მათ შო რის, კი ნოს ტუ დი ე­
ბი), ასე ვე აინ ტე რე სებთ თე მა ტუ რი 

პარ კე ბი, რომ ლე ბიც ქმნი ან ფილ­
მე ბის გა რე მოს.

სა ქარ თ ვე ლოს წვლი ლის გათ­
ვა ლის წი ნე ბით, მსოფ ლიო კი ნოს 
გან ვი თა რე ბა ში, ასე ვე თა ნა მედ­
რო ვე კულ ტუ რუ ლი ტუ რიზ მის 
სფე რო ში ქარ თ ველ ტუ რო პე რა­
ტო რებ სა და გი დებს შო რის მიღ­
წე უ ლი მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი შე დე გე ბის 
სა ფუძ ველ ზე, მი ზან შე წო ნი ლად 
მიგ ვაჩ ნია ზო გი ერთ კულ ტუ რულ 
ტუ რის ტულ პროგ რა მა ში ინო ვა­
ცი უ რი ელე მენ ტე ბის შე ტა ნა. კერ­
ძოდ, შე საძ ლე ბე ლია ტუ რის ტუ ლი 
მარ შ რუ ტე ბის გამ დიდ რე ბა კი ნო­
ფილ მე ბის ჩვე ნე ბი თა და შემ დ­
გო მი ანა ლი ზით, რო მელ შიც მო­
ნა წი ლე ო ბას მი ი ღე ბენ ცნო ბი ლი 
ხე ლოვ ნე ბათ მ ცოდ ნე ე ბი და თა ვად 
ტუ რის ტე ბი.

აღ ნიშ ნუ ლი ინი ცი ა ტი ვა წარ­
მო ად გენს მნიშ ვ ნე ლო ვან შე საძ­
ლებ ლო ბას კულ ტუ რუ ლი ტუ რიზ­
მის გან ვი თა რე ბი სათ ვის, თუმ ცა 
მი სი წარ მა ტე ბუ ლი გან ხორ ცი ე­
ლე ბა მო ითხოვს შრო მა ტე ვად და 
მა ღალ კ ვა ლი ფი ცი ურ მუ შა ო ბას. 
მოხ სე ნე ბის დას კ ვ ნით ნა წილ ში 
წარ მოდ გე ნი ლია რე კო მენ და ცი ე ბი 
იმ ღო ნის ძი ე ბე ბის შე სა ხებ, რომ­
ლე ბიც აუცი ლე ბე ლია ამ მიდ გო მის 
პრაქ ტი კა ში და ნერ გ ვის თ ვის.
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ქართული კინოინდუსტრია და ტურიზმი

საკვანძო სიტყვები: კინოტურიზმი, სეტ-ჯეტინგი, ჩვენება და სქრინ 
ტურიზმი, ფილმით გამოწვეული ტურიზმი, კინოინდუსტრია, 

ტურიზმის ინდუსტრია

კვლე ვის სა გა ნი და რე ლე ვან ტუ რო ბა: სა ქარ თ ვე ლო იზი დავს 
რო გორც ქარ თ ველ კი ნო მოყ ვა რუ ლებს, ასე ვე უცხო ელ ტუ რის­
ტებს, რო მელ თა გან ბევ რი სტუმ რობს სა ქარ თ ვე ლოს დე და ქა ლაქს, 
ასე ვე ულა მა ზეს ბუ ნებ რივ ლან დ შაფ ტებს, კრე ა ტი ულ მარ შ რუ ტებ­
სა და ატ რაქ ცი ებს. ეს სუ რა თე ბი რჩე ბა მა ყუ რებ ლის გო ნე ბა ში და 
უბიძ გებს მას მოგ ზა უ რო ბის კენ. 

„ფილმით გა მოწ ვე უ ლი ტუ რიზ მი“ არის კონ ცეფ ცი ა, რო მე ლიც 
ემ სა ხუ რე ბა ტუ რის ტუ ლი ვი ზი ტე ბის შეს წავ ლას და ნიშ ნუ ლე ბის 
ად გილ ზე ან ტუ რის ტულ ატ რაქ ცი ებ ზე ­ რაც ასა ხუ ლია კი ნო ფილ­
მებ ში, სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლებ ში ან სა რეკ ლა მო ვი დე ო ებ ში. ეს 
ფე ნო მე ნი მი ე კუთ ვ ნე ბა „ფილმით გა მოწ ვე უ ლი და და ნიშ ნუ ლე ბის 
ბრენ დის იმი ჯის“ კვლე ვის სფე როს, რო მე ლიც ცო ტა ხნის წინ ჩა­
მო ყა ლიბ და.1  

უაღ რე სად სა ინ ტე რე სოა კვლე ვა „კინო და ტუ რიზ მი“ ეს პა ნე­
თის დე და ქა ლა ქის მა გა ლით ზე: Diego A. Barrado-Timón; Antonia 
Sáez-Cala “Cinema and tourism in large cities: The Case of Madrid 
(Spain)“, 2020.2  სა ქა ლა ქო ტუ რიზ მი აცოცხ ლებს კი ნო ტუ რიზმს, აძ­
ლევს მას ახალ იმ პულსს. 

ერ თ ­ერ თი წამ ყ ვა ნი ქვე ყა ნა, რო მე ლიც ახორ ცი ე ლებს სიღ რ­
მი სე ულ კვლე ვებს და სთა ვა ზობს სა ხელ მ წი ფო დო ნე ზე რე კო მენ­
და ცი ებს ფილ მე ბით გა მოწ ვე ულ ტუ რიზ მ თან და კავ ში რე ბით, არის 
გა ერ თი ა ნე ბუ ლი სა მე ფო (იხილეთ ქვე მოთ, ოლ ს ბერ გი 2007). ამ 
კვლე ვის მთა ვა რი შე დე გი გახ ლავთ, რომ, „როგორც კი ნო, ასე ვე 
ტე ლე ვი ზია ხელს უწყობს გა ერ თი ა ნე ბუ ლი სა მე ფოს ხალ ხის, სა­
ზო გა დო ე ბი სა და კულ ტუ რის უფ რო ფარ თო „ბრენდინგს“, რაც ძა­
ლი ან ძლი ერ გავ ლე ნას ახ დენს მოგ ზა უ რო ბის სურ ვილ ზე“. 

სა ქარ თ ვე ლოს წვლი ლის გათ ვა ლის წი ნე ბით მსოფ ლიო კი­
ნოს გან ვი თა რე ბა ში, ასე ვე თა ნა მედ რო ვე კულ ტუ რუ ლი ტუ რიზ მის 

1 Cardoso, Estêvão, Fernandes, Alves, Tourism, 13(3), 2017.
2 Barrado­Timón, Sáez­Cala, Cinema.
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სფე რო ში ქარ თ ველ ტუ რო პე რა ტო რე ბი სა და გი დე ბის მიღ წე უ ლი 
მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი შე დე გე ბის სა ფუძ ველ ზე, მი ზან შე წო ნი ლად მიგ­
ვაჩ ნია ზო გი ერთ კულ ტუ რულ ­ ტუ რის ტულ პროგ რა მა ში ინო ვა ცი­
უ რი ელე მენ ტე ბის შე ტა ნა. კერ ძოდ, შე საძ ლე ბე ლია ტუ რის ტუ ლი 
მარ შ რუ ტე ბის გამ დიდ რე ბა კი ნო ფილ მე ბის ჩვე ნე ბი თა და შემ დ­
გო მი ანა ლი ზით, რო მელ შიც მო ნა წი ლე ო ბას მი ი ღე ბენ ცნო ბი ლი 
ხე ლოვ ნე ბათ მ ცოდ ნე ე ბი და თა ვად ტუ რის ტე ბი.

ლი ტე რა ტუ რის მი მო ხილ ვა: სა ჭი როდ მი ვიჩ ნიე ლი ტე რა ტუ რა 
და მე ყო ორ ნა წი ლად: 
1. ლი ტე რა ტუ რა სა ქარ თ ვე ლო ში კი ნოს გან ვი თა რე ბი სა და ის­

ტო რი ის შე სა ხებ: ქარ თ ვე ლი და უცხო ე ლი მკვლევ რე ბის მი­
ერ დე ტა ლუ რა დაა შეს წავ ლი ლი ქარ თუ ლი კი ნოს ის ტო რია 
და გან ვი თა რე ბის გზე ბი. მათ გან აღ სა ნიშ ნა ვია კი ნოკ რი ტი კოს 
კო რა წე რეთ ლის ქარ თულ ენა ზე და წე რი ლი მო ნოგ რა ფია 
„ქართული საბ ჭო თა კი ნო“ – (გამომცემლობა „ხელოვნება“ 
1971).  ქარ თ ვე ლი მკვლევ რის, ლე ლა ოჩი ა უ რის სა ხელ მ ძღ ვა ნე­
ლო „თანამედროვე და უახ ლე სი ქარ თუ ლი მხატ ვ რუ ლი კი ნოს 
ტენ დენ ცი ე ბი: გმი რე ბი, თე მე ბი, პრობ ლე მე ბი, სტი ლუ რი თა ვი­
სე ბუ რე ბე ბი“ – (გამომცემლობა „კენტავრი“ 2020). მნიშ ვ ნე ლო­
ვან ცნო ბებს შე ი ცავს ნაშ რო მი „Short History of Georgian Film“, 
რო მე ლიც ეკუთ ვ ნის ზვი ად დო ლი ძეს. გან სა კუთ რე ბით სა ინ ტე­
რე სოა ფრან გუ ლე ნო ვა ნი კვლე ვა „Revoir le cinéma géorgien. 
Dossier réuni par Jerry White“.

2. მსოფ ლი ო ში კი ნო ტუ რიზ მის ძი რი თა დი ტენ დენ ცი ე ბის შე სა­
ხებ: კვლე ვე ბი შე ე ხე ბა ცალ კე ულ ქვეყ ნებს, ქა ლა ქებს, უდი დეს 
ღირ ს შე სა ნიშ ნა ო ბებს, რე გი ო ნებ სა და კონ ტი ნენ ტე ბის ცალ­
კე ულ სა ხელ მ წი ფო თა ჯგუ ფებს. სწო რედ ასე თი კვლე ვა ჩა ა­
ტა რა შტე ფან ცი მერ მან მა „Reisen in den Film“ – Filmtourismus 
in Nordafrika. 2003 წელს გერ მა ნულ ენა ზე შეს რუ ლე ბუ ლი ეს 
კვლე ვა წარ მოდ გე ნას იძ ლე ვა კი ნო ტუ რიზ მის გან ვი თა რე ბა ზე 
ჩრდი ლო ეთ აფ რი კის ქვეყ ნებ ში; სა ინ ტე რე სოა 2012 წელს შეს­
რუ ლე ბუ ლი კვლე ვა „The role of cinema on the tourist destination 
image formation process: opportunities and challenges for the 
tourism stakeholders“; 2018 წელს გა მოქ ვეყ ნ და ეგ ვიპ ტე ლი მეც­
ნი ე რის ალექ სან დ რი ის უნი ვერ სი ტე ტი დან ­ Nevine Abdel­Latif 
Mohamed Omar სტა ტია „Role of movies to promote cultural 
heritage tourism in Egypt“.
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ტერ მი ნე ბის დე ფი ნი ცი ა: კი ნო სა და ტუ რიზმს შო რის ურ თი ერ­
თო ბა ორი სა უ კუ ნის მიჯ ნა ზე სო ცი ა ლურ მეც ნი ე რე ბებს შე უმ ჩ ნე ვე­
ლი არ დარ ჩე ნი ათ. აღ ნიშ ნულ სა კითხ ზე ყუ რადღე ბის გა მახ ვი ლე­
ბას მოჰ ყ ვა დი დი და სა სარ გებ ლო შე დე გი, რო გორც ემ პი რი უ ლი 
(რომელიც მიზ ნად ისა ხავს კონ კ რე ტულ მი მარ თუ ლე ბებ ზე კი ნო­
ტუ რიზ მის გავ ლე ნის შე ფა სე ბას), ასე ვე თე ო რი უ ლი (ფენომენის 
გან ხილ ვა ეკო ნო მი კუ რი და სო ცი ო კულ ტუ რუ ლი პერ ს პექ ტი ვი­
დან, Connell, 2012). თე მა გან სა კუთ რე ბით გა ფარ თოვ და, დაწყე­
ბუ ლი 1990­იანი წლე ბის ნა მუ შევ რე ბი დან (Riley, 1994; Riley, Baker 
& Van Doren, 1998; Riley & Van Doren, 1992), რომ ლე ბიც ორი ენ ტი­
რე ბუ ლი იყო ტუ რის ტუ ლი გა მოც დი ლე ბის და ხა სი ა თე ბა სა და კი­
ნო ტუ რიზ მის გავ ლე ნის ანა ლიზ ზე. ყოვ ლის მომ ც ვე ლი მიდ გო მე­
ბის მეშ ვე ო ბით, რო გო რი ცაა Beeton (2005), უფ რო თა ნა მედ რო ვე 
კრი ტი კულ მი მო ხილ ვამ დე (Connell, 2012; Croy & Heitmann, 2011). 
კი ნო ტუ რიზ მის აღ წე რის ერ თ ­ერ თი პირ ვე ლი გზა იყო ტერ მი ნი 
„კინო­ინდუცირებული ტუ რიზ მი“ (Riley & Van Dore, 1992), რო მელ­
მაც აღ ნიშ ნა მეშ ვი დე ხე ლოვ ნე ბის გავ ლე ნა ტუ რის ტულ ინ დუს ტ­
რი ა ზე. მი უ ხე და ვად იმი სა, რომ არ სე ბობს ფილ მე ბით გა მოწ ვე უ ლი 
ტუ რიზ მის სხვა დას ხ ვა მი ღე ბუ ლი გან მარ ტე ბა ნი, (Evans, 1997) შე­
მუ შავ და ტერ მი ნი „ფილმით გა მოწ ვე უ ლი ტუ რიზ მი“. რაც ნიშ ნავს 
„ტურისტების ვი ზი ტებს კონ კ რე ტულ ად გი ლებ ში ან ატ რაქ ცი ო ნებ­
ზე, იმ მი ზე ზით, რომ ეს ად გი ლე ბი წარ მოდ გე ნი ლია კი ნო ფილ მებ­
ში, ტე ლე სე რი ა ლებ ში ან ვი დე ო მა სა ლა ში“ (Evans, 1997).  წლე ბის 
შემ დეგ (Busby & Klug, 2001) შე მო ი ღეს ტერ მი ნი „კინოტურიზმი“ 
რა მაც პირ ვე ლად შე მოგ ვ თა ვა ზა გა ნა პი რო ბა აუდი ო ვი ზუ ა ლურ 
სექ ტორ სა და ტუ რიზ მის სექ ტორს შო რის ­  ტუ რიზ მის ამ ტიპს შე­
უძ ლია გან ვი თა რე ბის თ ვის სა სარ გებ ლო შე საძ ლებ ლო ბე ბი შე­
მოგ ვ თა ვა ზოს  ­ ხე ლი შე უწყოს ტუ რიზ მის  მი მარ თუ ლე ბებს.  

ამით მეც ნი ერ თა კვლე ვა­ ძი ე ბა არ დამ თავ რე ბუ ლა. ამ წლებ ში 
გაჩ ნ და ტერ მი ნი „Screen tourism“ ­ ეკ რა ნუ ლი ტუ რიზ მი, ანუ კი ნო­
ტუ რიზ მი პო პუ ლა რუ ლი ხდე ბა ვი ზი ტო რებ ში. ეკ რა ნუ ლი ტუ რიზ­
მის ად რე უ ლი მა გა ლი თია მუ სი კა ლუ რი ფილ მი „Sound of Music“. 
ფილ მის 1965 წელს გა მოს ვ ლის შემ დეგ, ავ ს ტ რი ი სად მი ტუ რის ტე­
ბის ინ ტე რე სი გა ი ზარ და. 

ტუ რის ტე ბი სი ა მოვ ნე ბით სტუმ რო ბენ იმ ად გი ლებს, რომ ლებ­
საც ეკ რან ზე ხე და ვენ. ფა ნებს სურთ მო ი ნა ხუ ლონ კონ კ რე ტუ ლი 
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ღირ ს შე სა ნიშ ნა ო ბე ბი, ად გი ლე ბი და შე ნო ბე ბი მა თი საყ ვა რე ლი 
სა ტე ლე ვი ზიო შო უ ე ბი სა და ფილ მე ბის სცე ნე ბი დან. სა ტე ლე ვი ზიო 
გა და ცე მებ მა და ფილ მებ მა შე იძ ლე ბა გა ზარ დონ იმ ქა ლა ქის ან 
ქვეყ ნის მიმ ზიდ ვე ლო ბა, სა დაც სი უ ჟე ტი ვი თარ დე ბა.  

უკა ნას კ ნელ წლებ ში კი ნო ტუ რიზ მის გა მო სა ხა ტა ვად შე მო ღე­
ბულ იქ ნა ტერ მი ნი სეტ ­ ჯე ტინ გი (ინგლისურად Set­Jetting), რო­
მე ლიც პირ ვე ლად 2008 წელს გა მო ი ყე ნა ჟურ ნა ლის ტ მა გრეტ ჩენ 
კე ლიმ ამე რი კულ ჟურ ნალ New York Post­ში და გან მარ ტა, რომ: 
„კინოტურიზმი არის მოგ ზა უ რო ბა იმ ად გი ლებ ში, სა დაც ფილ მე ბია 
გა და ღე ბუ ლი“. 

შემ დ გომ ში მთელ მსოფ ლი ო ში იგი დამ კ ვიდ რ და, რო გორც 
მხატ ვ რულ ფილ მებ ში გა მო ყე ნე ბუ ლი ად გი ლე ბის მო ნა ხუ ლე ბის 
პრაქ ტი კა. იდეა შე სა ბა მი სად, კი ნოს მოყ ვა რუ ლებ მა სწრა ფად 
აუწყ ვეს ფე ხი ახა ლი ტრენ დის წა მოწყე ბას. სა მოგ ზა უ რო ფირ მებს 
მიჰ ყავთ ტუ რის ტე ბი მათ თ ვის საყ ვა რე ლი ფილ მე ბის გა და სა ღებ 
ად გი ლებ ზე.

 
კი ნო ინ დუს ტ რი ის ეკო ნო მი კუ რი ას პექ ტე ბი
ეკ რა ნულ ტუ რიზმს შე უძ ლია უზარ მა ზა რი ეკო ნო მი კუ რი გავ ლე­

ნა მო ახ დი ნოს ტუ რიზ მის ინ დუს ტ რი ა ზე. ამის თვალ სა ჩი ნო მა გა­
ლი თია ახალ ზე ლან დი ა ში ბეჭ დე ბის მბრძა ნებ ლი სა და „ჰობიტის“ 
ფილ მე ბის სე რი ე ბის გა და ღე ბის შემ დეგ ვი ზი ტორ თა რა ო დე ნო ბის 
50 პრო ცენ ტით ზრდა რა საც ყო ველ წ ლი უ რად მი ლი ო ნო ბით დო­
ლა რი მო აქვს ახა ლი ზე ლან დი ის ეკო ნო მი კი სათ ვის.

„Game of Thrones“ წარ მო ად გენს მსგავს შე საძ ლებ ლო ბას 
ჩრდი ლო ეთ ირ ლან დი ის თ ვის. Tourism NI­ის შე ფა სე ბით, „Game of 
Thrones“­ის სე რი ამ ხე ლი შე უწყო 2016 წელს ჩრდი ლო ეთ ირ ლან­
დი ა ში შე მო სუ ლი ვი ზი ტო რე ბის რა ო დე ნო ბის ზრდას. სულ 120,000 
ტუ რის ტის მი ღე ბამ, და ახ ლო ე ბით, 30 მი ლი ო ნი ფუნ ტი შე ი ტა ნა ად­
გი ლობ რივ ეკო ნო მი კა ში.  

შთამ ბეჭ და ვად გა მო ი ყუ რე ბა მსოფ ლიო კი ნოს სტა ტის ტი კის 
პროგ ნო ზი:
• 2024 წელს კი ნოს ბა ზარ ზე შე მო სა ვა ლი 85,16 მი ლი არდ აშშ დო­

ლარს მი აღ წევს.
• მო სა ლოდ ნე ლი ა, რომ შე მო სა ვალ მა აჩ ვე ნოს წლი უ რი ზრდის 

ტემ პი (CAGR 2024­2029) 5.14%, რის შე დე გა დაც 2029 წლის თ ვის 
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სა ვა რა უ დო ბაზ რის მო ცუ ლო ბა იქ ნე ბა 109.40 მი ლი არ დი აშშ 
დო ლა რი.

• კი ნოს ბა ზარ ზე 2029 წლის თ ვის მა ყუ რე ბელ თა რა ო დე ნო ბა სა­
ვა რა უ დოდ 1,9 მი ლი არდ მომ ხ მა რე ბელს მი აღ წევს.

• მომ ხ მა რებ ლის პე ნეტ რა ცი ის ხა რის ხი იქ ნე ბა 21.6% 2024 წელს 
და მო სა ლოდ ნე ლია 24.1% 2029 წლის თ ვის.

• სა შუ ა ლო შე მო სა ვა ლი ერთ მა ყუ რე ბელ ზე მო სა ლოდ ნე ლია 
47,34 აშშ დო ლა რი.

• გლო ბა ლუ რი შე და რე ბის თ ვის, ყვე ლა ზე მე ტი შე მო სა ვა ლი იქ­
ნე ბა შე ერ თე ბულ შტა ტებ ში (21,990.00 მი ლი ო ნი აშშ დო ლა რი 
2024 წელს).

2023 წელს ყველაზე ყურებადი 10 საუკეთესო ფილმი3 

N/N ფილმის 
სათაური

კატე-
გორია /
ჟანრი

ქვე-
ყანა

გაქირავების
დაწყება

მაყურე-
ბელთა
რაოდე-
ნობა
2023 
წელს

მაყურე-
ბელთა
რაოდე-
ნობა
დასაწყი-
სიდან

1 ბარბი მხატვრული 
ფილმი, 
კომედია

აშშ 2023 წლის 
20.08 Warner 
Bros. 

5,981,089 5,981,089

2 ავატარი: 
წყლის გზა

მხატვრული, 
სამეცნიერო 
ფანტასტიკა

აშშ 2022 წლის 14 
დეკემბერი 
უოლტ 
დისნეი

5,671,543 10,203,912

3 SUPER 
MARIO 
BROS. 
ფილმი

ანიმაცია/
მულტფილმი
/კომედია

აშშ 2023 
წლის 5.05 
უნივერსალი

5,294,025 5,294,025

4 ოპენჰა­
იმერი

მხატვრული 
ფილმი/
დრამა

აშშ 2023 წლის 
20. 07 
უნივერსალი

4,115,398 4,115,398

3 Marktforschung und Statistik.
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5 ELEMENTAL მულტ­
ფილმი/ 
ანიმაცია/ 
ფანტასტიკა/
ზღაპარი

აშშ 2023 წლის 
22.06 უოლტ 
დისნეი

2.069.699 2.069.699

6 გალაქტიკის 
მცველები:
ფილმი 3

მხატვრული / 
სამეცნიერო 
ფანტასტიკა

აშშ 2023 წლის 
3. 05 უოლტ 
დისნეი

2.002.576 2.002.576

7 ჯონ ვიკი: 
თავი 4

მხატვრული 
ფილმი/ 
ექშენი

აშშ/
DC

03/23/2023 
LEONINE

1,728,318 1,728,318

8 ჩექმებიანი 
კატა: ბოლო
სურვილი

საბავშვო 
ფილმი / 
ანიმაცია / 
მულტ­
ფილმი

აშშ 12/22/2022 
უნივერსალი

1.639.871 2.176.969

9 სამი – 
დრაკონის 
მემკვიდრე

საბავშვო 
ფილმი / 
სათავგა­
დასავლო

CN 2023 წლის 26 
იანვარი Sony

1,584,204 1,584,204

10 FAST & 
Furious 10

მხატვრული 
ფილმი / 
ექშენი

აშშ 2023 წლის 
17.05 
უნივერსალი

1.578.049 1.578.049

კინოინდუსტრია და ტურიზმი
კი ნო ინ დუს ტ რი ი სა და ტუ რიზ მის თა ნამ შ რომ ლო ბის შე სა ნიშ ნა­

ვი მა გა ლი თია ის ფილ მე ბი, რომ ლე ბიც პო პუ ლა რი ზა ცი ას უწე ვენ 
ამა თუ იმ ტუ რის ტულ ად გი ლებს, რომ ლის შე დე გა დაც გა ცი ლე ბით 
იზ რ დე ბა მა თი მო ნა ხუ ლე ბის სურ ვი ლი. ამის შე სა ნიშ ნა ვი მა გა ლი­
თია ­ პა რი ზი ­ საფ რან გე თის ულა მა ზე სი დე და ქა ლა ქი, რო მე ლიც 
ჯერ კი დევ ვიქ ტორ ჰი უ გომ უკ ვ დავ ყო წიგ ნ ში „პარიზის ღვთის მ­
შობ ლის ტა ძა რი“. შემ დეგ ალექ სან დ რე დი უ მამ (მამამ და შვილ­
მა) მი უძღ ვ ნეს მას „სამი მუშ კე ტე რი“ და „ქალი კა მე ლი ე ბით“. პა­
რი ზი ­ ქა ლა ქი ­ „ექსკლუზივია“ და რო გორც ჰე მინ გუეი ამ ბობს, 
„დღესასწაული, რო მე ლიც მუ დამ შენ თან არის“. თუმ ცა, ვინ იფიქ­
რებ და, რომ წლე ბის შემ დეგ პა რიზს მო აწყ დე ბოდ ნენ  სე რი ალ 
„ემილი პა რიზ ში“ მოყ ვა რუ ლე ბი. ტუ რის ტუ ლი ფირ მე ბი იძ ლე ვი­
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ან რჩე ვებს, თუ რა ნა ხონ პა რიზ ში, რომ გა ცოცხ ლ დეს სე რი ა ლის 
„ემილი პა რიზ ში“ მო გო ნე ბე ბი. დღე ის თ ვის ეს არის Netflix­ის ერ­
თ ­ერ თი ყვე ლა ზე პო პუ ლა რულ შო უ, რო მელ ზეც არ წყდე ბა კი ნო­
მოყ ვა რულ თა სა უ ბა რი. მე ოც ნე ბე ემი ლის პა რიზ ში გა და ღე ბე ბის 
ად გი ლე ბი გახ და ტუ რის ტუ ლი ფირ მე ბი სათ ვის საჩ ვე ნე ბე ლი ობი­
ექ ტე ბი: 1. ალექსანდრე III­ის ხი დი; 2. პა ლე გარ ნი ე; 3. მნა თობ თა 
(ვარსკვლავთა) ატე ლი ე; 4. რეს ტო რა ნი ­ Terra Nera; 5. ტი ე რი რა­
ბი ნოს თა ნა მედ რო ვე საცხო ბი; 6. Rue de l›Abreuvoir ­ ძვე ლი პა რი­
ზის ულა მა ზე სი ქუ ჩა; 7. ლუქ სემ ბურ გის ბა ღე ბი; 8. Jardin Du Palais 
Royale (პალე რო ი ა ლის ბა ღე ბი); 9. Café de Flore (კაფე დე ფლო რი 
ცნო ბი ლი ა, რო გორც პა რი ზის ერ თ ­ერ თი უძ ვე ლე სი ყა ვის სახ ლი); 
10. Le Grand Véfour ­ არის ერ თ ­ერ თი უძ ვე ლე სი და გა მორ ჩე უ ლი 
რეს ტო რა ნი პა რიზ ში, მიშ ლე ნის ორი ვარ ს კ ვ ლა ვით, დახ ვე წი ლი 
მე ნი უ თი და შთამ ბეჭ და ვი ინ ტე რი ე რით; 11. პან თე ო ნი; 12. Hôtel 
Plaza Athénée ­ პრეს ტი ჟულ მონ ტე ნის გამ ზირ ზე მდე ბა რე გლა მუ­
რუ ლი სას ტუმ რო, რო მე ლიც აგ ვირ გ ვი ნებს „ემილი პა რიზ ში“ ნა ნახ 
ღირ ს შე სა ნიშ ნა ო ბებს.

დას კ ვ ნის სა ხით, სა ქარ თ ვე ლოს მი ერ მსოფ ლიო კი ნოს გან­
ვი თა რე ბა ში შე ტა ნი ლი წვლი ლის გათ ვა ლის წი ნე ბით, აგ რეთ ვე 
სა ქარ თ ვე ლოს ტუ რო პე რა ტო რე ბი სა და გი დე ბის მი ერ თა ნა მედ­
რო ვე კულ ტუ რუ ლი ტუ რიზ მის გან ვი თა რე ბა ში მიღ წე უ ლი მნიშ ვ ნე­
ლო ვა ნი შე დე გე ბის გა მო ყე ნე ბით, შე საძ ლებ ლად მი ვიჩ ნიე ზო გი­
ერთ კულ ტუ რულ ტურ ში ინო ვა ცი უ რი ცვლი ლე ბე ბის შე ტა ნა ­ სა­
მოგ ზა უ რო პროგ რა მა ში კი ნო ფილ მე ბის ჩვე ნე ბა და მა თი ანა ლი ზი 
ცნო ბი ლი ხე ლოვ ნე ბათ მ ცოდ ნე ე ბი სა და ტუ რის ტე ბის მო ნა წი ლე ო­
ბით. ეს შე საძ ლებ ლო ბა ა, მაგ რამ მის გან სა ხორ ცი ე ლებ ლად სა ჭი­
როა საკ მა ოდ კვა ლი ფი ცი უ რი შრო მის გა წე ვა. 

აღ ნიშ ნუ ლი ინი ცი ა ტი ვის პრაქ ტი კა ში და სა ნერ გად სა ჭი როა 
შემ დე გი ღო ნის ძი ე ბე ბის თან მიმ დევ რუ ლად გან ხორ ცი ე ლე ბა:
• მიზ ნის მი საღ წე ვად უნ და შე ირ ჩეს ის კულ ტუ რუ ლი ტუ რე ბი, 

რომ ლე ბიც  არა მა ტე რი ა ლუ რი კულ ტუ რუ ლი მემ კ ვიდ რე ო ბის 
ტუ რის ტე ბი სათ ვის გაც ნო ბას ემ სა ხუ რე ბა, რად გან კი ნო ხე ლოვ­
ნე ბა ერის სუ ლი ე რი მემ კ ვიდ რე ო ბის ნა წი ლი ა;

• შერ ჩე უ ლი ფილ მის ჩვე ნე ბა და მას ზე დის კუ სი ის გა მარ თ ვა აგ­
რეთ ვე რთუ ლი ღო ნის ძი ე ბაა და მიზ ნის მი საღ წე ვად სა ჭი როა 
რი გი სა კითხე ბის გათ ვა ლის წი ნე ბა:
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• ფილ მის შერ ჩე ვი სას უპი რა ტე სო ბა უნ და მი ე ნი ჭოს თე მის აქ ტუ­
ა ლო ბას, იდე ის სწო რად გა შუ ქე ბას და თა ნა მედ რო ვე ო ბას თან 
კავ შირს;

• ფილ მის ჩვე ნე ბის ტექ ნი კუ რი დე ტა ლე ბის გა აზ რე ბა. თარ გ მა ნის 
აღ ქ მის შე საძ ლებ ლო ბე ბი: ტიტ რე ბი და მა თი აღ ქ მის გათ ვა­
ლის წი ნე ბა და ა.შ. 

• სად უნ და ნა ხონ ფილ მი ტუ რის ტებ მა? კი ნო თე ატ რ ში თუ სას­
ტუმ როს სპე ცი ა ლურ დარ ბაზ ში? შე საძ ლე ბე ლია თუ არა ფილ­
მის ჩვე ნე ბა ვახ შა მის, ან სპე ცი ა ლუ რი ღო ნის ძი ე ბის ჩა ტა რე ბის 
დროს? ფილმს აუცი ლებ ლად უნ და წა რუძღ ვეს სპე ცი ა ლის ტი ­ 
კი ნომ ცოდ ნე, ან კი ნოკ რი ტი კო სი;

• ტუ რო პე რა ტორ მა და ად გი ნოს მი სი ჩარ თ ვის და დე ბი თი და 
უარ ყო ფი თი შე დე გე ბი. ფილმს უნ და და ეთ მოს და ახ ლო ე ბით 
ორი სა ა თი და ამ დე ნი ვე დის კუ სი ას;

• ფილ მის საჩ ვე ნებ ლად იდე ა ლუ რი დროა დღის მე ო რე ნა ხე ვა­
რი. გან სა კუთ რე ბით, ვახ შ მის შემ დეგ ან ვახ შ მო ბი სას;
შე საძ ლე ბე ლია კულ ტუ რუ ლი ტუ რის დროს პროგ რა მა ში ერ თი 

ან გან სა კუთ რე ბულ შემ თხ ვე ვა ში რამ დე ნი მე ფილ მის შე ტა ნა. სა­
ინ ტე რე სო იქ ნე ბა მი სი გან ხორ ცი ე ლე ბა ისეთ ად გი ლებ ზე, სა დაც 
ნაკ ლე ბია გა სარ თო ბის სა შუ ა ლე ბე ბი და ტუ რის ტებს ექ მ ნე ბათ 
დრო ის გა მო ყე ნე ბის პრობ ლე მე ბი სა ღა მოს, პი რო ბი თად, 20:00­
23:00 სა ა თის მო ნაკ ვეთ ში.
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• Information technologies create the conditions for the positioning 
of museums in the Internet space, which unconditionally indicates 
the multifaceted expansion of their communication sphere:

• in the scientific field;
• in the professional museum society;
• in the society of private collectors;
• with potential visitors;
• With potential benefactors and donors.

Niko Kvaratskhelia, 
Professor of Saint Andrew University of Georgia 

The Georgian film industry and tourism

GEORGIAN FILM INDUSTRY AND TOURISM

Keywords: Film tourism, Set-Jetting, Screen Tourism, Movie Induced 
Tourism, Film industry, Tourism industry

Abstract

The report deals with issues of the development of two industries 
important for Georgia: the Film industry and Tourism. The experience 
of developing this type of cooperation abroad, as well as the socio­
economic effects of its implementation, is discussed. As we have 
already mentioned, film tourism develops at the intersection of two 
sectors of the economy ­ tourism and the film industry. Films and series 
appear as promoters of various forms of tourism; they promote them, 
and the works of the film industry, in turn, represent the promoters of 
specific shooting locations. In most cases, the infrastructure created 
for film production is used for tourism purposes.

Film tourism is a type of cultural tourism based on watching films, 
including feature films, TV series, or animated films, to visit the 
places shown in them. Tourists are interested in the places where 
filming took place (including movie studios), which may not match 
the ones filmed in a movie. Tourists are interested in theme parks 
that recreate the settings of movies.
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Georgia attracts both Georgian moviegoers and foreign tourists, 
many of whom visit the capital of Georgia, as well as beautiful 
natural landscapes, creative routes, and attractions. These images 
stay in the viewer’s mind and trigger them to travel.

“Film­induced tourism” is a concept that refers to the study of 
tourists’ visits to destinations or tourist attractions that are depicted 
in motion pictures, television series, or promotional videos. This 
phenomenon belongs to the research field of “film­induced and 
destination brand image”, which has recently been introduced. 1

The study “Cinema and Tourism” on the example of the capital 
of Spain is extremely interesting: Diego A. Barrado­Timón, Antonia 
Sáez­Cala, Tourism in large cities: Madrid Case (Spain), 2020.2 Urban 
tourism revives film tourism, giving it a new impetus.

One of the leading countries to undertake in­depth research and 
provide state­level recommendations on film­based tourism is the 
United Kingdom. The main finding of this research is that both film 
and television contribute to the wider branding of UK people, society 
and culture, which has a very strong influence on the desire to travel.3

Considering Georgia’s contribution to the development of world 
cinema, as well as using the significant results achieved by Georgian 
tour operators and guides in the development of modern cultural 
tourism, we consider it possible to make innovative changes in some 
cultural tours ­ showing movies in the travel program and analyzing 
them with the participation of famous artisans and tourists. This is 
an opportunity, but to realize it, it is necessary to perform really time­
consuming and quite qualified work. In the final part of the report, 
recommendations are given for taking the necessary measures to be 
implemented in practice. 

1 Cardoso, Estêvão, Fernandes, Alves, Tourism, 13(3), 2017.
2 Barrado­Timón, Sáez­Cala, Cinema.


	_Hlk173505641
	_Hlk199331248
	_Hlk200374280
	_Hlk202268844
	_Hlk200374299
	_Hlk200374039
	_Hlk200374120
	_Hlk200374078
	_Hlk200374208
	_Hlk151941047

