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მირიან ორაგველიძე, 
საქართველოს შოთა რუსთაველის თეატრისა და 

კინოს სახელმწიფო უნივერსიტეტის დოქტორანტი,
საგანმანათლებლო პროგრამა: კულტურა მედიაში,

სამეცნიერო ხელმძღვანელი: ნანა დოლიძე.

რეზიუმე

მა სობ რი ვი კულ ტუ რა ეტა პობ
რი ვად და ნა ბიჯ  ნა ბიჯ გა და იქ ცა 
თა ნა მედ რო ვე ადა მი ა ნის ყო ველ
დღი უ რო ბად, მი სი ქრო ნო ლო გია 
იმ დე ნად ორ გა ნუ ლად და სწრა
ფად გან ვი თარ და, რომ, შე იძ ლე
ბა ით ქ ვას, უმ ტ კივ ნე უ ლო დაც კი 
ინ ტეგ რირ და დღე ვან დე ლო ბა ში. 
სე რი ა ლე ბი უდა ვოდ ერ თ ერთ ტი
ტა ნურ ად გილს იკა ვებს, ატ ლა სის 
მსგავ სად, რო მელ ზეც დგას მა სობ
რი ვი, ანუ პოპ კულ ტუ რა. შე სა ბა მი
სად, სა ინ ტე რე სოა სე რი ა ლის ფუნ
ქ ცი უ რი თა ვი სე ბუ რე ბე ბი ინ ფორ
მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში, თუმ ცა 
ამი სათ ვის სა ჭი როა და ახ ლო ე ბი
თი წარ მოდ გე ნა მა ინც გვქონ დეს 
„ინფორმაციულ სა ზო გა დო ე ბა სა“ 
და მის დე ფი ნი ცი ა ზე.

„ინფორმაციული სა ზო გა დო ე
ბა“ არის სო ცი ა ლურ ე კო ნო მი კუ
რი კონ ს ტ რუქ ცი ა, სა დაც ინ ფორ
მა ცია და ცოდ ნა ეკო ნო მი კუ რი, 
სო ცი ა ლუ რი და კულ ტუ რუ ლი 
გან ვი თა რე ბის ძი რი თა დი მა მოძ
რა ვე ბე ლი ა. ინ ფორ მა ცი ულ სა
ზო გა დო ე ბა ში ინ ფორ მა ცი უ ლი და 
სა კო მუ ნი კა ციო ტექ ნო ლო გია (ICT) 
ცენ ტ რა ლურ როლს თა მა შობს 
სხვა დას ხ ვა სექ ტორ ში ცოდ ნის 
შექ მ ნას, გავ რ ცე ლე ბა სა და გა მო
ყე ნე ბა ში. ინ ფორ მა ცი უ ლი სა ზო გა

დო ე ბის მა ხა სი ა თებ ლე ბი მო ი ცავს 
ციფ რულ ტექ ნო ლო გი ებ ზე ფარ თო 
ხელ მი საწ ვ დო მო ბას, ციფ რუ ლი 
ში ნა არ სი სა და მო ნა ცე მე ბის გამ
რავ ლე ბას, ციფ რუ ლი სა კო მუ ნი
კა ციო ქსე ლე ბის გა მორ ჩე უ ლო ბას 
და ICTების ინ ტეგ რა ცი ას ეკო ნო
მი კურ საქ მი ა ნო ბა ში, გა ნათ ლე ბა
ში, მმარ თ ვე ლო ბა სა და ყო ველ
დღი ურ ცხოვ რე ბა ში. ინ ფორ მა
ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ზე გა დას ვ ლა 
წარ მო ად გენს გა დას ვ ლას ტრა
დი ცი უ ლი ინ დუს ტ რი უ ლი ეკო ნო
მი კე ბი დან ცოდ ნა ზე და ფუძ ნე ბულ 
ეკო ნო მი კებ ზე, სა დაც ინ ფორ მა ცი
ის გე ნე რი რე ბის, და მუ შა ვე ბი სა და 
ეფექ ტუ რად გა მო ყე ნე ბის უნა რი 
გა დამ წყ ვე ტია ინ დი ვი დუ ა ლუ რი 
და კო ლექ ტი უ რი პროგ რე სის თ ვის. 

სწო რედ ამ გ ვა რი სა ზო გა დო
ე ბის თ ვის შექ მ ნი ლი პრო დუქ ტია  
ტე ლე სე რი ა ლი, რო მე ლიც ით ვა
ლის წი ნებს, ერ თი მხრივ, მა სე ბის 
და, მე ო რე მხრივ, ინ დი ვი დე ბის 
გე მოვ ნე ბა სა და მოთხოვ ნებს.  აღ
ნიშ ნუ ლი მო საზ რე ბის გა სამ ყა რებ
ლად მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია ინ ფორ მა
ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში სე რი ა ლე
ბის ფუნ ქ ცი უ რი რო ლის სიღ რ მი სე
უ ლი გა აზ რე ბა, მა თი კულ ტუ რუ ლი, 
სო ცი ა ლუ რი, ეკო ნო მი კუ რი და 
ეთი კუ რი გან ზო მი ლე ბე ბის შეს
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წავ ლა, კვლე ვის ძი რი თად  მი მარ
თუ ლე ბად თა ნა მედ რო ვე მე დია 
ლან დ შაფ ტის დი ნა მი კა სა და გან
ვი თა რე ბა ში  სე რი უ ლი კულ ტუ რის 
მნიშ ვ ნე ლო ბის, მი სი რო ლი სა და 
ფუნ ქ ცი ე ბის გან საზღ ვ რა.

და მა ინც, რა როლს ას რუ ლებს 
სა ინ ფორ მა ციო სა ზო გა დო ე ბა ში 
ტე ლე სე რი ა ლი?  თე მა საკ მა ოდ 
ვრცე ლი აქ ტუ ა ლუ რი და სა ინ ტე რე
სოა რო გორც იდე უ რი, ასე ვე წმინ
და პრაგ მა ტუ ლი თვალ საზ რი სით. 
მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია სა ტე ლე ვი ზიო 
სე რი ა ლე ბის მრა ვალ მ ხ რი ვი ფუნ
ქ ცი ი სა და შე დე გე ბის ყოვ ლის მომ
ც ვე ლი გა აზ რე ბა თა ნა მედ რო ვე 
კულ ტუ რი სა და მე დია ლან დ შაფ
ტის ფარ გ ლებ ში.  თუ რო გორ ფუნ
ქ ცი ო ნი რებს სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა
ლე ბი, რო გორც კულ ტუ რუ ლი წარ
მოდ გე ნის, სო ცი ა ლუ რი კო მუ ნი
კა ცი ი სა და ინ ფორ მა ცი ის გავ რ ცე
ლე ბის კრი ტი კუ ლი ინ ს ტ რუ მენ ტე ბი 
იმ ეპო ქა ში, რო მე ლიც ხა სი ათ დე ბა 
სწრა ფი ტექ ნო ლო გი უ რი წინ ს ვ ლე
ბი თა და მე დი ის კონ ვერ გენ ცი ით. 
სხვა დას ხ ვა ას პექ ტის შეს წავ ლით, 
რო გო რე ბი ცაა ნა რა ტი უ ლი სტრუქ
ტუ რე ბი, აუდი ტო რი ის ჩარ თუ ლო ბა 
და ციფ რუ ლი პლატ ფორ მე ბის გავ
ლე ნა,  ტე ლე სე რი ა ლი აყა ლი ბებს 
და ასა ხავს სა ზო გა დო ე ბის დი ნა
მი კას. გარ და ამი სა, დი დია სე რი ა
ლე ბის სა გან მა ნათ ლებ ლო და ინ
ფორ მა ცი უ ლი მნიშ ვ ნე ლო ბა, მა თი 
ეკო ნო მი კუ რი და ინ დუს ტ რი უ ლი 
ზე გავ ლე ნა რო გორც სა ზო გა დო ებ
რივ დის კურ ს ზე ასე ვე, კულ ტუ რულ 
სა უბ რებ ზე. 

სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბი გან
ვი თარ და მა თი ტრა დი ცი უ ლი რო
ლის მიღ მა, ის აღარ წარ მო ად გენს 
მხო ლოდ  გარ თო ბის წყა როს და 
გახ და მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი კულ ტუ რუ
ლი, სო ცი ა ლუ რი და ინ ფორ მა ცი უ
ლი ფე ნო მე ნი. 

ტე ლე სე რი ა ლე ბის გავ ლე ნა თა
ნა მედ რო ვე კულ ტუ რა სა და ეკო
ნო მი კა ზე გან სა კუთ რე ბით თვალ
სა ჩი ნოა მო დი სა და ბრენ დე ბის 
სფე რო ში. ბრენ დუ ლი ცნო ბა დო ბა, 
მომ ხ მა რებ ლის ქცე ვა და ტენ დენ
ცი ე ბის შექ მ ნა არა ერ თხელ და კავ
ში რე ბუ ლა სე რი ა ლე ბის ვი ზუ ა ლურ 
იდენ ტო ბა სა და პერ სო ნა ჟე ბის 
სტილ თან. სა მი კონ კ რე ტუ ლი შემ
თხ ვე ვა  Miami Vice, Squid Game 
და Gossip Girl  მკა ფი ოდ წარ მო ა
ჩენს ამ გავ ლე ნას.

1980იანი წლე ბის ამე რი კულ 
სე რი ალს Miami Vice მნიშ ვ ნე ლო
ვა ნი რო ლი ჰქონ და კა ცე ბის მო
დის ტრან ს ფორ მა ცი ა ში. სე რი ა ლის 
პერ სო ნა ჟის  სო ნი კრო კე ტის მი
ერ Armaniის პას ტე ლის ფე რის 
ჟა კე ტე ბი სა და თეთ რი ლი ნე ნის 
შარ ვ ლე ბის ტა რე ბამ გა აღ რ მა ვა 
ინ ტე რე სი იტა ლი უ რი მო დი სად
მი აშ შ  ში. ამას თა ნა ვე, RayBan
ის Wayfarer სათ ვა ლის გა ყიდ ვე
ბი მნიშ ვ ნე ლოვ ნად გა ი ზარ და მას 
შემ დეგ, რაც პერ სო ნაჟ მა და იწყო 
მა თი გა მო ყე ნე ბა ეკ რან ზე.1

2021 წელს Netflixის სე რი ალ
მა Squid Game  ახა ლი სი ცოცხ ლე 
მი ა ნი ჭა სპორ ტულ სტილს. მწვა ნე 
სპორ ტუ ლი კოს ტი უ მე ბი და თეთ
რი Vans slipon სტი ლის სპორ ტუ

1 Baudrillard, Simulacra, 1994.
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ლი ფეხ საც მე ლი მომ ხ მა რებ ლე
ბის სა ძი ე ბო სის ტე მებ სა და ონ
ლა ინ პლატ ფორ მებ ზე ათა სო ბით 
პრო ცენ ტით გა ი ზარ და. Depopზე 
კონ კ რე ტუ ლი მო დე ლე ბის ძი ე ბა 
7,800%ით გა ი ზარ და სე რი ა ლის 
გა მოს ვ ლი დან მა ლე ვე, ხო ლო 
Jung Hoyeon, ერ თ ერ თი მთა ვა რი 
მსა ხი ო ბი, Louis Vuittonის გლო ბა
ლურ ელ ჩად და სა ხელ და.2

სე რი ა ლი Gossip Girl კი მო დის 
ინ დუს ტ რი ის გა ნუ ყო ფელ ნა წი
ლად იქ ცა 2007–2012 წლებ ში. ის 
აღი ა რე ბუ ლი იქ ნა, რო გორც მო
დის მარ კე ტინ გის ძლი ე რი ხა ზი – 
ბრენ დე ბი, რო გო რე ბი ცაა Verizon 
Wireless, VitaminWater და HP, მო
ნა წი ლე ობ დ ნენ პრო დუქ ტის პირ
და პი რი პლა სი რე ბით. სე რი ა ლის 
პერ სო ნა ჟე ბის ჩაც მუ ლო ბა ხში რად 
გან საზღ ვ რავ და ახალ სე ზო ნურ 
ტენ დენ ცი ებს, ხო ლო სე რი ა ლი თა
ვად იქ ცა მო დის ერ თ გ ვარ ვიტ რი
ნად.3 

ინ ფორ მა ცი ის გავ რ ცე ლე ბა, მი
ღე ბა და ინ ტერ პ რე ტა ცია გან საზღ
ვ რავს სო ცი ა ლურ და კულ ტუ რულ 
პრაქ ტი კებს, ტე ლე სე რი ა ლი ფუნ
ქ ცი უ რად ტრან ს ფორ მი რე ბუ ლი 
მე დი უ მი ა. ის აღარ არის მხო ლოდ 
გა სარ თო ბი პრო დუქ ტი; პი რი ქით 
— ტე ლე სე რი ა ლი თა ნად რო უ ლად 
ას რუ ლებს ინ ფორ მა ცი ულ, კულ
ტუ რულ, იდენ ტობ რივ, სა გან მა
ნათ ლებ ლო და ფსი ქო ლო გი ურ 
ფუნ ქ ცი ებს. მი სი გავ ლე ნა ინ დი ვი
დი სა და სა ზო გა დო ე ბის კო მუ ნი

2 Yildirim, Aydin, The Role, 13(1), 2022, pp. 
45–54.
3 Gossip Girl, New York Times, 2008.

კა ცი ურ ქცე ვებ ზე, ღი რე ბუ ლე ბა თა 
სის ტე მა სა და იდენ ტო ბის კონ ს ტ
რუ ი რე ბა ზე მრა ვალ მ ხ რი ვი ა.

ტე ლე სე რი ა ლის ფუნ ქ ცი უ რი 
თა ვი სე ბუ რე ბე ბის შეს წავ ლა ინ
ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში არა 
მხო ლოდ მე დი ის კვლე ვის თ ვი საა 
მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი, არა მედ აუცი ლე
ბე ლია სო ცი ო კულ ტუ რუ ლი ანა
ლი ზის თ ვი საც. ამ კონ ტექ ს ტ ში ტე
ლე სე რი ა ლი გვევ ლი ნე ბა რო გორც 
ერ თ ერ თი ყვე ლა ზე თვალ სა ჩი ნო 
ფორ მა, რო მე ლიც ასა ხავს თა ნა
მედ რო ვე ადა მი ა ნის ცნო ბი ე რე ბი
სა და ყო ფის სპე ცი ფი კას.
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ტელესერიალის ფუნქციური თავისებურებები 
ინფორმაციულ საზოგადოებაში

საკვანძო სიტყვები: ტელესერიალი, ინფორმაციული საზოგადოება, 
სერიალის ფუნქციური თავისებურებები

მა სობ რი ვი კულ ტუ რა ეტა პობ რი ვად და ნა ბიჯ  ნა ბიჯ გა და იქ ცა 
თა ნა მედ რო ვე ადა მი ა ნის ყო ველ დღი უ რო ბად, მი სი ქრო ნო ლო გია 
იმ დე ნად ორ გა ნუ ლად და სწრა ფად გან ვი თარ და, რომ, შე იძ ლე
ბა ით ქ ვას, უმ ტ კივ ნე უ ლო დაც კი ინ ტეგ რირ და დღე ვან დე ლო ბა ში. 
სე რი ა ლე ბი უდა ვოდ ერ თ ერთ ტი ტა ნურ ად გილს იკა ვებს, ატ ლა
სის მსგავ სად, რო მელ ზეც დგას მა სობ რი ვი, ანუ პოპ კულ ტუ რა. შე
სა ბა მი სად, სა ინ ტე რე სოა სე რი ა ლის ფუნ ქ ცი უ რი თა ვი სე ბუ რე ბე ბი 
ინ ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში, თუმ ცა ამი სათ ვის სა ჭი როა და ახ
ლო ე ბი თი წარ მოდ გე ნა მა ინც გვქონ დეს „ინფორმაციულ სა ზო გა
დო ე ბა სა“ და მის დე ფი ნი ცი ა ზე.

 „ინფორმაციული სა ზო გა დო ე ბა“ არის სო ცი ა ლურ ე კო ნო მი
კუ რი კონ ს ტ რუქ ცი ა, სა დაც ინ ფორ მა ცია და ცოდ ნა ეკო ნო მი კუ რი, 
სო ცი ა ლუ რი და კულ ტუ რუ ლი გან ვი თა რე ბის ძი რი თა დი მა მოძ
რა ვე ბე ლი ა. ინ ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში ინ ფორ მა ცი უ ლი და 
სა კო მუ ნი კა ციო ტექ ნო ლო გი ე ბი (ICT) ცენ ტ რა ლურ როლს თა მა
შო ბენ სხვა დას ხ ვა სექ ტორ ში ცოდ ნის შექ მ ნას, გავ რ ცე ლე ბა სა და 
გა მო ყე ნე ბა ში. ინ ფორ მა ცი უ ლი სა ზო გა დო ე ბის მა ხა სი ა თებ ლე ბი 
მო ი ცავს ციფ რულ ტექ ნო ლო გი ებ ზე ფარ თო ხელ მი საწ ვ დო მო ბას, 
ციფ რუ ლი ში ნა არ სი სა და მო ნა ცე მე ბის გამ რავ ლე ბას, ციფ რუ ლი 
სა კო მუ ნი კა ციო ქსე ლე ბის გა მორ ჩე უ ლო ბას და ICTების ინ ტეგ რა
ცი ას ეკო ნო მი კურ საქ მი ა ნო ბა ში, გა ნათ ლე ბა ში, მმარ თ ვე ლო ბა სა 
და ყო ველ დღი ურ ცხოვ რე ბა ში. ინ ფორ მა ცი ის გე ნე რი რე ბის, და მუ
შა ვე ბი სა და ეფექ ტუ რად გა მო ყე ნე ბის უნა რი გა დამ წყ ვე ტია ინ დი
ვი დუ ა ლუ რი და კო ლექ ტი უ რი პროგ რე სის თ ვის. 

 სწო რედ ამ გ ვა რი სა ზო გა დო ე ბის თ ვის შექ მ ნი ლი პრო დუქ ტია 
ტე ლე სე რი ა ლი, რო მე ლიც ით ვა ლის წი ნებს, ერ თი მხრივ, მა სე ბის 
და, მე ო რე მხრივ, ინ დი ვი დე ბის გე მოვ ნე ბა სა და მოთხოვ ნებს. აღ
ნიშ ნუ ლი მო საზ რე ბის გა სამ ყა რებ ლად მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია ინ ფორ
მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში სე რი ა ლე ბის ფუნ ქ ცი უ რი რო ლის სიღ რ
მი სე უ ლი გა აზ რე ბა, მა თი კულ ტუ რუ ლი, სო ცი ა ლუ რი, ეკო ნო მი კუ
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რი და ეთი კუ რი გან ზო მი ლე ბე ბის შეს წავ ლა, კვლე ვის ძი რი თად 
მი მარ თუ ლე ბად თა ნა მედ რო ვე მე დია ლან დ შაფ ტის დი ნა მი კა სა 
და გან ვი თა რე ბა ში სე რი უ ლი კულ ტუ რის მნიშ ვ ნე ლო ბის, მი სი რო
ლი სა და ფუნ ქ ცი ე ბის გან საზღ ვ რა.

და მა ინც, რა როლს ას რუ ლებს სა ინ ფორ მა ციო სა ზო გა დო ე ბა ში 
ტე ლე სე რი ა ლი? თე მა საკ მა ოდ ვრცე ლი აქ ტუ ა ლუ რი და სა ინ ტე რე
სო ა, რო გორც იდე უ რი ასე ვე წმინ და პრაგ მა ტუ ლი თვალ საზ რი
სით. მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბის მრა ვალ მ ხ რი ვი 
ფუნ ქ ცი ი სა და შე დე გე ბის ყოვ ლის მომ ც ვე ლი გა აზ რე ბა თა ნა მედ
რო ვე კულ ტუ რი სა და მე დი ა ლან დ შაფ ტის ფარ გ ლებ ში. თუ რო გორ 
ფუნ ქ ცი ო ნი რებს სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბი, რო გორც კულ ტუ რუ
ლი წარ მოდ გე ნის, სო ცი ა ლუ რი კო მუ ნი კა ცი ი სა და ინ ფორ მა ცი ის 
გავ რ ცე ლე ბის კრი ტი კუ ლი ინ ს ტ რუ მენ ტე ბი იმ ეპო ქა ში, რო მე ლიც 
ხა სი ათ დე ბა სწრა ფი ტექ ნო ლო გი უ რი წინ ს ვ ლე ბი თა და მე დი ის 
კონ ვერ გენ ცი ით. სხვა დას ხ ვა ას პექ ტის შეს წავ ლით, რო გო რე ბი ცაა 
ნა რა ტი უ ლი სტრუქ ტუ რე ბი, აუდი ტო რი ის ჩარ თუ ლო ბა და ციფ რუ
ლი პლატ ფორ მე ბის გავ ლე ნა, ტე ლე სე რი ა ლი აყა ლი ბებს და ასა
ხავს სა ზო გა დო ე ბის დი ნა მი კას. გარ და ამი სა, დი დია სე რი ა ლე ბის 
სა გან მა ნათ ლებ ლო და ინ ფორ მა ცი უ ლი მნიშ ვ ნე ლო ბა, ეკო ნო მი
კუ რი და ინ დუს ტ რი უ ლი ზე გავ ლე ნა და მა თი გავ ლე ნა სა ზო გა დო
ებ რივ დის კურ ს სა და კულ ტუ რულ სა უბ რებ ზე. 

სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბი გან ვი თარ და მა თი ტრა დი ცი უ ლი 
რო ლის მიღ მა, ის აღარ წარ მო ად გენს მხო ლოდ გარ თო ბის წყა
როს, და გახ და მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი კულ ტუ რუ ლი, სო ცი ა ლუ რი და ინ
ფორ მა ცი უ ლი ფე ნო მე ნი. 

„ტკივილი, ვნე ბა, სიყ ვა რუ ლი, ღა ლა ტი, მრის ხა ნე ბა, მოტყუ ე ბა, 
იმედ გაც რუ ე ბა, ოჯა ხი, ერ თ გუ ლე ბა და სექ სუ ა ლო ბაც კი ეკ რა ნებ ზე 
ინ ტერ ნა ლიზ დე ბა; ამ გ ვა რად, იც ვ ლე ბა ჩვე ნი კულ ტუ რუ ლი რი ტუ
ა ლე ბი“.1

კონ კ რე ტუ ლი თე მის სი ახ ლე და აქ ტუ ა ლო ბა ცალ სა ხად მნიშ
ვ ნე ლო ვა ნია თა ნა მედ რო ვე სამ ყა რო ში, მა სობ რი ვი კულ ტუ რა და 
გან სა კუთ რე ბით სე რი ა ლე ბი ქმნი ან ეპო ქას: ფრთი ა ნი გა მო ნათ ქ
ვა მე ბი დან, მო დის ტენ დენ ცი ე ბი დან დაწყე ბუ ლი, მო რა ლუ რი ას
პექ ტის კარ ნა ხით და არა ერ თ გ ვა რო ვა ნი მსოფ ლ მ ხედ ვე ლო ბის 
ჩა მო ყა ლი ბე ბით დამ თავ რე ბუ ლი. 

1 Yıldırım, Aydın, The Role, 2012.
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სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბი დი დი ხა ნია აღი ა რე ბუ ლი ა, რო გორც 
ის ტო რი ე ბის მოთხ რო ბის, გა სარ თო ბი და კულ ტუ რუ ლი რეფ ლექ
სი ის მძლავ რი სა შუ ა ლე ბა. დღე ვან დელ სა ინ ფორ მა ციო სა ზო გა
დო ე ბა ში, რო მელ საც ახა სი ა თებს სწრა ფი ტექ ნო ლო გი უ რი წინ ს
ვ ლა და მე დი ის კონ ვერ გენ ცი ა, სე რი ა ლე ბის მნიშ ვ ნე ლო ბა სცილ
დე ბა უბ რა ლო გარ თო ბას. ამ კონ ტექ ს ტ ში სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე
ბის ფუნ ქ ცი ო ნა ლუ რი თა ვი სე ბუ რე ბე ბის გა გე ბა არა თუ მხო ლოდ 
აქ ტუ ა ლუ რი, არა მედ, შე იძ ლე ბა ით ქ ვას, გა დამ წყ ვე ტია მა თი ღრმა 
გავ ლე ნის გა სა გე ბად თა ნა მედ რო ვე კულ ტუ რა ზე, სა ზო გა დო ე ბა სა 
და მე დია გა რე მო ზე.

 ამ კვლე ვის ცენ ტ რ ში აღი ა რე ბენ იმ მრა ვალ მ ხ რი ვი ფუნ ქ ცი ებს, 
რომ ლებ საც სე რი ა ლე ბი თა მა შო ბენ ინ ფორ მა ცი უ ლი სა ზო გა დო ე
ბის სტრუქ ტუ რა ში. სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლე ბი, გარ თო ბის წყა როს 
გარ და, ფუნ ქ ცი ო ნი რებს, რო გორც სა სი ცოცხ ლო ინ ს ტ რუ მენ ტე ბი 
კულ ტუ რუ ლი წარ მოდ გე ნის, სო ცი ა ლუ რი კო მუ ნი კა ცი ი სა და ინ
ფორ მა ცი ის გავ რ ცე ლე ბის თ ვის. ისი ნი ასა ხავს და აყა ლი ბებს კულ
ტუ რულ ნორ მებს, ღი რე ბუ ლე ბებ სა და სო ცი ა ლურ ტენ დენ ცი ებს, 
აწ ვ დის აუდი ტო რი ას ნა რა ტი ვებს, რომ ლე ბიც ასა ხავს და გავ ლე
ნას ახ დენს მათ გარ შე მო არ სე ბულ სამ ყა რო ზე. 

თა ნა მედ რო ვე ადა მი ან ზე, მის ფსი ქო ლო გი ა სა და მსოფ ლ მ
ხედ ვე ლო ბა ზე სე რი ა ლე ბის გავ ლე ნა მკვეთ რად იგ რ ძ ნო ბა, მა თი 
გავ ლე ნის არე ა ლი საკ მა ოდ დიდ მას შ ტა ბებ თა ნაა ასო ცი რე ბუ ლი. 
სა ტე ლე ვი ზიო სე რი ა ლი სცილ დე ბა ტრა დი ცი ულ ჩარ ჩო ებს, რო
გორც უბ რა ლო გა სარ თობს, რა საც ადას ტუ რებს გა ა ნა ლი ზე ბუ ლი 
ვრცე ლი თე ო რი უ ლი მა სა ლა, რო მე ლიც შე ის წავ ლის მა სობ რივ 
კულ ტუ რას, ზო გა დად სე რი ა ლის ფე ნო მენს და მის გავ ლე ნას, სო
ცი ო ლო გი ას, მე დი აკ რი ტი კას, მე დი ა წიგ ნი ე რე ბას და ადა მი ა ნის 
სიმ ბი ოზს პოპ კულ ტუ რას თან, რო მელ საც ყო ველ დღი უ რო ბა ჰქვი ა. 

ინ ფორ მა ცი უ ლი სა ზო გა დო ე ბის კონ ტექ ს ტ ში მა სობ რი ვი კულ
ტუ რის ფორ მე ბი გა დამ წყ ვეტ როლს თა მა შო ბენ კულ ტუ რუ ლი 
თვით გა მო ხატ ვის, სო ცი ა ლუ რი დის კურ სი სა და ინ ფორ მა ცი ის გავ
რ ცე ლე ბის პრო ცეს ში. ტე ლე სე რი ა ლი, რო გორც ერ თ ერ თი ყვე
ლა ზე პო პუ ლა რუ ლი და გავ რ ცე ლე ბუ ლი მე დი ა ფორ მა ტი, ინ ფორ
მა ცი უ ლი ეპო ქის პრო დუქ ტი და, ამავ დ რო უ ლად, მი სი ფორ მი რე
ბის აქ ტი უ რი ნა წი ლი გახ და. 
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თა ნა მედ რო ვე მე დი ა სივ რ ცე ში სე რი ა ლე ბი აღარ არის მხო ლოდ 
გა სარ თო ბი პრო დუქ ტი. ისი ნი წარ მო ად გენს სო ცი ო კულ ტუ რულ 
პლატ ფორ მას, სა დაც თავ მოყ რი ლი და გა მო ხა ტუ ლია მრა ვალ
ფე რო ვა ნი იდენ ტო ბე ბი და პრობ ლე მე ბი: ეთ ნი კუ რი, რე ლი გი უ რი, 
გენ დე რუ ლი, ეკო ნო მი კუ რი და სხვა. მა თი ზე გავ ლე ნა ვრცელ დე
ბა მსოფ ლ მ ხედ ვე ლო ბა ზე, ღი რე ბუ ლე ბებ სა და კო ლექ ტი ურ წარ
მოდ გე ნებ ზე. სე რი ა ლე ბის გან ხილ ვა ინ ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე
ბა ში აუცი ლე ბე ლია არა მხო ლოდ კულ ტუ რუ ლი ან ეს თე ტი კუ რი, 
არა მედ სო ცი ა ლუ რი და ეკო ნო მი კუ რი თვალ საზ რი სი თაც.

„ახალი სე რი ა ლე ბი სხვა დას ხ ვა პლატ ფორ მა ზე მნიშ ვ ნე ლო ვან 
მე დია ფე ნო მე ნად იქ ცე ვა, რაც სა ტე ლე ვი ზიო რე ი ტინ გე ბის გა ან გა
რი შე ბის ტრა დი ცი უ ლი მე თო დე ბის გა და ხედ ვას მო ითხოვს“.2

სერიალის ფუნქციური თავისებურებები

1. კულ ტუ რუ ლი ფუნ ქ ცია – სე რი ა ლი ასა ხავს სა ზო გა დო ებ რივ 
ნორ მებ სა და ღი რე ბუ ლე ბებს, ქმნის კულ ტუ რულ მო დე ლებს და 
ავ ლენს იდენ ტო ბის პო ლი ტი კას. სე რი ალ ში აისა ხე ბა სხვა დას
ხ ვა სო ცი ო კულ ტუ რუ ლი თე მა ტი კა, რო გო რი ცაა გენ დე რუ ლი 
თა ნას წო რო ბა, მიგ რა ცი ა, სექ სუ ა ლო ბა და ტრა დი ცი უ ლი ფა სე
უ ლო ბე ბის კრი ტი კა.

2. სო ცი ა ლუ რი ფუნ ქ ცია – სე რი ა ლი ქმნის კო ლექ ტი ურ გა მოც დი
ლე ბას, ერ თი ან დე ბა აუდი ტო რი ას თან სო ცი ა ლუ რი ქსე ლე ბი სა 
და კო მენ ტა რე ბის მეშ ვე ო ბით, ქმნის სა ერ თო მეხ სი ე რე ბას და 
ინი ცი რებს სა ზო გა დო ებ რივ დის კუ სი ებს.

3. ინ ფორ მა ცი უ ლი ფუნ ქ ცია – სე რი ა ლი ხში რად ემ სა ხუ რე ბა ინ
ფორ მა ცი ის გავ რ ცე ლე ბას, პო ლი ტი კუ რი, ის ტო რი უ ლი ან ეთი
კუ რი თე მე ბის გა შუ ქე ბას. ის ას რუ ლებს „რბილი ძა ლის“ როლს 
გლო ბა ლურ კულ ტუ რულ პრო ცე სებ ში.

4. ეკო ნო მი კუ რი ფუნ ქ ცია – სე რი ა ლი მნიშ ვ ნე ლო ვან როლს თა მა
შობს მე დია ინ დუს ტ რი ა ში: შექ მ ნის, დის ტ რი ბუ ცი ის და მო ნე ტი
ზა ცი ის სტრუქ ტუ რებ ში. ის ქმნის ახალ ეკო ნო მი კურ მო დე ლებს 
ციფ რულ პლატ ფორ მებ ზე.

2 Tomoiagă, Television, 2015, pp. 5868.
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და ნი ელ ბე ლი ინ ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბას მი იჩ ნევს რო
გორც პოს ტინ დუს ტ რი ულ ეტაპს, სა დაც მთა ვა რი რე სურ სია არა მა
ტე რია ან კა პი ტა ლი, არა მედ ინ ფორ მა ცია და ცოდ ნა. მი სი აზ რით, 
ამ სა ზო გა დო ე ბა ში კულ ტუ რა, პო ლი ტი კა და სო ცი ა ლუ რი სტრუქ
ტუ რა და მო უ კი დე ბე ლი სფე რო ე ბია და ინ ფორ მა ცი უ ლი ტრან ს
ფორ მა ცია გავ ლე ნას ახ დენს სწო რედ სო ცი ა ლურ სტრუქ ტუ რებ ზე.3

მა ნუ ელ კას ტელ სი ყუ რადღე ბას ამახ ვი ლებს „ქსელური სა ზო
გა დო ე ბის“ იდე ა ზე. მას ში ინ ფორ მა ცია მოძ რა ობს არა სივ რ ცობ
რი ვად, არა მედ ქსე ლუ რად – ანუ არ არის მიბ მუ ლი კონ კ რე ტულ 
ად გილს. სე რი ა ლი, რო გორც ციფ რუ ლი პრო დუქ ტი, სწო რედ ასე
თი ქსე ლუ რი ურ თი ერ თო ბე ბის გა მო ხა ტუ ლე ბა ა, რო მე ლიც აუდი
ტო რი ას აერ თი ა ნებს გე ოგ რა ფი უ ლი და კულ ტუ რუ ლი საზღ ვ რე ბის 
მიღ მა.4

მარ შალ მაკ ლუ ე ნი მი იჩ ნევს, რომ „საშუალება თა ვად არის 
შეტყო ბი ნე ბა“ – რაც ნიშ ნავს, რომ თვი თონ ტე ლე ვი ზი უ რი ფორ მა
ტი, და მი სი ვი ზუ ა ლუ რი გა მოც დი ლე ბა, გან საზღ ვ რავს მი ღე ბუ ლი 
ინ ფორ მა ცი ის ინ ტერ პ რე ტა ცი ას. მა ყუ რე ბე ლი ტე ლე ვი ზორს რო
გორც ახალ „კულტურულ რი ტუ ალს“ ისე იღებს.5

ტე ლე სე რი ა ლე ბის გავ ლე ნა თა ნა მედ რო ვე კულ ტუ რა სა და ეკო
ნო მი კა ზე გან სა კუთ რე ბით თვალ სა ჩი ნოა მო დი სა და ბრენ დე ბის 
სფე რო ში. ბრენ დუ ლი ცნო ბა დო ბა, მომ ხ მა რებ ლის ქცე ვა და ტენ
დენ ცი ე ბის შექ მ ნა არა ერ თხელ და კავ ში რე ბუ ლა სე რი ა ლე ბის ვი
ზუ ა ლურ იდენ ტო ბა სა და პერ სო ნა ჟე ბის სტილ თან. სა მი კონ კ რე
ტუ ლი შემ თხ ვე ვა  Miami Vice, Squid Game და Gossip Girl  მკა ფი
ოდ წარ მო ა ჩენს ამ გავ ლე ნას.

1980იანი წლე ბის ამე რი კულ სე რი ალს Miami Vice მნიშ ვ ნე ლო
ვა ნი რო ლი ჰქონ და კა ცე ბის მო დის ტრან ს ფორ მა ცი ა ში. სე რი ა ლის 
პერ სო ნა ჟის  სო ნი კრო კე ტის მი ერ Armaniის პას ტე ლის ფე რის 
ჟა კე ტე ბი სა და თეთ რი ლი ნე ნის შარ ვ ლე ბის ტა რე ბამ გა აღ რ მა ვა 
ინ ტე რე სი იტა ლი უ რი მო დი სად მი აშ შ  ში. ამას თა ნა ვე, RayBan
ის Wayfarer სათ ვა ლის გა ყიდ ვე ბი მნიშ ვ ნე ლოვ ნად გა ი ზარ და მას 
შემ დეგ, რაც პერ სო ნაჟ მა და იწყო მა თი გა მო ყე ნე ბა ეკ რან ზე.6

3 ბელი, ინფორმაციული.
4 Castells, The Rise, 1996.
5 McLuhan, The Global, 1989.
6 Baudrillard, Simulacra, 1994.
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2021 წელს Netflixის სე რი ალ მა Squid Game ახა ლი სი ცოცხ
ლე მი ა ნი ჭა სპორ ტულ სტილს. მწვა ნე სპორ ტუ ლი კოს ტი უ მე ბი და 
თეთ რი Vans slipon სტი ლის სპორ ტუ ლი ფეხ საც მე ლი მომ ხ მა რებ
ლე ბის სა ძი ე ბო სის ტე მებ სა და ონ ლა ინ პლატ ფორ მებ ზე ათა სო
ბით პრო ცენ ტით გა ი ზარ და. Depopზე კონ კ რე ტუ ლი მო დე ლე ბის 
ძი ე ბა 7,800%ით გა ი ზარ და სე რი ა ლის გა მოს ვ ლი დან მა ლე ვე, ხო
ლო Jung Hoyeon, ერ თ ერ თი მთა ვა რი მსა ხი ო ბი, Louis Vuittonის 
გლო ბა ლურ ელ ჩად და სა ხელ და.7

სე რი ა ლი  Gossip Girl კი მო დის ინ დუს ტ რი ის გა ნუ ყო ფელ ნა წი
ლად იქ ცა 20072012 წლებ ში. ის აღი ა რეს, რო გორც მო დის მარ კე
ტინ გის ძლი ე რი ხა ზი  ბრენ დე ბი, რო გო რე ბი ცაა Verizon Wireless, 
VitaminWater და HP, მო ნა წი ლე ობ დ ნენ პრო დუქ ტის პირ და პი რი 
პლა სი რე ბით. სე რი ა ლის პერ სო ნა ჟე ბის ჩაც მუ ლო ბა ხში რად გან
საზღ ვ რავ და ახალ სე ზო ნურ ტენ დენ ცი ებს, ხო ლო სე რი ა ლი თა ვად 
იქ ცა მო დის ერ თ გ ვარ ვიტ რი ნად.8

ინ ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში, რო მელ შიც ინ ფორ მა ცი ის გავ
რ ცე ლე ბა, მი ღე ბა და ინ ტერ პ რე ტა ცია გან საზღ ვ რავს სო ცი ა ლურ 
და კულ ტუ რულ პრაქ ტი კებს, ტე ლე სე რი ა ლი ფუნ ქ ცი უ რად ტრან
ს ფორ მი რე ბუ ლი მე დი უ მი ა. ის აღარ არის მხო ლოდ გა სარ თო ბი 
პრო დუქ ტი; პი რი ქით  ტე ლე სე რი ა ლი თა ნად რო უ ლად ას რუ ლებს 
ინ ფორ მა ცი ულ, კულ ტუ რულ, იდენ ტობ რივ, სა გან მა ნათ ლებ ლო და 
ფსი ქო ლო გი ურ ფუნ ქ ცი ებს. მი სი გავ ლე ნა ინ დი ვი დი სა და სა ზო
გა დო ე ბის კო მუ ნი კა ცი ურ ქცე ვებ ზე, ღი რე ბუ ლე ბა თა სის ტე მა სა და 
იდენ ტო ბის კონ ს ტ რუ ი რე ბა ზე მრა ვალ მ ხ რი ვი ა.

ტე ლე სე რი ა ლის ფუნ ქ ცი უ რი თა ვი სე ბუ რე ბე ბის შეს წავ ლა ინ
ფორ მა ცი ულ სა ზო გა დო ე ბა ში არა მხო ლოდ მე დი ის კვლე ვის თ
ვი საა მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი, არა მედ აუცი ლე ბე ლია სო ცი ო კულ ტუ რუ
ლი ანა ლი ზის თ ვი საც. ამ კონ ტექ ს ტ ში ტე ლე სე რი ა ლი გვევ ლი ნე ბა 
რო გორც ერ თ ერ თი ყვე ლა ზე თვალ სა ჩი ნო ფორ მა, რო მე ლიც 
ასა ხავს თა ნა მედ რო ვე ადა მი ა ნის ცნო ბი ე რე ბი სა და ყო ფის სპე ცი
ფი კას.

7 Yildirim, Aydin, The Role, 13(1), 2022, pp. 45–54.
8 New York Times, Gossip Girl, 2008.
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Abstract 

Mass culture has gradually and step by step transformed into 
the everyday reality of modern humans. Its chronology developed so 
organically and rapidly that one could even say it has integrated into 
today’s world almost painlessly. Television series are undoubtedly 
among the pillars  like an Atlas  on which mass, or pop culture, 
stands.

Accordingly, the functional specificities of television series within 
the information society are of great interest. However, to explore 
this, we must first have at least an approximate understanding of 
what the „information society“ is and how it is defined.

The „information society“ is a socioeconomic construct in which 
information and knowledge serve as the primary driving forces of 
economic, social, and cultural development. In an information society, 
information and communication technologies (ICT) play a central role 
in the creation, dissemination, and application of knowledge across 
various sectors. The characteristics of an information society include 
broad access to digital technologies, the proliferation of digital content 
and data, the prominence of digital communication networks, and the 
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integration of ICT into economic activities, education, governance, 
and everyday life. The transition to an information society signifies 
a shift from traditional industrial economies to knowledgebased 
economies, where the ability to generate, process, and effectively 
utilize information becomes crucial for both individual and collective 
progress.

The television series is a product created specifically for such 
a society, one that takes into account both the preferences and 
demands of the masses on the one hand, and those of individuals on 
the other. To support this view, it is essential to deeply understand 
the functional roles of television series within the information 
society and to explore their cultural, social, economic, and ethical 
dimensions. The main direction of this research should be to define 
the significance, role, and functions of serial culture in the dynamics 
and development of the modern media landscape.

What role does the television series play in the information 
society? This is a vast, relevant, and fascinating topic, both from 
an ideological and a purely pragmatic perspective. It is important 
to comprehensively understand the multifaceted roles and effects 
of television series within the framework of contemporary culture 
and the media landscape. Television series function as critical 
instruments of cultural representation, social communication, 
and information dissemination in an era characterized by rapid 
technological advancements and media convergence. By studying 
various aspects such as narrative structures, audience engagement, 
and the influence of digital platforms, television series both shape 
and reflect the dynamics of society. Additionally, the educational and 
informational significance of series, their economic and industrial 
impact, as well as their influence on public discourse and cultural 
conversations, are crucial.

Television series have evolved beyond their traditional role  they 
no longer serve merely as a source of entertainment but have become 
an important cultural, social, and informational phenomenon.

The impact of television series on contemporary culture and the 
economy is especially evident in the fields of fashion and branding. 
Brand recognition, consumer behavior, and trend creation have often 
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been linked to the visual identity of series and the style of their 
characters. Three specific examples  Miami Vice, Squid Game, and 
Gossip Girl  demonstrate this influence. 

The 1980s American TV series Miami Vice played a significant 
role in transforming men’s fashion. The character Sonny Crockett’s 
wearing of pastelcolored Armani jackets and white linen trousers 
deepened the interest in Italian fashion in the United States of 
America. Additionally, sales of RayBan Wayfarer sunglasses 
increased significantly after the character began using them on 
screen (Baudrillard, 1994).

In 2021, the Netflix series Squid Game breathed new life into the 
sportswear style. Searches for green tracksuits and white Vans slip
on sneakers surged by thousands of percent on search engines and 
online platforms. On Depop, searches for specific models increased 
by 7,800% shortly after the series premiered, and Jung Hoyeon, one 
of the main actors, was named a global ambassador for Louis Vuitton 
(Yildirim & Aydin, 2022).

The series Gossip Girl became an integral part of the fashion 
industry between 2007 and 2012. It was recognized as a powerful tool 
for fashion marketing  brands such as Verizon Wireless, Vitamin 
Water, and HP participated through direct product placement. The 
characters’ outfits often set new seasonal trends, and the series 
itself became a kind of fashion showcase (New York Times, 2008). 

In the information society, where the dissemination, reception, 
and interpretation of information shape social and cultural practices, 
the television series functions as a transformed medium. It is no 
longer merely an entertainment product; on the contrary, a television 
series simultaneously performs informational, cultural, identity
related, educational, and psychological functions. Its influence on the 
communicative behaviors of individuals and society, value systems, 
and identity construction is multifaceted.

The study of the functional characteristics of television series in 
the information society is important not only for media research but 
also essential for sociocultural analysis. In this context, the television 
series emerges as one of the most prominent forms reflecting the 
specifics of contemporary human consciousness and existence. 


