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პანდემიისშემდეგ,კინოთეატ
რების ფიზიკური არსებობა კითხ
ვის ნიშნის ქვეშ დადგა, ონლაინ
პლატფორმების მომხმარებლების
რაოდენობა კი მთელ მსოფლიო
ში გაორმაგდა.  კინოსდაბადების
დღიდან განადგურება ემუქრება–
ეს შიში გაჩნდა გასული საუკუნის
20იან წლებში, როდესაც კინოში
ხმა – შემოვიდა, მისი „გაქრობის“
შესახებ. ეშინოდათ გასული საუ
კუნის 50იან წლებშიც, როდესაც
ტელევიზიაგაჩნდადაადამიანებს
სახლიდან გაუსვლელად შეეძ
ლოთფილმების ნახვა. XX საუკუ
ნისმიწურულს,90იანწლებშიკი,
როდესაცDVD(ციფრულიოპტიკუ
რიდისკი)შემოვიდაბაზარზე,ადა
მიანებს ფილმების ყიდვა ან ქი
რაობა უკვე მაღაზიაში შეეძლოთ
დათავიანთსახლებშიაწყობდნენ
კინოჩვენებებს,ოჯახისწევრებთან
დამეგობრებთანერთად.

საუკუნეების განმავლობაში,
ამ დაბრკოლებების მიუხედავად,
კინომ გააგრძელა არსებობა და
ფუნქციონირება.2020წლისგლო
ბალურმა პანდემიამ სერიოზული

საფრთხის ქვეშ დააყენა კინოს
და კინოთეატრების არსებობა იმ
ფორმით,რაფორმითაცისმთელი
საუკუნისგანმავლობაშიარსებობ
და. პანდემიის დაწყებიდან ერთ
თვეშიონლაინგამომწერებისრა
ოდენობა ამერიკაში 73%ით გაი
ზარდა,ევროპაში–50%ით.

წინა საუკუნეში კინოხელოვ
ნებას ადამიანების კულტურულ,
სოციალურდაპოლიტიკურცხოვ
რებაზეუდიდესიზეგავლენაჰქონ
და. კინო, განსაკუთრებით კი ჰო
ლივუდურიკინო,ცხოვრებისწესს
კარნახობდაადამიანებს.პირველი
და მეორე მსოფლიო ომის დროს
კინო ერთერთ მთავარი პროპა
განდისტულიიარაღიიყო.

სოციალურმაქსელებმა,სმარ
ტფონებმა და ციფრულმა ცხოვ
რებამ, რომელიც შენგან დამოუ
კიდებლად არსებობს, საიდანაც,
არჩევანისმიუხედავად,იღებმუდ
მივვიზუალურინფორმაციას,ადა
მიანებსდაუკარგაფილმებისნახ
ვის მოთხოვნილება. რა საჭიროა
საომარი ფილმის შესაქმნელად
მილიონობითდოლარისდაწლე

მარგალიტა ზუბაშვილი, 
საქართველოსშოთარუსთაველისთეატრისადაკინოს

სახელმწიფოუნივერსიტეტისდოქტორანტი
ხელმძღვანელი–ხელოვნებათმცოდნეობისდოქტორი,

პროფესორი,გიორგიჩართოლანი

ონლაინ სტრიმინგ პლატფორმების ზეგავლენა 
თანამედროვე კინოხელოვნებაზე

რეზიუმე
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საკვანძო სიტყვები: კინოინდუსტრია, ნეტფლიქსი, ონლაინ 
სტრიმერები, მაყურებელი

2022 წელს, კანის 75ე კინოფესტივალზე მოვხვდი, კინოხე
ლოვნებისდაბადებიდან127წლისშემდეგ,სადაცკინოსმომავა
ლი მთავარი განხილვის საგანი იყო. კანის კინოფესტივალი, კი
ნოსამყაროსმექა,დღემდეჯიუტადდგასთავისპრინციპზესხვა
ფესტივალებისადაამერიკულიოსკარისგანგანსხვავებით,კანის
კინოფესტივალზე მონაწილეობის მიღება არშეუძლიაფილმებს,
რომლებიცონლაინპლატფორმებისდაკვეთითააშექმნილი,ანუ
ფილმები,რომლებიც„ცისფერეკრანებზე“ვერგამოვადამაყურე
ბელს მხოლოდ სხვადასხვა ციფრულმოწყობილობაში შეუძლია
მათინახვა.

პანდემიის შემდეგ, კინოთეატრების ფიზიკური არსებობა
კითხვისნიშნისქვეშდადგა,ონლაინპლატფორმებისმომხმარებ
ლების რაოდენობა კი მთელ მსოფლიოში გაორმაგდა. ონლაინ
პლატფორმები პირდაპირი გზით ანადგურებს კინოინდუსტრიას,
როგორცხელოვნებას.  ასევე  ბიზნესს. მილიონობითკინოპრო

ბის შრომის დახარჯვა,  როდესაც
ადამიანებს პირდაპირ ეთერში
შეუძლიათნახონომისსაშინელე
ბა სამყაროს ნებისმიერ კუთხეში,
სულრამდენიმეწამში.

თანამედროვე ტექნოლოგიებ
მადამოწყობილობებმანებისმიე
რიასაკისადამიანებსთავადმისცა
საშუალება, გადაიღონ ფილმები,
დაამონტაჟონ, ვიზუალური ეფექ
ტები მიანიჭონ და შეცვალონ ხმა.
იუთუბისგზამკვლევებისმიხედვით
სკოლისმოსწავლესშეუძლიასპე
ცეფექტების შექმნა. ბავშვების სა
თამაშო დრონების ხარისხი რამ
დენიმეწლისწინანდელიკინოკა
მერისხარისხსუტოლდებადაა.შ.

გახდება თუ არა კინო სამუ
ზეუმო ექსპონატი? ამ მოსაზრებას
უფრო და უფრო ხშირად გამოთ
ქვამენ ცნობილი რეჟისორები და
კინოკრიტიკოსები. ჯერ არ არის
საკმარისი დრო გასული იმისათ
ვის,რომკინოს „განაჩენზე“ ვისა
უბროთ, შეიძლება მოვიდეს დრო
დაადამიანებსმობეზრდეთსახლ
ში ჯდომა და ალგორითმების ნა
კარნახევი „პლასტმასის“ ფილმე
ბისყურება;ანპირიქით,შეიძლება
კინოთეატრი მართლა მუზეუმად
გადაიქცეს და მომავლის ახალ
გაზრდებმა კინოეკრანებზე გასულ
ფილმებს სმარტფონებით გადა
უღონ და ლაივ რეჟიმში გამოაქ
ვეყნონ სოციალურ ქსელებში. ვინ
იცის...
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ფესიონალიკინელნელათავისფუნქციასკარგავს.ესიმდენად
მტკივნეული საკითხიადღევანდელი კინოსთვის,რომ წელს, კა
ნის 76ე კინოფესტივალზე, გაიმართა დოკუმენტური ფილმის –
CHAMBRE 999 („ოთახი 999“)ის პრემიერა. ფილმი სასტუმროს
ნომერშიაგადაღებული,ფილმისრეჟისორი–ლუბნაპლეიოუსტი,
თანამედროვეკინოსცნობილრეჟისორებთანპირისპირსაუბარში
აღნიშნავსკინოსმომავალს,ფილმისმთავარიშეკითხვაპირდა
პირეხმიანებაჩემიკვლევისსაგანს–„კინოარისენა,რომელიც
მალეგაქრება?კინოარისხელოვნებისფორმა,რომელიცკვდე
ბა?“.1

ერთერთსტატიაში2ვკითხულობთ,რომრეჟისორებისუმეტე
სობაფილმის„ოთახი999“მიმართპესიმისტურადარისგანწყო
ბილი,თუმცამსგავსიდისკუსიებისდროსბევრიკინოპროფესიო
ნალისაზრით,კინოსდაბადებისდღიდანგანადგურებაემუქრება
–ესშიშიგაჩნდაგასულისაუკუნის20იანწლებში,როდესაცკი
ნოშიგახმოვანება(ხმა)შემოვიდა.კინოს„გაქრობის“ეშინოდათ
გასული საუკუნის 50იან წლებშიც, როდესაც ტელევიზია გაჩნდა
დაადამიანებსსახლიდანგაუსვლელადშეეძლოთფილმებისნახ
ვა. XX საუკუნის მიწურულს, 90იან წლებში კი,  DVD (ციფრული
ოპტიკურიდისკი)გამოჩნდაბაზარზე,ადამიანებსფილმებისყიდ
ვაანქირაობაუკვემაღაზიაშიშეეძლოთდათავიანთსახლებში
აწყობდნენ კინოჩვენებებს ოჯახის წევრებთან და მეგობრებთან
ერთად.თუმცა,რომარაDVDისმაღაზიაშიმუშაობისგამოცდი
ლება, კინოსამყაროს არ ეყოლებოდა თანამედროვეობის ერთ
ერთიყველაზეგავლენიანირეჟისორი–კვენტინტარანტინო.

საუკუნეებისგანმავლობაში,ამდაბრკოლებებისმიუხედავად,
კინომგააგრძელაარსებობადაფუნქციონირება.2020წლისგლო
ბალურმაპანდემიამსერიოზულისაფრთხისქვეშდააყენაკინოს
დაკინოთეატრებისარსებობაიმფორმით,რაფორმითაცისმთე
ლისაუკუნის განმავლობაში არსებობდა. პანდემიისდაწყებიდან
ერთთვეშიონლაინგამომწერებისრაოდენობა ამერიკაში 73%
ითგაიზარდა,ევროპაში–50%ით.3

წინა საუკუნეში კინოხელოვნებას ადამიანების კულტურულ,
სოციალურ და პოლიტიკურ ცხოვრებაზე უდიდესი ზეგავლენა
1MK2FilmsCatalogue–Room999.
2Macnab,Playoust,Room999.
3HowCovid19ischangingonlinestreamingbehaviorglobally.
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ჰქონდა. კინო, განსაკუთრებით კი ჰოლივუდური კინო, ცხოვრე
ბისწესსკარნახობდაადამიანებს.პირველიდამეორემსოფლიო
ომისდროსკინოერთერთმთავარიპროპაგანდისტულიიარაღი
იყო.4

კინოსზეგავლენისმთავარიმიზეზიალბათისარის,რომკი
ნოს ადამიანებისთვის არ ჰქონდა მხოლოდ გასართობი ფუნქ
ცია, ისიყოიმდროისთვისერთერთიყველაზეძლიერიმედია
საშუალება.ბეჭდურიმედიისდარადიოსგანგანსხვავებით,კინო
ფლობდამაგიურშესაძლებლობას, ადამიანებისთვისეჩვენებინა
მოდელირებულირეალობა,მაღალიმხატვრულიხერხებით.წარ
მოიდგინეთადამიანი,რომელიცგაზეთშიკითხულობსათასობით
ჯარისკაცის ტრაგიკული დაღუპვის ამბავს, ან იმავე ამბავს დიქ
ტორისმონოტონურიხმითისმენსრადიოდანდაწარმოიდგინეთ
ადამიანი,რომელიცდიდეკრანზეუყურებსოსტატურადგადაღე
ბულ,დამონტაჟებულ,ტრაგიკულიმუსიკითგაფორმებულდამსა
ხიობებისმიეროსტატურადშესრულებულთუნდაცერთიჯარისკა
ცის,ადამიანისდაღუპვას.5

სამწუხაროდ, იგივე შეიძლება ითქვას ჩვენს თანამედროვე
ობაზეც როდესაც ყოველდღიურად ვეცნობით სტატისტიკასთუ
რამდენიბავშვიდაიღუპაუკრაინაშისაომარიმოქმედებებისშე
დეგად,წამიერადგულიგვიწუხდება,მაგრამთუკისადმევიდეოს
წავაწყდებით,სადაცდაჭრილი,დაშავებულიდადასისხლიანებუ
ლიბავშვებიჩანან, ესკადრებიჩვენზედიდზეგავლენასახდენს
დანანახისთავიდანამოგდებაშეუძლებელია.

სოციალურმაქსელები,სმარტფონებიდაციფრულიცხოვრება
(რომელიცშენგანდამოუკიდებლად,შენიარჩევანისმიუხედავად)
გვაწვდისმუდმივვიზუალურინფორმაციას,აღნიშნულიკიადამი
ანებსუკარგავსფილმებისნახვისმოთხოვნილებას.რასაჭიროა
საომარიფილმისშესაქმნელადმილიონობითდოლარისდაწლე
ბისშრომისდახარჯვა, როდესაცადამიანებსპირდაპირეთერში
შეუძლიათნახონომისსაშინელებასამყაროსნებისმიერკუთხეში,
სულრამდენიმეწამში.

დროისფაქტორსძალიანდიდიმნიშვნელობაენიჭებაკინოს
როლისშესუსტებაში,თანამედროვესამყაროშიადამიანებსენა

4ThePropagandaFilmHowCinemaCanChangeTheWorld.
5Boris’DeathfromTheCranesAreFlying–1957.
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ნებათსაკუთარიცხოვრების23საათიიმისთვის,რომფილმინა
ხონ,როდესაცშეიძლებადღისგანმავლობაში,სოციალურიქსე
ლების „სქროლვაში“ და უშინაარსო ვიდეოების (Reels) ნახვაში
ბევრადმეტიდროდახარჯონ.

დროისარქონასთანერთად,ადამიანებსუჭირთკონცენტრა
ცია, სმარტფონებზემათიდამოკიდებულებისსტატისტიკა უფრო
დაუფროიმატებს,ტერმინიცკიგაჩნდაფსიქოლოგიაში–ნომო
ფობია.იმდენადდიდიადგილიუჭირავსსოციალურქსელებსადა
მიანებისცხოვრებაში,რომმათგანრამდენიმესაათიგათიშვადა
ფილმის ნახვა შეუძლებელი ხდება. „ყველაფერი თით ქოს შენს 
წი ნა აღ მ დეგ მოქ მე დებს: გა დახ ვე ვის ღი ლა კი ჭე დავს, სა პირ ფა
რე შო გე ძა ხის, სამ ზა რე უ ლო გაც დუ ნებს. ში გა და შიგ ტე ლე ფონ ზე 
შეტყო ბი ნე ბე ბი მოგ დის, ზა რე ბი შე მო დის, ტიკ  ტო კი, ინ ფორ მა ცი ა. 
კი დევ რა ფილ მ ში თა მა შობს ეს მსა ხი ო ბი? მო დი დავ გუგ ლოთ. მო
დი ტრე ი ლე რი ვნა ხოთ. მო დი მე გო ბარს მივ წე როთ. ახ ლა დე და 
რე კავს და ა.შ. და ა.შ. აღა რა ფერს ვამ ბობ მომ ტი რალ ბავ შ ვებ ზე, 
ძაღ ლე ბის ყე ფა ზე, მე ზობ ლე ბის ხმა ურ ზე, და მრა ვალ ფუნ ქ ცი ურ 
ალექ სა ზე. რო დე საც ისევ გახ სენ დე ბა რომ ფილმს უყუ რებ დი, უკ ვე 
ძი ლის დრო მო დის. ფილ მის ნახ ვას ხვალ გა აგ რ ძე ლებ.“ (ჯეისონ
კეჰეWIREDთვის).6

მოკლედრომვთქვათ,სოციალურმაქსელებმადასმარტფო
ნებმა ადამიანებს ფილმების ნახვის მოთხოვნილება დაუკარგა,
სერიალებმაკი–ჩაანაცვლა.

კინოს,როგორცერთერთიმთავარიმედიასაშუალების,რო
ლი თანდათან ტელევიზიამ შეასუსტა. განსაკუთრებით კი ომის
შემდგომპერიოდში,როდესაცადამიანებსთავიანთსახლშიჩუს
ტებითჯდომადაკონსერვისქილისსატელევიზიორეკლამისყუ
რებაუფროდიდსიამოვნებასჰგვრიდა,ვიდრედიდეკრანზეეპი
კური კინოსურათის ნახვა ადამიანებით სავსედარბაზში. ეს იყო
ომგამოვლილიადამიანებისეგრეთწოდებულიისკეიპიზმი, იგივე
არასასურველირეალობიდანგაქცევა.

ისკეიპიზმიამტერმინსთანამედროვესამყაროშისულუფ
როდა უფრო ხშირად შეხვდებითდა მოისმენთ. 21ე საუკუნეში
ინტერნეტმადაზღვაინფორმაციამადამიანებშიმუდმივიშფოთის
შეგრძნებაგაამძაფრა.ადამიანებსსულუფროდაუფროუჩნდე

6Kehe,NobodyKnows.
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ბათრეალობიდან, ყოველდღიურობიდან გაქცევის სურვილიდა
ამითაიხსნებაTikTokისარანორმალურიპოპულარობა,რომელ
ზეცმილიონობითუშინაარსოვიდეოიდებადაადამიანებსეხმა
რებატვინისგათიშვაში.

ისკეიპიზმისფუნქციასადრეადამიანებისთვისკინოასრულებ
და,ჰოლივუდი,კინოქარხანა,ყველაჟანრისფილმსაწარმოებდა
ყველანაირიმაყურებლისთვის:კომედია,დეტექტივი,სამეცნიერო
ფანტასტიკა,ვესტერნიდაასეშემდეგ,ფილმები,რომლებიცადა
მიანებსრამდენიმე საათითითრევდნენთავიანთსამყაროშიდა
ავიწყებდნენრეალობას.

გასული საუკუნის 90იან წლებში განსაკუთრებით პოპუ
ლარული გახდა რომანტიკული კომედიები და ეგრეთ წოდებუ
ლი საოჯახო ფილმები („თქვენთვის წერილია“, „ლამაზმანი“,
„დედინაცვალი“,„მარტოსახლში“).ესფილმებიიყოერთიშეხედ
ვითუბრალოადამიანებზედაყოველდღიურცხოვრებაზე,მსუბუქი
დრამატიზმითდაიუმორითგაკეთებულიფილმები,სადაცადამია
ნებითავიანთთავსანსაკუთარახლობლებსამოიცნობდნენ.

21ე საუკუნის დასაწყისში, სატელევიზიო სერიალების პო
პულარობის ზრდასთან ერთად,ფილმებმა ნელნელადაკარგეს
ისკეიპიზმის და ყოველდღიურობის ამსახველის ფუნქცია, რასაც
სოციალურიქსელებისარსებობამაცშეუწყოხელი.ახალგამოსულ
სერიალებზე სწრაფად ვრცელდებოდა ინფორმაცია, იდება რე
იტინგები.ფილმებისგან განსხვავებით, სერიალებიდროში გაწე
ლილად გამოდისდა მაყურებლებს მუდმივადუტოვებს აზარტის
შეგრძნებას.ინტერნეტსივრცემოიცვა„სპოილერებმა“,კომენტა
რებმა,ფოტოებმა,ვიდეოამონარიდებმა,„მემეებმა“.სერიალების
ბუმიგარკვეულსახალხოთამაშსდაემსგავსა–ვინუფრომეტსე
რიალსნახავდა,ვინმიხვდებოდაშემქმნელებისჩანაფიქრს,რა
ტომუთხრაესერთმაპერსონაჟმამეორესდაა.შ.ამასდაერთო
ახალიკულტურის–„იუთუბერების“შექმნა,რომლებიცამათუიმ
თემაზე,განსაკუთრებითკიპოპულარულტელესერიალებზე,დებ
დნენმოკლევიდეოებსდამაყურებლებსუზიარებდნენთავიანთ
აზრებსსერიალისამათუიმსეზონსადაეპიზოდზე.მსგავსსვიდე
ოებსიუთუბზემილიონობითნახვააქვს.7

7HowGameofThronesShouldHaveEnded.
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გარდა იმისა,რომ ადამიანებსუკვე სახლიდან გაუსვლელად
შეეძლოთმოეძებნათარამხოლოდსასურველიჟანრულისერი
ალები, არამედ პირდაპირ პირადი ინტერესების ან პროფესიის
მიხედვითაც, მილიონობით სერიალში აუცილებლად შეხვდებით
სერიალებს–ექიმებზე,პოლიციელებზე,ბანკირებზე,კლერკებზე,
ხელოსნებზე,მსახიობებზედაა.შ.,აღარაფერსვამბობდიასახლი
სებზედამათყოველდღიურპრობლემებზეშექმნილსიუჟეტებზე.

ამასთან ერთად სერიალების შემქმნელებს ამბიციები გაუჩნ
დათ,მათიპროდუქტიხარისხობრივადკინოსგასტოლებოდა,ამი
ტომსულუფროდაუფრომეტიცნობილირეჟისორი,ოპერატორი,
მხატვარიდა,რაცმთავარია,მსახიობიუერთდებოდასერიალებს,
ისეთიდიდიმსახიობებიცკი,როგორიცმერილსტრიპია. ალბათ
დიდმასახელებმაცდაინახეს,რომმაყურებელიოსკარებზემეტად
ემისჯილდოებისთვლაზეგადავიდა.ხშირადმოისმენთფრაზებს
–„ძალიანმაგარისერიალია,კინოსჰგავს“,„სერიალებიბევრად
ჯობიაფილმებს“დაა.შ.

კინოთეატრების შემოსავლებს თუ დააკვირდებით, ყველაზე
მეტიგაყიდვა„მარველის“კომიქსებსაქვს.ამფილმებისპოპულა
რობისბევრიმიზეზიარსებობს–„მარველისსამყარო“გასულისა
უკუნის60იანიწლებიდანშეიქმნა,ჯერკომიქსებისსახით,შემდეგ
ანიმაციურიფილმებისდა21ესაუკუნისდასაწყისშისრულმეტრა
ჟიანი მხატვრულიფილმები მოჰყვა. გარდა იმისა, რომ სუპერგ
მირებზეფილმებისაუკეთესოსაშუალებააისკეიპიზმისთვის,ათ
წლეულების მანძილზე ჩამოყალიბდნენ სუპერგმირები, რომელ
თასახელებიალბათუკვეადამიანებისკოლექტიურცნობიერშია
გამჯდარი.ულევიამარველისგმირებისდამათიისტორიებისრა
ოდენობა.ამიტომმაყურებელმაზუსტადიცის,რომფილმისნახ
ვისშემდეგრაღაცახალსდასანახაობრივსნახავს.ამფილმების
პოპულარობასხელსუწყობსცნობილიდამაღალანაზღაურებადი
მსახიობების,ვარსკვლავებისტანდემიც.

როგორცზემოთაღვნიშნე, ეს არისდღეს ყველაზე პოპულა
რულიფილმები,რომელთასანახავადაცმაყურებლებიკინოდარ
ბაზებში მიდიან, რაც უკვე ძალიან დიდი იშვიათობაა, ჩამოთვ
ლილიმიზეზებისგამო.ამფილმებისნახვისდროს,მეპირადად,
როგორცპროფესიონალი,სერიალებისძალიანდიდზეგავლენას
ვხედავ,ამფილმებისშინაარსისერიალებისპრინციპითარისაგე
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ბული–გაგრძელებაიქნება...რადგანმარველისფილმებითით
ქმისყოველწლიურადგამოდის.ყველასცენადაკადრითითქოს
მაყურებლისთვის წინასწარვეა შექმნილი ონლაინ სივრცეში გა
დასაპორტირებლადგიფებად,მემეებადდატიკტოკისჭრებად.

სამწუხაროდ, თანამედროვე ჰოლივუდის ფილმები, არამ
ხოლოდ მარველის ნაწარმი, ესთეტიკურად ძალიან დაემსგავსა
სერიალებს  მონტაჟით, მსახიობების თამაშის მანერით, ზედა
პირულიდიალოგებითდა კლიპური გამოსახულებით. ავტორებს
თითქოსეშინიათამბისმოყოლის,ეშინიათ,სოციალურიქსელე
ბისსქროლვისსისწრაფესშეჩვეულადამიანებსთვალიდაგონება
არმოუდუნდეთდაფილმებშიისეთგაპრიალებულსანახაობასდა
ისეთისწრაფიმონტაჟისხერხებსიყენებენ,მაყურებელივერცკი
ასწრებსფილმისაღქმას.

„ნეტფლიქსის ექა უნთს ჩემს მე უღ ლეს თან ერ თად ვი ზი ა რებ, 
ჩვენ გან ს ხ ვა ვე ბულ პრო ფი ლებს ვი ყე ნებთ, ამის მი უ ხე და ვად, 
პრო ფი ლე ბი ერ თ მა ნეთ ში იხ ლარ თე ბა, რად გან ჩვენ ხში რად ერ
თად ვუ ყუ რებთ ნეტ ფ ლიქსს. ჩე მი პერ სო ნა ლუ რი ინ ფორ მა ცი ის 
ნახ ვის შემ დეგ, რო ე ნა ფილ დინ გ მა, Miss IG Geeks ის დი რექ ტორ
მა, თა ნა დამ ფუძ ნე ბელ მა და კონ ფი დენ ცი ა ლუ რო ბის კონ სულ ტან
ტ მა, თქვა, რომ მას შე ეძ ლო ჩე მი ინ ფორ მა ცი ით გა მო ეთ ვა ლა, რომ 
მე კაც თან მაქვს ურ თი ერ თო ბა, ჩვე ნი ფი ნან სუ რი შე საძ ლებ ლო ბა 
გა ნე საზღ ვ რა იმ მოწყო ბი ლო ბის მი ხედ ვით, რო მელ საც ვი ყე ნებთ, 
ჩვე ნი რწმე ნე ბი, ფა სე უ ლო ბე ბი და კულ ტუ რუ ლი წარ სუ ლი და ედ
გი ნა იმის მი ხედ ვით, თუ რა კონ ტენტს ვნა ხუ ლობ დით ნეტ ფ ლიქ ს
ზე. მას შე ეძ ლო ჩე მი საცხოვ რე ბე ლი სახ ლის მი სა მარ თის დად გე ნა 
ჩე მი ინ ტერ ნეტ მი სა მარ თის მი ხედ ვით.“ – წერსკეიტოფლაერტი
WIREDთვის).8

„ნეტფლიქსზე მომ ხ მა რებ ლის ინ ფორ მა ცი ის გა და მუ შა ვე ბა 
ასე ვე მო ი ცავს ანა ლიზს – რა ნა ხე და რო დის ნა ხე, სად და ა პა უ ზე, 
სად გა მორ თე, რა მოწყო ბი ლო ბით ნა ხუ ლობ დი სტრიმს და სად 
იყა ვი ამ დროს. „ნებისმიერი ეს ინ ფორ მა ცია რა ღა ცას ამ ბობს 
შენს შე სა ხებ“, – აღ ნიშ ნავს პეტ ვოლ ში, კონ ფი დენ ცი ა ლუ რო
ბის კონ სულ ტან ტი, – „რეკომენდაციების შე მო თა ვა ზე ბას თან ერ
თად, ნეტ ფ ლიქ სი ამ ინ ფორ მა ცი ას იყე ნებს იმის და სად გე ნა დაც, 
თუ რა ტომ შეწყ ვი ტა მა ყუ რე ბელ მა ფილ მის ან სე რი ა ლის ყუ რე ბა, 

8AlltheWays.
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შემ დეგ კი ცდი ლობს მი ღე ბუ ლი ინ ფორ მა ცია პრო დუქ ტის გა სა
უმ ჯო ბე სებ ლად გა მო ი ყე ნოს“.9

ჰო ლი ვუ დის კრი ზის თან ერ თად, ნეტ ფ ლიქ სის ძა ლა უფ ლე ბა 
დღი თიდღე უფ რო იზ რ დე ბა, ამის გა მომ წ ვე ვი მი ზე ზი მხო ლოდ 
პან დე მია და კი ნო თე ატ რე ბის კრი ზი სი არ არის. ნეტ ფ ლიქ სის 
მომ ხ მა რებ ლე ბის რა ო დე ნო ბა 220 მი ლი ონს აღ წევს, რაც იმას 
ნიშ ნავს, რომ ნეტ ფ ლიქსს წვდო მა აქვს მი ლი ო ნო ბით ადა მი ა ნის 
პი რად ინ ფორ მა ცი ა ზე, რის მი ხედ ვი თაც შე უძ ლია გა მოთ ვა ლოს / 
გა მო იც ნოს, რი სი ნახ ვა შე იძ ლე ბა მო უნ დეს მა ყუ რე ბელს.10

ამიტომ არის, რომ ნეტფლიქსის პროდუქტი უკვე გაჭრილი
ვაშლებივით ჰგავს ერთმანეთს, ერთი შეხედვით ყველაფერი
მაღალი ხარისხითაა შექმნილი – კარგი გამოსახულება, მხატვ
რობა,საინტერესოიდეა,კარგიმსახიობები.ყოველიახალიდე
ტექტივისნახვისდროსშეგრძნებაგრჩება,რომესფილმიუკვე
ნანახი გაქვსდა არაფერს ახალს არ გაძლევსდა ემოციურ ზე
მოქმედებასშემუსავებულიფორმულებივერახერხებენ.ესიყო
ერთერთიმთავარითემაკანისკინოფესტივალზეჩასულიპრო
ფესიონალებისთვის. ისინითვლიდნენ,რომფორმულებითადა
ალგორითმებითგამოთვლილიფილმებივერიქნებანამდვილი
ხელოვნებადაშემოქმედება,რომალგორითმივერასდროსდა
ბადებსისეთრეჟისორებს,რომლებმაცშექმნესკინოსისტორია.

გახდება თუ არა კინო სამუზეუმო ექსპონატი? ამ მოსაზრე
ბასუფროდაუფროხშირადგამოთქვამენცნობილირეჟისორე
ბიდაკინოკრიტიკოსები.„ზრდასრულამერიკელების2/3თვლის
რომმათურჩევნიათფილმებისგამოსვლასონლაინსტრიმერებ
ზედაელოდონ,ვიდრეკინოშიწავიდნენ“–ესIndieWireისახალი
სტატიისსათაურია.სტატიაამერიკულიკვლევითიორგანიზაციის
HarrisX–ისუახლესგამოკვლევასეყრდნობა.11

„კონკურენცია გრძელდება სტრიმინგ სერვისებსა და ჰოლი
ვუდის მანქანას შორის. მიუხედავად იმისა,რომჩვენ ჯერ კიდევ
ვხედავთერთგულკინომაყურებლებსფილმების „ბოქსოფისზე“
(შემოსავალი)დაყრდნობით,ჩვენიკვლევააჩვენებს,რომ3დან2
მაყურებელიამჯობინებსფილმებისსახლშიონლაინნახვას.შეიძ
ლებაკინოინდუსტრიასამმაჩვენებლებითბევრიწინააღმდეგობა
9Same,AlltheWays.
10Privacyin,Consumer.
11TwoThirds,Adults.
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ექმნება,მაგრამიზრდებამაყურებლისმოთხოვნაახალკონტენ
ტზე.ნახევარზემეტიმომხმარებელიამბობს.რომისინიფილმებს
კვირაში23ჯერუყურებენსახლშირაც7ჯერაღემატებაკინოში
წამსვლელთარაოდენობას.რომლებიცწელიწადშირამდენჯერმე
თუახერხებენკინოშიწასვლას“.–ალიბრედი,HarrisXისვიცე
პრეზიდენტი.

გამოკითხვისშედეგები:
კინოთეატრშიფილმისნახვისუპირატესობები:
•	 ფილმისდიდეკრანზენახვისგამოცდილება:59%
•	 ხმისსისტემისხარისხი:47%
•	 სახლშიფილმისნახვისასყურადღებაგეფანტება:39%
•	 ფილმსექსკლუზიურადუჩვენებენკინოთეატრებში:30%
•	 ახალი ტექნოლოგიები 3D და IMAXი რომელიც უნიკალურ

გამოცდილებასიძლევამაყურებლისთვის:30%
•	 მაყურებლებთანერთადყურებისგამოცდილება:26%
•	 პრემიერაზეანსპეციალურჩვენებაზედასწრება:25%
•	 ნოსტალგია:24%

კინოთეატრშიფილმისნახვისუარყოფითიმხარეები:
•	 ბილეთის და ფასი და სხვა ხარჯები (პოპკორნი და გაზიანი

სასმელი):53%
•	 სახლშიყურებისკომფორტი:42%
•	 სანიტარიადაჰიგიენა(კოვიდისშემდეგგაჩენილიშიში):40%
•	 ფილმის „დაპაუზების“ და „გადახვევის“ შეუძლებლობა (მათ

შორისსაპირფარეშოშივერგასვლისშეუძლებლობა):22%
•	 გამოკითხულთაუდიდესნაწილსუბრალოდ„არაინტერესებს“:

22%
•	 მაყურებლებიხელსგიშლიანფილმისნახვაში:19%
•	 მოუხერხებელიაკინოთეატრამდემისვლა(დროდა

დისტანცია,ადგილმდებარეობა,საცობები,პარკინგი):15%
•	 კინოთეატრში სანახავი ფილმების არჩევანი უფრო მწირია,

ვიდრესტრიმერებზე:13%
•	 შეზღუდულიხელმისაწვდომობა(ბილეთების)ანმოუხერხებე

ლიჩვენებისდრო:11%
•	 ადგილისამორჩევისშეზღუდვა:8%
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კინო,როგორცზემოთაღვნიშნე,კარგავსძალას,როგორცმა
სებზეზემოქმედებისიარაღი.ზოგადად,კლასიკურიგაგებით,კი
ნო,რომელიცშექმნილიაცისფერეკრანებზესანახავად,კარგავს
თავისფუნქციას,სახალხოსანახაობისფუნქციას.კინოშისიარუ
ლისკულტურაქრებაადამიანებისდღისწესრიგიდან.კინოშიწას
ვლაოპერაშიწასვლასდაემსგავსა,კინოფესტივალებიკი,სადაც
„სხვაკინოს“უჩვენებენ,უფროდაუფროჩაკეტილიხდებაკინო
მოყვარულებისთვის.

ალბათხშირადგსმენიათტერმინი„საფესტივალოკინო“,რას
ნიშნავსსაფესტივალოკინო?საფესტივალოკინოარისფილმები,
რომლებსაც კინოფესტივალებზე უჩვენებენ?თუფილმები,რომ
ლებიცმასებზეარარისგათვლილიდამხოლოდკინომოყვარუ
ლებისთვისიქმნება?

მე ვიტყოდი, საფესტივალო კინო არისფილმები,რომლებიც
არარისშექმნილიმოგებისთვის,ანუარარისკომერციული,რომ
ლებიცსახელმწიფოდასაერთაშორისოფონდებისმიერფინანს
დებადაფილმები,რომლებიცკინოს,როგორცკულტურისდახე
ლოვნებისდარგისგანვითარებასემსახურება.

ასეთი ფილმების ნახვის შანსი „უბრალო მაყურებლისთვის“
უფრო და უფრო მცირე ხდება. როდესაც ნანა ექვთიმიშვილის
ფილმი „ჩემი ბედნიერიოჯახი“ (რომლის გადაღებებზე მეც ვმუ
შაობდი)ნეტფლიქსმაშეიძინა.ყველასგვეგონა,რომესფილმის
უდიდესიწარმატებაიყოდაფილმსუამრავიმაყურებელინახავდა
მსოფლიოსმასშტაბით.ნელნელაგაირკვა,რომნეტფლიქსიეგ
რეთწოდებულ

საფესტივალოანთუგნებავთარტჰაუსფილმებისუფლებებს
განუსაზღვრელივადითყიდულობს,ანუფილმი,როგორცნაწარ
მოები,აღარეკუთვნისმისშემქმნელებს.ფილმისშეძენიდან,ნეტ
ფლიქსი მსგავს ფილმებს 12 კვირის განმავლობაში სთავაზობს
მაყურებელს, ამის შემდეგ ფილმი სამუდამოდ ინაცვლებს ციფ
რულ სერვერზე,როგორც საბჭოთადროს ამბობდნენ, „თაროზე
ინახება“დაიმისშანსი,რომნეტფლიქსისპერსონალურიინფორ
მაციისგადამამუშავებელიალგორითმიისევამოაგდებს,თითქმის
არარსებობს.

კინოწარმოება ავტომატურად არის მიბმული კინოგაქირავე
ბასთან,ესარისპროცესებისწრიულიჯაჭვი.კინოთეატრებისადმი
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ინტერესის კლებამფილმებისდაფინანსების შანსებიც შეამცირა.
ავიღოთაღმოსავლეთევროპისნებისმიერიქვეყანასლოვაკე
თი ან თუნდაც საქართველო. ნეტფლიქსის მომხმარებლისთვის,
რომელიცთითქმისაღარდადისკინოში, ანთუმიდისმხოლოდ
ბლოკბასტერების სანახავად, პროგრამაში ჩართული აღმოსავ
ლეთევროპულისოციალურიკინოაღარარისსაინტერესო.შესა
ბამისად,ასეთფილმებსაღარცდისტრიბუტორებიყიდულობენდა
აღარცკინოთეატრებიდატელევიზიები.ერთადერთიშანსიიმის
თვის,რომმსგავსისაავტოროფილმებიშეიქმნას,არისფონდები,
პირველრიგშირეგიონულიდაშემდეგსაერთაშორისოფონდები,
ფონდები, რომლებიც აფინანსებენ ფილმებს იმის ალბათობით,
რომესფილმებიშეიძლება მაყურებლამდევერმივიდესდათუ
გაუმართლებს, მხოლოდრამდენიმე საშუალოდონის ევროპულ
ფესტივალზეშეიძლებანახონ.

ამიტომჩნდებაკითხვა,რააზრიაქვსფილმებს,თუკიმათმა
ყურებელივერნახავს?ანუფილმები,რომლებსაცშეიძლებაშე
მოქმედებითი ღირებულება ჰქონდეს, მხოლოდ პროფესიონა
ლებისთვის იქნება ხელმისაწვდომი პრესტიჟულფესტივალებზე?
არის საშიშროება, რომ კინო გადაიქცეს თანამედროვე ხელოვ
ნებისნიმუშად,რომელიცგამოიფინებაფესტივალებზე,როგორც
მუზეუმებში?

შეიქმნება თუ არა ისეთი უკვდავი შედევრები, რომლებსაც
მთელიმსოფლიოდღემდეაღფრთოვანებითუყურებს?მაგალი
თად,ბილიუაილდერის„ჯაზშიმხოლოდქალიშვილებიარიან“.

თანამედროვესამყაროშიდროუფროდაუფროსწრაფადგა
დის,ტექნოლოგიებიდღითიდღევითარდებადაიცვლება.ადამი
ანებისთვისკინოაღარარისმიუწვდომელიდამაგიურისამყარო.
თანამედროვემაყურებელსუამრავიინფორმაციააქვს,მათუკვე
იციან,როგორიქმნებაფილმები,რახერხებით,იცნობენგადაღე
ბებისშიდასამზარეულოს,მსახიობებილაივრეჟიმშიერთვებიან
გადასაღებიმოედნიდან.ჰოლივუდისფილმებისსარეკლამოკამ
პანიებზეიმდენითანხაიხარჯება,რომადამიანებსაღარაქვთმო
ულოდნელობისეფექტიფილმისნახვისშემდეგ.

თანამედროვე ტექნოლოგიებმა და მოწყობილობებმა ნების
მიერი ასაკის ადამიანებს თავად მისცა საშუალება, გადაიღონ
ფილმები, დაამონტაჟონ, შეექმნან ვიზუალური ეფექტები, შეცვა
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ლონხმა.იუთუბისგზამკვლევებისმიხედვითსკოლისმოსწავლეს
შეუძლია სპეცეფექტების შექმნა. ბავშვების სათამაშო დრონე
ბისხარისხირამდენიმეწლისწინანდელიკინოკამერისხარისხს
უტოლდებადაა.შ.

ჯერარარისსაკმარისიდროგასულიიმისათვის,რომკინოს
„განაჩენზე“ ვისაუბროთ, შეიძლება მოვიდეს დრო და ადამია
ნებსმობეზრდეთსახლშიჯდომადაალგორითმებისნაკარნახევი
„პლასტმასის“ფილმებისყურება;ანპირიქით,შეიძლებაკინოთე
ატრიმართლამუზეუმადგადაიქცესდამომავლისახალგაზრდებ
მაკინოეკრანებზეგასულფილმებსსმარტფონებითგადაუღონდა
ლაივრეჟიმშიგამოაქვეყნონსოციალურქსელებში.ვინიცის...

ბიბლიოგრაფია:

• MK2 FilmsCatalogue–Room999– 2023   https://mk2films.com/en/
film/situation/

• Cannes Classics: Room 999 by Lubna Playoust byGeoffreyMacnab 18
May2023https://businessdoceurope.com/cannesclassicsroom999by
lubnaplayoust/

• How Covid19 is changing online streaming behavior globally by
Research&EditorialMar27,2020https://npaw.com/blog/howcovid
19ischangingonlinestreamingbehaviorglobally/

• ThePropagandaFilmHowCinemaCanChangeTheWorld,ივნისი,
2017https://www.youtube.com/watch?v=dhhRegzk1HE

• Boris’DeathfromTheCranesAreFlying–1957https://www.youtube.
com/watch?v=B3qCd3xLTp0

• Nobody Knows How to Watch Movies Anymore, by Jason Kehe,
WIRED,15ივნისი,2022https://www.wired.com/story/nooneknows
howtowatchmovies/

• HowGameofThronesShouldHaveEndedმაისი,2019https://www.
youtube.com/watch?v=G0mncEl4nVU

• All the Ways Netflix Tracks You and What You Watch, by Kate
O’Flaherty,ოქტომბერი,2021https://www.wired.co.uk/article/netflix
datatrackingprivacy
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• Privacy in theEUandUS:Consumerexperiencesacross threeglobal
platforms  Pat Walshe  HeinrichBöllStiftung Brussels European
Union and the Transatlantic Consumer Dialogue (TACD), London,
England, [გადამოწმებულია] 2019; https://eu.boell.org/sites/default/
files/201912/TACDHBSreportFinal.pdf?dimension1=zora2019

• All the Ways Netflix Tracks You and What You Watch, by Kate
O’Flaherty,[გადამოწმებულია]ოქტომბერი,2024;https://www.wired.
co.uk/article/netflixdatatrackingprivacy

• TwoThirds of U.S. AdultsWould RatherWait toWatchMovies on
Streaming, [გადამოწმებულია] მარტი, 2024; https://www.indiewire.
com/news/analysis/moviesonstreamingnotintheaters1234964413/
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Abstract

„TwothirdsofU.S.AdultsWouldRatherWaittoWatchMovies
onStreaming“AnewpollbyHarrisX,exclusivetoIndieWire,found
that 34 percent ofU.S. adults prefer towatchmovies in theaters,
whichmeansa solid twothirdswould ratherwait for them tobe
releasedonstreaming.

Thecompetitioncontinuesbetweenstreamingservicesandthe
Hollywoodengine.„Whilewestillseeevidenceofloyalmoviegoers
in recent box office numbers, our study shows that 2 in 3 movie
watchersprefertostreammoviesathome“AlliBrady,VPatHarrisX,
toldIndieWire.„Despitethiscausingsomeupheavalfortheindustry,
italsomeansthatthedemandforcontentisonlyincreasingnearly
halfofconsumerssaytheystreammoviesweekly,morethan7times
asfrequentlyasthosewhodosointheaters“.

Brady’spollstersalsofoundthat30percentofusstreamamovie
twoormoretimesperweekthesamepercentageofrespondents
saidtheygotomovietheaters„afewtimesayear“.
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PollResults:

Advantagesofwatchingamovieinacinema:

• Theexperienceofwatchingamovieonthebigscreen:59%
• Thequalityofsurroundsoundsystems:47%
• Escaping from „distractions“ at homewas important to them.

39%
• Themovieisexclusivelyshownintheaters.30%
• Advancedviewingtechnologiessuchas3D,IMAX,etc.:30%
• Theexperienceofwatchingamoviewithanaudience.:26%
• Towatchamoviepremiereorspecialscreening:25%
• Nostalgia:24%

Disadvantagesofwatchingamovieinacinema:

• Costofmovietickets:53%
• Costofconcessions:42%
• Comfortofviewingathomeversusinatheater:40%
• Concernsoversanitationandhygiene:23%
• Inabilitytopausethemovieortakeabreak:22%
• They’rejuststraightup„uninterested“22%
• Distractionsfromothermembersoftheaudience:19%
• Inconvenient travel (travel time to the theater, traffic, parking,

etc.):15%
• Selectionoffilmsshowing:13%
• Inconvenienttheaterlocations:13%
• Limitedavailabilityoforinconvenientshowtimes:11%
• Seatselection:8%

How TV series change the function and purpose of the film
industry

Theroleofcinemaasoneofthemainmedia instrumentswas
graduallyweakenedbytelevision.Especiallyinthepostwarperiod,
whenpeoplefounditmorefuntositintheirslippersandwatchTV
commercialsthantoseeanepicmovieonabigscreeninahallfull
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ofpeople,Itwassocalledescapismforthepeoplewhoexperienced
war.

Escapismyouwillmeetandhearthistermmoreandmoreoften
inthemodernworld.Inthe21stcentury,theinternetandtheocean
of information have made people feel constantly anxious. People
increasingly want to escape from reality, from everyday life, and
this explains the abnormal popularity of TikTok,wheremillions of
meaninglessvideosarepostedandhelppeopleturnofftheirbrains.

The functionof escapismused to beperformedby cinema for
people.Hollywood,asthefilmfactory,producedfilmsofallgenres
forallaudiences:comedy,detective,science fiction,western,etc.,
filmsthatdraggedpeopleintotheirworldforafewhoursandmade
themforgetaboutreality.

In the 90s of the last century, romantic comedies became
especiallypopular,asdidthesocalledfamilymovies(„You’veGot
Mail“, „PrettyWoman“, „Stepmother“, „HomeAlone“, etc.). These
films were seemingly about ordinary people and everyday life,
filmsmadewith light drama and humorwhere people recognized
themselvesortheirlovedones.

Atthebeginningofthe20thcentury,withtheriseinpopularity
oftelevisionseries,moviesgraduallylosttheirfunctionofescapism
 presenting „everyday life“,  which was also facilitated by the
existence of social networks. Information and ratings on newly
released TV series spread quickly. Unlike movies, TV series are
releasedoveralongperiodandleavetheviewerswithaconstant
feeling of excitement. Online space was covered by spoilers,
comments,photos,videoclips,andmemes.Theboomofserialswas
somethinglikeagameforcertainpeoplewhowouldwatchmore
TVseries,whowouldunderstandtheintentionofthecreators,why
onecharactersaidthistoanother,etc.Thiswasaccompaniedbythe
creationofanewculture:YouTubers,whopostedshortvideoson
thisorthattopic,especiallyonpopularTVseries,andsharedwith
viewers their thoughts on this or that season and episode of the
series.SimilarvideoshavemillionsofviewsonYouTube.

Without leaving home, people could already reach not only
desired genre series but also search for them according to their
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interests or profession. Already in thousands of TV series, you
will surely meet ones about doctors, policemen, bankers, clerks,
craftsmen,actors,etc.,nottomentionTVseriesabouthousewives
andtheirdailyproblems.

At the same time, the creators of the series had ambitions to
maketheirproductequaltothequalityofcinema,somoreandmore
famousdirectors,cameramen,artists,and,mostimportantly,actors
joinedtheseries,evensuchbigactorsasMerylStreep.Perhapsthe
„Stars“ realized that theaudienceswitched tocounting theEmmy
awardsmorethantheOscars.Youwilloftenhearthephrases,„It’s
averycoolTVseries;it’slikeamovie“,„TVseriesaremuchbetter
thanmovies“,etc.

Ifyou lookat therevenuesof thecinemas, thefilmsbasedon
the Marvel comics have the highest box office. There are many
reasonsforthepopularityofthesefilms:the„MarvelUniverse“was
createdinthe1960softhelastcentury,firstintheformofcomics,
thenanimatedfilms,andatthebeginningofthe21stcentury,full
lengthfeaturefilmsfollowed.Inadditiontosuperheromoviesbeing
the ultimate escapism, new superheroes have emerged over the
decades,whosenamesarealreadyingrainedinpeople’scollective
consciousness. The number of Marvel heroes and their stories
are incredible. Therefore, the audience knows for sure that after
watchingthefilm,theywillseesomethingnewandspectacular.The
popularityofthesefilmsisalsosupportedbythetandemoffamous
andhighlypaidactorsandstars.

Unfortunately, modern Hollywood movies, not just Marvel
productions,havebecomeverysimilartoTVseriesaestheticallyin
editing,acting,superficialdialogue,andclipart.Theauthorsseem
tobeafraidof telling thestory; theyareafraid that theeyesand
mindsofpeopleaccustomedtothespeedofscrollingthroughsocial
networkswillnotberelaxed,andinthefilmstheyusesuchpolished
spectaclesandsuchfasteditingtechniquesthattheaudiencecannot
evencatchupwiththefilm.Everysceneandshotseemstobepre
made for theaudience tobe transportedonline  asgifs,memes,
andTikTokclips.Thesefilmsarebuiltontheprincipleoftheseries
therewillbesequelsbecauseMarvelfilmsarereleasedalmost
everyyear.
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Butnot enough timehaspassed yet to talk about the „doom“
ofcinema.Thetimemaycomewhenpeoplearetiredofsittingat
homeandwatching„plastic“moviesdictatedbyalgorithms.Or,on
thecontrary,movietheaterscanturnintomuseums,andtheyoung
people of the futurewill take pictures of the films shown on the
cinema screen with their smartphones and publish them live on
socialnetworks.Whoknows...


