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პან­დე­მი­ის შემ­დეგ, კი­ნო­თე­ატ­
რე­ბის ფი­ზი­კუ­რი არ­სე­ბო­ბა კითხ­
ვის ნიშ­ნის ქვეშ დად­გა, ონ­ლა­ინ 
პლატ­ფორ­მე­ბის მომ­ხ­მა­რებ­ლე­ბის 
რა­ო­დე­ნო­ბა კი მთელ მსოფ­ლი­ო­
ში გა­ორ­მაგ­და.   კი­ნოს და­ბა­დე­ბის 
დღი­დან გა­ნად­გუ­რე­ბა ემუქ­რე­ბა – 
ეს ში­ში გაჩ­ნ­და გა­სუ­ლი სა­უ­კუ­ნის 
20-იან წლებ­ში, რო­დე­საც კი­ნო­ში 
ხმა – შე­მო­ვი­და, მი­სი „გაქრობის“ 
შე­სა­ხებ. ეში­ნო­დათ გა­სუ­ლი სა­უ­
კუ­ნის 50-იან წლებ­შიც, რო­დე­საც 
ტე­ლე­ვი­ზია გაჩ­ნ­და და ადა­მი­ა­ნებს 
სახ­ლი­დან გა­უს­ვ­ლე­ლად შე­ეძ­
ლოთ ფილ­მე­ბის ნახ­ვა. XX სა­უ­კუ­
ნის მი­წუ­რულს, 90-იან წლებ­ში კი, 
რო­დე­საც DVD (ციფრული ოპ­ტი­კუ­
რი დის­კი) შე­მო­ვი­და ბა­ზარ­ზე, ადა­
მი­ა­ნებს ფილ­მე­ბის ყიდ­ვა ან ქი­
რა­ო­ბა უკ­ვე მა­ღა­ზი­ა­ში შე­ეძ­ლოთ 
და თა­ვი­ანთ სახ­ლებ­ში აწყობ­დ­ნენ 
კი­ნოჩ­ვე­ნე­ბებს, ოჯა­ხის წევ­რებ­თან 
და მე­გობ­რებ­თან ერ­თად.

სა­უ­კუ­ნე­ე­ბის გან­მავ­ლო­ბა­ში, 
ამ დაბ­რ­კო­ლე­ბე­ბის მი­უ­ხე­და­ვად, 
კი­ნომ გა­აგ­რ­ძე­ლა არ­სე­ბო­ბა და 
ფუნ­ქ­ცი­ო­ნი­რე­ბა. 2020 წლის გლო­
ბა­ლურ­მა პან­დე­მი­ამ სე­რი­ო­ზუ­ლი 

საფ­რ­თხის ქვეშ და­ა­ყე­ნა კი­ნოს 
და კი­ნო­თე­ატ­რე­ბის არ­სე­ბო­ბა იმ 
ფორ­მით, რა ფორ­მი­თაც ის მთე­ლი 
სა­უ­კუ­ნის გან­მავ­ლო­ბა­ში არ­სე­ბობ­
და. პან­დე­მი­ის დაწყე­ბი­დან ერთ 
თვე­ში ონ­ლა­ინ გა­მომ­წე­რე­ბის რა­
ო­დე­ნო­ბა ამე­რი­კა­ში 73%-ით გა­ი­
ზარ­და, ევ­რო­პა­ში – 50%-ით.

წი­ნა სა­უ­კუ­ნე­ში კი­ნო­ხე­ლოვ­
ნე­ბას ადა­მი­ა­ნე­ბის კულ­ტუ­რულ, 
სო­ცი­ა­ლურ და პო­ლი­ტი­კურ ცხოვ­
რე­ბა­ზე უდი­დე­სი ზე­გავ­ლე­ნა ჰქონ­
და. კი­ნო, გან­სა­კუთ­რე­ბით კი ჰო­
ლი­ვუ­დუ­რი კი­ნო, ცხოვ­რე­ბის წესს 
კარ­ნა­ხობ­და ადა­მი­ა­ნებს. პირ­ვე­ლი 
და მე­ო­რე მსოფ­ლიო ომის დროს 
კი­ნო ერ­თ­-ერთ მთა­ვა­რი პრო­პა­
გან­დის­ტუ­ლი იარა­ღი იყო.

სო­ცი­ა­ლურ­მა ქსე­ლებ­მა, სმარ­
ტ­ფო­ნებ­მა და ციფ­რულ­მა ცხოვ­
რე­ბამ, რო­მე­ლიც შენ­გან და­მო­უ­
კი­დებ­ლად არ­სე­ბობს, სა­ი­და­ნაც, 
არ­ჩე­ვა­ნის მი­უ­ხე­და­ვად, იღებ მუდ­
მივ ვი­ზუ­ა­ლურ ინ­ფორ­მა­ცი­ას, ადა­
მი­ა­ნებს და­უ­კარ­გა ფილ­მე­ბის ნახ­
ვის მოთხოვ­ნი­ლე­ბა.  რა სა­ჭი­როა 
სა­ო­მა­რი ფილ­მის შე­საქ­მ­ნე­ლად 
მი­ლი­ო­ნო­ბით დო­ლა­რის და წლე­

მარგალიტა ზუბაშვილი, 
საქართველოს შოთა რუსთაველის თეატრისა და კინოს 

სახელმწიფო უნივერსიტეტის დოქტორანტი
ხელმძღვანელი – ხელოვნებათმცოდნეობის დოქტორი, 

პროფესორი, გიორგი ჩართოლანი

ონლაინ სტრიმინგ პლატფორმების ზეგავლენა 
თანამედროვე კინოხელოვნებაზე

რეზიუმე
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საკვანძო სიტყვები: კინოინდუსტრია, ნეტფლიქსი, ონლაინ 
სტრიმერები, მაყურებელი

2022 წელს, კა­ნის 75-ე კი­ნო­ფეს­ტი­ვალ­ზე მოვ­ხ­ვ­დი, კი­ნო­ხე­
ლოვ­ნე­ბის და­ბა­დე­ბი­დან 127 წლის შემ­დეგ, სა­დაც კი­ნოს მო­მა­ვა­
ლი მთა­ვა­რი გან­ხილ­ვის სა­გა­ნი იყო. კა­ნის კი­ნო­ფეს­ტი­ვა­ლი, კი­
ნო­სამ­ყა­როს მე­ქა, დღემ­დე ჯი­უ­ტად დგას თა­ვის პრინ­ციპ­ზე - სხვა 
ფეს­ტი­ვა­ლე­ბი­სა და ამე­რი­კუ­ლი ოს­კა­რის­გან გან­ს­ხ­ვა­ვე­ბით, კა­ნის 
კი­ნო­ფეს­ტი­ვალ­ზე მო­ნა­წი­ლე­ო­ბის მი­ღე­ბა არ შე­უძ­ლია ფილ­მებს, 
რომ­ლე­ბიც ონ­ლა­ინ პლატ­ფორ­მე­ბის დაკ­ვე­თი­თაა შექ­მ­ნი­ლი, ანუ 
ფილ­მე­ბი, რომ­ლე­ბიც „ცისფერ ეკ­რა­ნებ­ზე“ ვერ გა­მო­ვა და მა­ყუ­რე­
ბელს მხო­ლოდ სხვა­დას­ხ­ვა ციფ­რულ მოწყო­ბი­ლო­ბა­ში შე­უძ­ლია 
მა­თი ნახ­ვა.  

პან­დე­მი­ის შემ­დეგ, კი­ნო­თე­ატ­რე­ბის ფი­ზი­კუ­რი არ­სე­ბო­ბა 
კითხ­ვის ნიშ­ნის ქვეშ დად­გა, ონ­ლა­ინ პლატ­ფორ­მე­ბის მომ­ხ­მა­რებ­
ლე­ბის რა­ო­დე­ნო­ბა კი მთელ მსოფ­ლი­ო­ში გა­ორ­მაგ­და. ონ­ლა­ინ 
პლატ­ფორ­მე­ბი პირ­და­პი­რი გზით ანად­გუ­რებს კი­ნო­ინ­დუს­ტ­რი­ას, 
რო­გორც ხე­ლოვ­ნე­ბას.  ასე­ვე   ბიზ­ნესს. მი­ლი­ო­ნო­ბით კი­ნოპ­რო­

ბის შრო­მის და­ხარ­ჯ­ვა,   რო­დე­საც 
ადა­მი­ა­ნებს პირ­და­პირ ეთერ­ში 
შე­უძ­ლი­ათ ნა­ხონ ომის სა­ში­ნე­ლე­
ბა სამ­ყა­როს ნე­ბის­მი­ერ კუთხე­ში, 
სულ რამ­დე­ნი­მე წამ­ში. 

თა­ნა­მედ­რო­ვე ტექ­ნო­ლო­გი­ებ­
მა და მოწყო­ბი­ლო­ბებ­მა ნე­ბის­მი­ე­
რი ასა­კის ადა­მი­ა­ნებს თა­ვად მის­ცა 
სა­შუ­ა­ლე­ბა, გა­და­ი­ღონ ფილ­მე­ბი, 
და­ა­მონ­ტა­ჟონ, ვი­ზუ­ა­ლუ­რი ეფექ­
ტე­ბი მი­ა­ნი­ჭონ და შეც­ვა­ლონ ხმა. 
იუთუ­ბის გზამ­კ­ვ­ლე­ვე­ბის მი­ხედ­ვით 
სკო­ლის მოს­წავ­ლეს შე­უძ­ლია სპე­
ცე­ფექ­ტე­ბის შექ­მ­ნა. ბავ­შ­ვე­ბის სა­
თა­მა­შო დრო­ნე­ბის ხა­რის­ხი რამ­
დე­ნი­მე წლის წი­ნან­დე­ლი კი­ნო­კა­
მე­რის ხა­რისხს უტოლ­დე­ბა და ა.შ.

გახ­დე­ბა თუ არა კი­ნო სა­მუ­
ზე­უ­მო ექ­ს­პო­ნა­ტი? ამ მო­საზ­რე­ბას 
უფ­რო და უფ­რო ხში­რად გა­მოთ­
ქ­ვა­მენ ცნო­ბი­ლი რე­ჟი­სო­რე­ბი და 
კი­ნოკ­რი­ტი­კო­სე­ბი. ჯერ არ არის 
საკ­მა­რი­სი დრო გა­სუ­ლი იმი­სათ­
ვის, რომ კი­ნოს „განაჩენზე“ ვი­სა­
უბ­როთ, შე­იძ­ლე­ბა მო­ვი­დეს დრო 
და ადა­მი­ა­ნებს მო­ბეზ­რ­დეთ სახ­ლ­
ში ჯდო­მა და ალ­გო­რით­მე­ბის ნა­
კარ­ნა­ხე­ვი „პლასტმასის“ ფილ­მე­
ბის ყუ­რე­ბა; ან პი­რი­ქით, შე­იძ­ლე­ბა 
კი­ნო­თე­ატ­რი მარ­თ­ლა მუ­ზე­უ­მად 
გა­და­იქ­ცეს და მო­მავ­ლის ახალ­
გაზ­რ­დებ­მა კი­ნო­ეკ­რა­ნებ­ზე გა­სულ 
ფილ­მებს სმარ­ტ­ფო­ნე­ბით გა­და­
უ­ღონ და ლა­ივ რე­ჟიმ­ში გა­მო­აქ­
ვეყ­ნონ სო­ცი­ა­ლურ ქსე­ლებ­ში. ვინ 
იცის... 
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ფე­სი­ო­ნა­ლი კი ნელ­-­ნე­ლა თა­ვის ფუნ­ქ­ცი­ას კარ­გავს. ეს იმ­დე­ნად 
მტკივ­ნე­უ­ლი სა­კითხია დღე­ვან­დე­ლი კი­ნოს­თ­ვის, რომ წელს, კა­
ნის 76-ე კი­ნო­ფეს­ტი­ვალ­ზე, გა­ი­მარ­თა დო­კუ­მენ­ტუ­რი ფილ­მის – 
CHAMBRE 999 („ოთახი 999“)-ის პრე­მი­ე­რა. ფილ­მი სას­ტუმ­როს 
ნო­მერ­შია გა­და­ღე­ბუ­ლი, ფილ­მის რე­ჟი­სო­რი – ლუბ­ნა პლე­ი­ო­უს­ტი, 
თა­ნა­მედ­რო­ვე კი­ნოს ცნო­ბილ რე­ჟი­სო­რებ­თან პი­რის­პირ სა­უ­ბარ­ში 
აღ­ნიშ­ნავს კი­ნოს მო­მა­ვალს, ფილ­მის მთა­ვა­რი შე­კითხ­ვა პირ­და­
პირ ეხ­მი­ა­ნე­ბა ჩე­მი კვლე­ვის სა­განს – „კინო არის ენა, რო­მე­ლიც 
მა­ლე გაქ­რე­ბა? კი­ნო არის ხე­ლოვ­ნე­ბის ფორ­მა, რო­მე­ლიც კვდე­
ბა?“.1 

ერთ-ერთ სტატიაში2 ვკითხუ­ლობთ, რომ რე­ჟი­სო­რე­ბის უმე­ტე­
სო­ბა ფილ­მის „ოთახი 999“ მი­მართ პე­სი­მის­ტუ­რად არის გან­წყო­
ბი­ლი, თუმ­ცა მსგავ­სი დის­კუ­სი­ე­ბის დროს ბევ­რი კი­ნოპ­რო­ფე­სი­ო­
ნა­ლის აზ­რით, კი­ნოს და­ბა­დე­ბის დღი­დან გა­ნად­გუ­რე­ბა ემუქ­რე­ბა 
– ეს ში­ში გაჩ­ნ­და გა­სუ­ლი სა­უ­კუ­ნის 20-იან წლებ­ში, რო­დე­საც კი­
ნო­ში გახ­მო­ვა­ნე­ბა (ხმა) შე­მო­ვი­და. კი­ნოს „გაქრობის“ ეში­ნო­დათ 
გა­სუ­ლი სა­უ­კუ­ნის 50-იან წლებ­შიც, რო­დე­საც ტე­ლე­ვი­ზია გაჩ­ნ­და 
და ადა­მი­ა­ნებს სახ­ლი­დან გა­უს­ვ­ლე­ლად შე­ეძ­ლოთ ფილ­მე­ბის ნახ­
ვა. XX სა­უ­კუ­ნის მი­წუ­რულს, 90-იან წლებ­ში კი,   DVD (ციფრული 
ოპ­ტი­კუ­რი დის­კი) გა­მოჩ­ნ­და ბა­ზარ­ზე, ადა­მი­ა­ნებს ფილ­მე­ბის ყიდ­
ვა ან ქი­რა­ო­ბა უკ­ვე მა­ღა­ზი­ა­ში შე­ეძ­ლოთ და თა­ვი­ანთ სახ­ლებ­ში 
აწყობ­დ­ნენ კი­ნოჩ­ვე­ნე­ბებს ოჯა­ხის წევ­რებ­თან და მე­გობ­რებ­თან 
ერ­თად. თუმ­ცა, რომ არა DVD-ის მა­ღა­ზი­ა­ში მუ­შა­ო­ბის გა­მოც­დი­
ლე­ბა, კი­ნო­სამ­ყა­როს არ ეყო­ლე­ბო­და თა­ნა­მედ­რო­ვე­ო­ბის ერ­თ­-
ერ­თი ყვე­ლა­ზე გავ­ლე­ნი­ა­ნი რე­ჟი­სო­რი – კვენ­ტინ ტა­რან­ტი­ნო.   

სა­უ­კუ­ნე­ე­ბის გან­მავ­ლო­ბა­ში, ამ დაბ­რ­კო­ლე­ბე­ბის მი­უ­ხე­და­ვად, 
კი­ნომ გა­აგ­რ­ძე­ლა არ­სე­ბო­ბა და ფუნ­ქ­ცი­ო­ნი­რე­ბა. 2020 წლის გლო­
ბა­ლურ­მა პან­დე­მი­ამ სე­რი­ო­ზუ­ლი საფ­რ­თხის ქვეშ და­ა­ყე­ნა კი­ნოს 
და კი­ნო­თე­ატ­რე­ბის არ­სე­ბო­ბა იმ ფორ­მით, რა ფორ­მი­თაც ის მთე­
ლი სა­უ­კუ­ნის გან­მავ­ლო­ბა­ში არ­სე­ბობ­და. პან­დე­მი­ის დაწყე­ბი­დან 
ერთ თვე­ში ონ­ლა­ინ გა­მომ­წე­რე­ბის რა­ო­დე­ნო­ბა ამე­რი­კა­ში 73%-
ით გა­ი­ზარ­და, ევ­რო­პა­ში – 50%-ით.3

წი­ნა სა­უ­კუ­ნე­ში კი­ნო­ხე­ლოვ­ნე­ბას ადა­მი­ა­ნე­ბის კულ­ტუ­რულ, 
სო­ცი­ა­ლურ და პო­ლი­ტი­კურ ცხოვ­რე­ბა­ზე უდი­დე­სი ზე­გავ­ლე­ნა 
1 MK2 Films Catalogue – Room 999.
2 Macnab, Playoust, Room 999. 
3 How Covid-19 is changing online streaming behavior globally.
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ჰქონ­და. კი­ნო, გან­სა­კუთ­რე­ბით კი ჰო­ლი­ვუ­დუ­რი კი­ნო, ცხოვ­რე­
ბის წესს კარ­ნა­ხობ­და ადა­მი­ა­ნებს. პირ­ვე­ლი და მე­ო­რე მსოფ­ლიო 
ომის დროს კი­ნო ერ­თ­-ერთ მთა­ვა­რი პრო­პა­გან­დის­ტუ­ლი იარა­ღი 
იყო.4 

კი­ნოს ზე­გავ­ლე­ნის მთა­ვა­რი მი­ზე­ზი ალ­ბათ ის არის, რომ კი­
ნოს ადა­მი­ა­ნე­ბის­თ­ვის არ ჰქონ­და მხო­ლოდ გა­სარ­თო­ბი ფუნ­ქ­
ცი­ა, ის იყო იმ დრო­ის­თ­ვის ერ­თ­-ერ­თი ყვე­ლა­ზე ძლი­ე­რი მე­დი­ა­
სა­შუ­ა­ლე­ბა. ბეჭ­დუ­რი მე­დი­ის და რა­დი­ოს­გან გან­ს­ხ­ვა­ვე­ბით, კი­ნო 
ფლობ­და მა­გი­ურ შე­საძ­ლებ­ლო­ბას, ადა­მი­ა­ნე­ბის­თ­ვის ეჩ­ვე­ნე­ბი­ნა 
მო­დე­ლი­რე­ბუ­ლი რე­ა­ლო­ბა, მა­ღა­ლი მხატ­ვ­რუ­ლი ხერ­ხე­ბით. წარ­
მო­იდ­გი­ნეთ ადა­მი­ა­ნი, რო­მე­ლიც გა­ზეთ­ში კითხუ­ლობს ათა­სო­ბით 
ჯა­რის­კა­ცის ტრა­გი­კუ­ლი და­ღუპ­ვის ამ­ბავს, ან იმა­ვე ამ­ბავს დიქ­
ტო­რის მო­ნო­ტო­ნუ­რი ხმით ის­მენს რა­დი­ო­დან და წარ­მო­იდ­გი­ნეთ 
ადა­მი­ა­ნი, რო­მე­ლიც დიდ ეკ­რან­ზე უყუ­რებს ოს­ტა­ტუ­რად გა­და­ღე­
ბულ, და­მონ­ტა­ჟე­ბულ, ტრა­გი­კუ­ლი მუ­სი­კით გა­ფორ­მე­ბულ და მსა­
ხი­ო­ბე­ბის მი­ერ ოს­ტა­ტუ­რად შეს­რუ­ლე­ბულ თუნ­დაც ერ­თი ჯა­რის­კა­
ცის, ადა­მი­ა­ნის და­ღუპ­ვას.5 

სამ­­­წუ­­ხა­­როდ, იგი­­ვე შე­­იძ­­­ლე­­ბა ით­­­ქ­­­ვას ჩვენს თა­­ნა­­მედ­­­რო­­ვე­­
ო­­ბა­­ზეც - რო­­დე­­საც ყო­­ველ­­­დღი­­უ­­რად ვეც­­­ნო­­ბით სტა­­ტის­­­ტი­­კას თუ 
რამ­­­დე­­ნი ბავ­­­შ­­­ვი და­­ი­­ღუ­­პა უკ­­­რა­­ი­­ნა­­ში სა­­ო­­მა­­რი მოქ­­­მე­­დე­­ბე­­ბის შე­­
დე­­გად, წა­­მი­­ე­­რად გუ­­ლი გვი­­წუხ­­­დე­­ბა, მაგ­­­რამ თუ­­კი სად­­­მე ვი­­დე­­ოს 
წა­­ვაწყ­­­დე­­ბით, სა­­დაც დაჭ­­­რი­­ლი, და­­შა­­ვე­­ბუ­­ლი და და­­სის­­­ხ­­­ლი­­ა­­ნე­­ბუ­­
ლი ბავ­­­შ­­­ვე­­ბი ჩა­­ნან, ეს კად­­­რე­­ბი ჩვენ­­­ზე დიდ ზე­­გავ­­­ლე­­ნას ახ­­­დენს 
და ნა­­ნა­­ხის თა­­ვი­­დან ამოგ­­­დე­­ბა შე­­უძ­­­ლე­­ბე­­ლი­­ა.

სო­­ცი­­ა­­ლურ­­­მა ქსე­­ლე­­ბი, სმარ­­­ტ­­­ფო­­ნე­­ბი და ციფ­­­რუ­­ლი ცხოვ­­­რე­­ბა 
(რომელიც შენ­­­გან და­­მო­­უ­­კი­­დებ­­­ლად, შე­­ნი არ­­­ჩე­­ვა­­ნის მი­­უ­­ხე­­და­­ვად) 
გვაწ­­­ვ­­­დის მუდ­­­მივ ვი­­ზუ­­ა­­ლურ ინ­­­ფორ­­­მა­­ცი­­ას, აღ­­­ნიშ­­­ნუ­­ლი კი ადა­­მი­­
ა­­ნებს უკარ­­­გავს ფილ­­­მე­­ბის ნახ­­­ვის მოთხოვ­­­ნი­­ლე­­ბას. რა სა­­ჭი­­როა 
სა­­ო­­მა­­რი ფილ­­­მის შე­­საქ­­­მ­­­ნე­­ლად მი­­ლი­­ო­­ნო­­ბით დო­­ლა­­რის და წლე­­
ბის შრო­­მის და­­ხარ­­­ჯ­­­ვა,  რო­­დე­­საც ადა­­მი­­ა­­ნებს პირ­­­და­­პირ ეთერ­­­ში 
შე­­უძ­­­ლი­­ათ ნა­­ხონ ომის სა­­ში­­ნე­­ლე­­ბა სამ­­­ყა­­როს ნე­­ბის­­­მი­­ერ კუთხე­­ში, 
სულ რამ­­­დე­­ნი­­მე წამ­­­ში. 

დრო­ის ფაქ­ტორს ძა­ლი­ან დი­დი მნიშ­ვ­ნე­ლო­ბა ენი­ჭე­ბა კი­ნოს 
რო­ლის შე­სუს­ტე­ბა­ში, თა­ნა­მედ­რო­ვე სამ­ყა­რო­ში ადა­მი­ა­ნებს ენა­

4 The Propaganda Film - How Cinema Can Change The World.
5 Boris’ Death from The Cranes Are Flying – 1957.
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ნე­ბათ სა­კუ­თა­რი ცხოვ­რე­ბის 2-3 სა­ა­თი იმის­თ­ვის, რომ ფილ­მი ნა­
ხონ, რო­დე­საც შე­იძ­ლე­ბა დღის გან­მავ­ლო­ბა­ში, სო­ცი­ა­ლუ­რი ქსე­
ლე­ბის „სქროლვაში“ და უში­ნა­არ­სო ვი­დე­ო­ე­ბის (Reels) ნახ­ვა­ში 
ბევ­რად მე­ტი დრო და­ხარ­ჯონ. 

დრო­ის არ­ქო­ნას­თან ერ­თად, ადა­მი­ა­ნებს უჭირთ კონ­ცენ­ტ­რა­
ცი­ა, სმარ­ტ­ფო­ნებ­ზე მა­თი და­მო­კი­დე­ბუ­ლე­ბის სტა­ტის­ტი­კა  უფ­რო 
და უფ­რო იმა­ტებს, ტერ­მი­ნიც კი გაჩ­ნ­და ფსი­ქო­ლო­გი­ა­ში – ნო­მო­
ფო­ბი­ა. იმ­დე­ნად დი­დი ად­გი­ლი უჭი­რავს სო­ცი­ა­ლურ ქსე­ლებს ადა­
მი­ა­ნე­ბის ცხოვ­რე­ბა­ში, რომ მათ­გან რამ­დე­ნი­მე სა­ა­თი გა­თიშ­ვა და 
ფილ­მის ნახ­ვა შე­უძ­ლე­ბე­ლი ხდე­ბა. „ყველაფერი თითქოს შენს 
წინააღმდეგ მოქმედებს: გადახვევის ღილაკი ჭედავს, საპირფა­
რეშო გეძახის, სამზარეულო გაცდუნებს. შიგადაშიგ ტელეფონზე 
შეტყობინებები მოგდის, ზარები შემოდის, ტიკ-ტოკი, ინფორმაცია. 
კიდევ რა ფილმში თამაშობს ეს მსახიობი? მოდი დავგუგლოთ. მო­
დი ტრეილერი ვნახოთ. მოდი მეგობარს მივწეროთ. ახლა დედა 
რეკავს და ა.შ. და ა.შ. აღარაფერს ვამბობ მომტირალ ბავშვებზე, 
ძაღლების ყეფაზე, მეზობლების ხმაურზე, და მრავალფუნქციურ 
ალექსაზე. როდესაც ისევ გახსენდება რომ ფილმს უყურებდი, უკვე 
ძილის დრო მოდის. ფილმის ნახვას ხვალ გააგრძელებ.“ (ჯეისონ 
კე­ჰე WIRED-თვის).6 

მოკ­ლედ რომ ვთქვათ, სო­ცი­ა­ლურ­მა ქსე­ლებ­მა და სმარ­ტ­ფო­
ნებ­მა ადა­მი­ა­ნებს ფილ­მე­ბის ნახ­ვის მოთხოვ­ნი­ლე­ბა და­უ­კარ­გა, 
სე­რი­ა­ლებ­მა კი – ჩა­ა­ნაც­ვ­ლა. 

კი­ნოს, რო­გორც ერ­თ­-ერ­თი მთა­ვა­რი მე­დია სა­შუ­ა­ლე­ბის, რო­
ლი თან­და­თან ტე­ლე­ვი­ზი­ამ შე­ა­სუს­ტა. გან­სა­კუთ­რე­ბით კი ომის 
შემ­დ­გომ პე­რი­ოდ­ში, რო­დე­საც ადა­მი­ა­ნებს თა­ვი­ანთ სახ­ლ­ში ჩუს­
ტე­ბით ჯდო­მა და კონ­სერ­ვის ქი­ლის სა­ტე­ლე­ვი­ზიო რეკ­ლა­მის ყუ­
რე­ბა უფ­რო დიდ სი­ა­მოვ­ნე­ბას ჰგვრი­და, ვიდ­რე დიდ ეკ­რან­ზე ეპი­
კუ­რი კი­ნო­სუ­რა­თის ნახ­ვა ადა­მი­ა­ნე­ბით სავ­სე დარ­ბაზ­ში. ეს იყო 
ომ­გა­მოვ­ლი­ლი ადა­მი­ა­ნე­ბის ეგ­რეთ­წო­დე­ბუ­ლი ის­კე­ი­პიზ­მი, იგი­ვე 
არა­სა­სურ­ვე­ლი რე­ა­ლო­ბი­დან გაქ­ცე­ვა. 

ის­კე­ი­პიზ­მი  - ამ ტერ­მინს თა­ნა­მედ­რო­ვე სამ­ყა­რო­ში სულ  უფ­
რო და უფ­რო ხში­რად შეხ­ვ­დე­ბით და მო­ის­მენთ. 21-ე სა­უ­კუ­ნე­ში 
ინ­ტერ­ნეტ­მა და ზღვა ინ­ფორ­მა­ცი­ამ ადა­მი­ა­ნებ­ში მუდ­მი­ვი შფო­თის 
შეგ­რ­ძ­ნე­ბა გა­ამ­ძაფ­რა. ადა­მი­ა­ნებს სულ უფ­რო და უფ­რო უჩ­ნ­დე­

6 Kehe,  Nobody Knows.
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ბათ რე­ა­ლო­ბი­დან, ყო­ველ­დღი­უ­რო­ბი­დან გაქ­ცე­ვის სურ­ვი­ლი და 
ამით აიხ­ს­ნე­ბა Tik-Tok-ის არა­ნორ­მა­ლუ­რი პო­პუ­ლა­რო­ბა, რო­მელ­
ზეც მი­ლი­ო­ნო­ბით უში­ნა­არ­სო ვი­დეო იდე­ბა და ადა­მი­ა­ნებს ეხ­მა­
რე­ბა ტვი­ნის გა­თიშ­ვა­ში. 

ის­კე­ი­პიზ­მის ფუნ­ქ­ცი­ას ად­რე ადა­მი­ა­ნე­ბის­თ­ვის კი­ნო ას­რუ­ლებ­
და, ჰო­ლი­ვუ­დი, კი­ნო ქარ­ხა­ნა, ყვე­ლა ჟან­რის ფილმს აწარ­მო­ებ­და 
ყვე­ლა­ნა­ი­რი მა­ყუ­რებ­ლის­თ­ვის: კო­მე­დი­ა, დე­ტექ­ტი­ვი, სა­მეც­ნი­ე­რო 
ფან­ტას­ტი­კა, ვეს­ტერ­ნი და ასე შემ­დეგ, ფილ­მე­ბი, რომ­ლე­ბიც ადა­
მი­ა­ნებს რამ­დე­ნი­მე სა­ა­თით ით­რევ­დ­ნენ თა­ვი­ანთ სამ­ყა­რო­ში და 
ავიწყებ­დ­ნენ რე­ა­ლო­ბას. 

გა­სუ­ლი სა­უ­კუ­ნის 90-იან წლებ­ში გან­სა­კუთ­რე­ბით პო­პუ­
ლა­რუ­ლი გახ­და რო­მან­ტი­კუ­ლი კო­მე­დი­ე­ბი და ეგ­რეთ წო­დე­ბუ­
ლი სა­ო­ჯა­ხო ფილ­მე­ბი („თქვენთვის წე­რი­ლი­ა“, „ლამაზმანი“, 
„დედინაცვალი“, „მარტო სახ­ლ­ში“). ეს ფილ­მე­ბი იყო ერ­თი შე­ხედ­
ვით უბ­რა­ლო ადა­მი­ა­ნებ­ზე და ყო­ველ­დღი­ურ ცხოვ­რე­ბა­ზე, მსუ­ბუ­ქი 
დრა­მა­ტიზ­მით და იუმო­რით გა­კე­თე­ბუ­ლი ფილ­მე­ბი, სა­დაც ადა­მი­ა­
ნე­ბი თა­ვი­ანთ თავს ან სა­კუ­თარ ახ­ლობ­ლებს ამო­იც­ნობ­დ­ნენ. 

21-ე სა­უ­კუ­ნის და­საწყის­ში, სა­ტე­ლე­ვი­ზიო სე­რი­ა­ლე­ბის პო­
პუ­ლა­რო­ბის ზრდას­თან ერ­თად, ფილ­მებ­მა ნელ­-­ნე­ლა და­კარ­გეს 
ის­კე­ი­პიზ­მის და ყო­ველ­დღი­უ­რო­ბის ამ­სახ­ვე­ლის ფუნ­ქ­ცი­ა, რა­საც 
სო­ცი­ა­ლუ­რი ქსე­ლე­ბის არ­სე­ბო­ბა­მაც შე­უწყო ხე­ლი. ახალ­გა­მო­სულ 
სე­რი­ა­ლებ­ზე სწრა­ფად ვრცელ­დე­ბო­და ინ­ფორ­მა­ცი­ა, იდე­ბა რე­
ი­ტინ­გე­ბი. ფილ­მე­ბის­გან გან­ს­ხ­ვა­ვე­ბით, სე­რი­ა­ლე­ბი დრო­ში გა­წე­
ლი­ლად გა­მო­დის და მა­ყუ­რებ­ლებს მუდ­მი­ვად უტო­ვებს აზარ­ტის 
შეგ­რ­ძ­ნე­ბას. ინ­ტერ­ნეტ სივ­რ­ცე მო­იც­ვა „სპოილერებმა“, კო­მენ­ტა­
რებ­მა, ფო­ტო­ებ­მა, ვი­დეო ამო­ნა­რი­დებ­მა, „მემეებმა“. სე­რი­ა­ლე­ბის 
ბუ­მი გარ­კ­ვე­ულ სა­ხალ­ხო თა­მაშს და­ემ­ს­გავ­სა – ვინ უფ­რო მეტ სე­
რი­ალს ნა­ხავ­და, ვინ მიხ­ვ­დე­ბო­და შემ­ქ­მ­ნე­ლე­ბის ჩა­ნა­ფიქრს, რა­
ტომ უთხ­რა ეს ერ­თ­მა პერ­სო­ნაჟ­მა მე­ო­რეს და ა.შ. ამას და­ერ­თო 
ახა­ლი კულ­ტუ­რის – „იუთუბერების“ შექ­მ­ნა, რომ­ლე­ბიც ამა თუ იმ 
თე­მა­ზე, გან­სა­კუთ­რე­ბით კი პო­პუ­ლა­რულ ტე­ლე­სე­რი­ა­ლებ­ზე, დებ­
დ­ნენ მოკ­ლე ვი­დე­ო­ებს და მა­ყუ­რებ­ლებს უზი­ა­რებ­დ­ნენ თა­ვი­ანთ 
აზ­რებს სე­რი­ა­ლის ამა თუ იმ სე­ზონ­სა და ეპი­ზოდ­ზე. მსგავსს ვი­დე­
ო­ებს იუთუბ­ზე მი­ლი­ო­ნო­ბით ნახ­ვა აქვს.7 

7 How Game of Thrones Should Have Ended.
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გარ­და იმი­სა, რომ ადა­მი­ა­ნებს უკ­ვე სახ­ლი­დან გა­უს­ვ­ლე­ლად 
შე­ეძ­ლოთ მო­ე­ძებ­ნათ არა მხო­ლოდ სა­სურ­ვე­ლი ჟან­რუ­ლი სე­რი­
ა­ლე­ბი, არა­მედ პირ­და­პირ პი­რა­დი ინ­ტე­რე­სე­ბის ან პრო­ფე­სი­ის 
მი­ხედ­ვი­თაც, მი­ლი­ო­ნო­ბით სე­რი­ალ­ში აუცი­ლებ­ლად შეხ­ვ­დე­ბით 
სე­რი­ა­ლებს -– ექი­მებ­ზე, პო­ლი­ცი­ე­ლებ­ზე, ბან­კი­რებ­ზე, კლერ­კებ­ზე, 
ხე­ლოს­ნებ­ზე, მსა­ხი­ო­ბებ­ზე და ა.შ., აღა­რა­ფერს ვამ­ბობ დი­ა­სახ­ლი­
სებ­ზე და მათ ყო­ველ­დღი­ურ პრობ­ლე­მებ­ზე შექ­მ­ნილ სი­უ­ჟე­ტებ­ზე. 

ამას­თან ერ­თად სე­რი­ა­ლე­ბის შემ­ქ­მ­ნე­ლებს ამ­ბი­ცი­ე­ბი გა­უჩ­ნ­
დათ, მა­თი პრო­დუქ­ტი ხა­რის­ხობ­რი­ვად კი­ნოს გას­ტო­ლე­ბო­და, ამი­
ტომ  სულ უფ­რო და უფ­რო მე­ტი ცნო­ბი­ლი რე­ჟი­სო­რი, ოპე­რა­ტო­რი, 
მხატ­ვა­რი და, რაც მთა­ვა­რი­ა, მსა­ხი­ო­ბი უერ­თ­დე­ბო­და სე­რი­ა­ლებს, 
ისე­თი დი­დი მსა­ხი­ო­ბე­ბიც კი, რო­გო­რიც მე­რილ სტრი­პი­ა. ალ­ბათ 
დიდ­მა სა­ხე­ლებ­მაც და­ი­ნა­ხეს, რომ მა­ყუ­რე­ბე­ლი ოს­კა­რებ­ზე მე­ტად 
ემის ჯილ­დო­ე­ბის თვლა­ზე გა­და­ვი­და.  ხში­რად მო­ის­მენთ ფრა­ზებს 
– „ძალიან მა­გა­რი სე­რი­ა­ლი­ა, კი­ნოს ჰგავს“, „სერიალები ბევ­რად 
ჯო­ბია ფილ­მებს“ და ა.შ. 

კი­ნო­თე­ატ­რე­ბის შე­მო­სავ­ლებს თუ და­აკ­ვირ­დე­ბით, ყვე­ლა­ზე 
მე­ტი გა­ყიდ­ვა „მარველის“ კო­მიქ­სებს აქვს. ამ ფილ­მე­ბის პო­პუ­ლა­
რო­ბის ბევ­რი მი­ზე­ზი არ­სე­ბობს – „მარველის სამ­ყა­რო“ გა­სუ­ლი სა­
უ­კუ­ნის 60-იანი წლე­ბი­დან შე­იქ­მ­ნა, ჯერ კო­მიქ­სე­ბის სა­ხით, შემ­დეგ 
ანი­მა­ცი­უ­რი ფილ­მე­ბის და 21-ე სა­უ­კუ­ნის და­საწყის­ში სრულ­მეტ­რა­
ჟი­ა­ნი მხატ­ვ­რუ­ლი ფილ­მე­ბი მოჰ­ყ­ვა. გარ­და იმი­სა, რომ სუ­პერ­გ­
მი­რებ­ზე ფილ­მე­ბი სა­უ­კე­თე­სო სა­შუ­ა­ლე­ბაა ის­კე­ი­პიზ­მის­თ­ვის, ათ­
წ­ლე­უ­ლე­ბის მან­ძილ­ზე ჩა­მო­ყა­ლიბ­დ­ნენ სუ­პერ­გ­მი­რე­ბი, რო­მელ­
თა სა­ხე­ლე­ბი ალ­ბათ უკ­ვე ადა­მი­ა­ნე­ბის კო­ლექ­ტი­ურ ცნო­ბი­ერ­შია 
გამ­ჯ­და­რი. ულე­ვია მარ­ვე­ლის გმი­რე­ბის და მა­თი ის­ტო­რი­ე­ბის რა­
ო­დე­ნო­ბა. ამი­ტომ მა­ყუ­რე­ბელ­მა ზუს­ტად იცის, რომ ფილ­მის ნახ­
ვის შემ­დეგ რა­ღაც ახალს და სა­ნა­ხა­ობ­რივს ნა­ხავს. ამ ფილ­მე­ბის 
პო­პუ­ლა­რო­ბას ხელს უწყობს ცნო­ბი­ლი და მა­ღა­ლა­ნაზღა­უ­რე­ბა­დი 
მსა­ხი­ო­ბე­ბის, ვარ­ს­კ­ვ­ლა­ვე­ბის ტან­დე­მიც.

რო­გორც ზე­მოთ აღ­ვ­ნიშ­ნე, ეს არის დღეს ყვე­ლა­ზე პო­პუ­ლა­
რუ­ლი ფილ­მე­ბი, რო­მელ­თა სა­ნა­ხა­ვა­დაც მა­ყუ­რებ­ლე­ბი კი­ნო­დარ­
ბა­ზებ­ში მი­დი­ან, რაც უკ­ვე ძა­ლი­ან დი­დი იშ­ვი­ა­თო­ბა­ა, ჩა­მოთ­ვ­
ლი­ლი მი­ზე­ზე­ბის გა­მო. ამ ფილ­მე­ბის ნახ­ვის დროს, მე პი­რა­დად, 
რო­გორც პრო­ფე­სი­ო­ნა­ლი, სე­რი­ა­ლე­ბის ძა­ლი­ან დიდ ზე­გავ­ლე­ნას 
ვხე­დავ, ამ ფილ­მე­ბის ში­ნა­არ­სი სე­რი­ა­ლე­ბის პრინ­ცი­პით არის აგე­
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ბუ­ლი – გაგ­რ­ძე­ლე­ბა იქ­ნე­ბა... რად­გან მარ­ვე­ლის ფილ­მე­ბი თით­
ქ­მის ყო­ველ­წ­ლი­უ­რად გა­მო­დის. ყვე­ლა სცე­ნა და კად­რი თით­ქოს 
მა­ყუ­რებ­ლის­თ­ვის წი­ნას­წარ­ვეა შექ­მ­ნი­ლი ონ­ლა­ინ სივ­რ­ცე­ში გა­
და­სა­პორ­ტი­რებ­ლად - გი­ფე­ბად, მე­მე­ე­ბად და ტიკ­-­ტო­კის ჭრე­ბად. 

სამ­წუ­ხა­როდ, თა­ნა­მედ­რო­ვე ჰო­ლი­ვუ­დის ფილ­მე­ბი, არამ­
ხო­ლოდ მარ­ვე­ლის ნა­წარ­მი, ეს­თე­ტი­კუ­რად ძა­ლი­ან და­ემ­ს­გავ­სა 
სე­რი­ა­ლებს -  მონ­ტა­ჟით, მსა­ხი­ო­ბე­ბის თა­მა­შის მა­ნე­რით, ზე­და­
პი­რუ­ლი დი­ა­ლო­გე­ბით და კლი­პუ­რი გა­მო­სა­ხუ­ლე­ბით. ავ­ტო­რებს 
თით­ქოს ეში­ნი­ათ ამ­ბის მო­ყო­ლის, ეში­ნი­ათ, სო­ცი­ა­ლუ­რი ქსე­ლე­
ბის სქროლ­ვის სის­წ­რა­ფეს შეჩ­ვე­ულ ადა­მი­ა­ნებს თვა­ლი და გო­ნე­ბა 
არ მო­უ­დუნ­დეთ და ფილ­მებ­ში ისეთ გაპ­რი­ა­ლე­ბულ სა­ნა­ხა­ო­ბას და 
ისე­თი სწრა­ფი მონ­ტა­ჟის ხერ­ხებს იყე­ნე­ბენ, მა­ყუ­რე­ბე­ლი  ვერც კი 
ას­წ­რებს ფილ­მის აღ­ქ­მას. 

„ნეტფლიქსის ექაუნთს ჩემს მეუღლესთან ერთად ვიზიარებ, 
ჩვენ განსხვავებულ პროფილებს ვიყენებთ, ამის მიუხედავად, 
პროფილები ერთმანეთში იხლართება, რადგან ჩვენ ხშირად ერ­
თად ვუყურებთ ნეტფლიქსს. ჩემი პერსონალური ინფორმაციის 
ნახვის შემდეგ, როენა ფილდინგმა, Miss IG Geeks -ის დირექტორ­
მა, თანადამფუძნებელმა და კონფიდენციალურობის კონსულტან­
ტმა, თქვა, რომ მას შეეძლო ჩემი ინფორმაციით გამოეთვალა, რომ 
მე კაცთან მაქვს ურთიერთობა, ჩვენი ფინანსური შესაძლებლობა 
განესაზღვრა იმ მოწყობილობის მიხედვით, რომელსაც ვიყენებთ, 
ჩვენი რწმენები, ფასეულობები და კულტურული წარსული დაედ­
გინა იმის მიხედვით, თუ რა კონტენტს ვნახულობდით ნეტფლიქს­
ზე. მას შეეძლო ჩემი საცხოვრებელი სახლის მისამართის დადგენა 
ჩემი ინტერნეტ მისამართის მიხედვით.“ – წერს კე­იტ ოფ­ლა­ერ­ტი 
WIRED-თვის).8 

„ნეტფლიქსზე მომხმარებლის ინფორმაციის გადამუშავება 
ასევე მოიცავს ანალიზს – რა ნახე და როდის ნახე, სად დააპაუზე, 
სად გამორთე, რა მოწყობილობით ნახულობდი სტრიმს და სად 
იყავი ამ დროს. „ნებისმიერი ეს ინფორმაცია რაღაცას ამბობს 
შენს შესახებ“, – აღნიშნავს პეტ ვოლში, კონფიდენციალურო­
ბის კონსულტანტი, – „რეკომენდაციების შემოთავაზებასთან ერ­
თად, ნეტფლიქსი ამ ინფორმაციას იყენებს იმის დასადგენადაც, 
თუ რატომ შეწყვიტა მაყურებელმა ფილმის ან სერიალის ყურება, 

8 All the Ways. 
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შემდეგ კი ცდილობს მიღებული ინფორმაცია პროდუქტის გასა­
უმჯობესებლად გამოიყენოს“.9 

ჰოლივუდის კრიზისთან ერთად, ნეტფლიქსის ძალაუფლება 
დღითიდღე უფრო იზრდება, ამის გამომწვევი მიზეზი მხოლოდ 
პანდემია და კინოთეატრების კრიზისი არ არის. ნეტფლიქსის 
მომხმარებლების რაოდენობა 220 მილიონს აღწევს, რაც იმას 
ნიშნავს, რომ ნეტფლიქსს წვდომა აქვს მილიონობით ადამიანის 
პირად ინფორმაციაზე, რის მიხედვითაც შეუძლია გამოთვალოს/
გამოიცნოს, რისი ნახვა შეიძლება მოუნდეს მაყურებელს.10 

ამი­ტომ არის, რომ ნეტ­ფ­ლიქ­სის პრო­დუქ­ტი უკ­ვე გაჭ­რი­ლი 
ვაშ­ლე­ბი­ვით ჰგავს ერ­თ­მა­ნეთს, ერ­თი შე­ხედ­ვით ყვე­ლა­ფე­რი 
მა­ღა­ლი ხა­რის­ხი­თაა შექ­მ­ნი­ლი – კარ­გი გა­მო­სა­ხუ­ლე­ბა, მხატ­ვ­
რო­ბა, სა­ინ­ტე­რე­სო იდე­ა, კარ­გი მსა­ხი­ო­ბე­ბი. ყო­ვე­ლი ახა­ლი დე­
ტექ­ტი­ვის ნახ­ვის დროს შეგ­რ­ძ­ნე­ბა გრჩე­ბა, რომ ეს ფილ­მი უკ­ვე 
ნა­ნა­ხი გაქვს და არა­ფერს ახალს არ გაძ­ლევს და ემო­ცი­ურ ზე­
მოქ­მე­დე­ბას შე­მუ­სა­ვე­ბუ­ლი ფორ­მუ­ლე­ბი ვერ ახერ­ხე­ბენ. ეს იყო 
ერ­თ­-ერ­თი მთა­ვა­რი თე­მა კა­ნის კი­ნო­ფეს­ტი­ვალ­ზე ჩა­სუ­ლი პრო­
ფე­სი­ო­ნა­ლე­ბის­თ­ვის. ისი­ნი თვლიდ­ნენ, რომ ფორ­მუ­ლე­ბი­თა და 
ალ­გო­რით­მე­ბით გა­მოთ­ვ­ლი­ლი ფილ­მე­ბი ვერ იქ­ნე­ბა ნამ­დ­ვი­ლი 
ხე­ლოვ­ნე­ბა და შე­მოქ­მე­დე­ბა, რომ ალ­გო­რით­მი ვე­რას­დ­როს და­
ბა­დებს ისეთ რე­ჟი­სო­რებს, რომ­ლებ­მაც შექ­მ­ნეს კი­ნოს ის­ტო­რი­ა. 

გახ­დე­ბა თუ არა კი­ნო სა­მუ­ზე­უ­მო ექ­ს­პო­ნა­ტი? ამ მო­საზ­რე­
ბას უფ­რო და უფ­რო ხში­რად გა­მოთ­ქ­ვა­მენ ცნო­ბი­ლი რე­ჟი­სო­რე­
ბი და კი­ნოკ­რი­ტი­კო­სე­ბი. „ზრდასრულ ამე­რი­კე­ლე­ბის 2/3 თვლის 
რომ მათ ურ­ჩევ­ნი­ათ ფილ­მე­ბის გა­მოს­ვ­ლას ონ­ლა­ინ სტრი­მე­რებ­
ზე და­ე­ლო­დონ, ვიდ­რე კი­ნო­ში წა­ვიდ­ნენ“ – ეს IndieWire-ის ახა­ლი 
სტა­ტი­ის სა­თა­უ­რი­ა.  სტა­ტია ამე­რი­კუ­ლი კვლე­ვი­თი ორ­გა­ნი­ზა­ცი­ის 
Harris X – ის უახ­ლეს გა­მოკ­ვ­ლე­ვას ეყ­რ­დ­ნო­ბა.11 

„კონკურენცია გრძელ­დე­ბა სტრი­მინგ სერ­ვი­სებ­სა და ჰო­ლი­
ვუ­დის მან­ქა­ნას შო­რის. მი­უ­ხე­და­ვად იმი­სა, რომ ჩვენ ჯერ კი­დევ 
ვხე­დავთ ერ­თ­გულ კი­ნო­მა­ყუ­რებ­ლებს ფილ­მე­ბის „ბოქს ოფის­ზე“ 
(შემოსავალი) დაყ­რ­დ­ნო­ბით, ჩვე­ნი კვლე­ვა აჩ­ვე­ნებს, რომ 3-დან 2 
მა­ყუ­რე­ბე­ლი ამ­ჯო­ბი­ნებს ფილ­მე­ბის სახ­ლ­ში ონ­ლა­ინ ნახ­ვას. შე­იძ­
ლე­ბა კი­ნო­ინ­დუს­ტ­რი­ას ამ მაჩ­ვე­ნებ­ლე­ბით ბევ­რი წი­ნა­აღ­მ­დე­გო­ბა 
9 Same, All the Ways. 
10 Privacy in , Consumer.
11 Two-Thirds , Adults. 
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ექ­მ­ნე­ბა, მაგ­რამ იზ­რ­დე­ბა მა­ყუ­რებ­ლის მოთხოვ­ნა ახალ კონ­ტენ­
ტ­ზე. ნა­ხე­ვარ­ზე მე­ტი მომ­ხ­მა­რე­ბე­ლი ამ­ბობს. რომ ისი­ნი ფილ­მებს 
კვი­რა­ში 2-3 ჯერ უყუ­რე­ბენ სახ­ლ­ში რაც 7-ჯერ აღე­მა­ტე­ბა კი­ნო­ში 
წამ­ს­ვ­ლელ­თა რა­ო­დე­ნო­ბას. რომ­ლე­ბიც წე­ლი­წად­ში რამ­დენ­ჯერ­მე 
თუ ახერ­ხე­ბენ კი­ნო­ში წას­ვ­ლას“. – ალი ბრე­დი, Harris X - ის ვი­ცე 
პრე­ზი­დენ­ტი. 

გამოკითხვის შედეგები:
კინოთეატრში ფილმის ნახვის უპირატესობები: 
•	 ფილმის დიდ ეკრანზე ნახვის გამოცდილება: 59%
•	 ხმის სისტემის ხარისხი: 47%
•	 სახლში ფილმის ნახვისას ყურადღება გეფანტება: 39%
•	 ფილმს ექსკლუზიურად უჩვენებენ კინოთეატრებში: 30%
•	 ახალი ტექნოლოგიები 3D და IMAX-ი რომელიც უნიკალურ 

გამოცდილებას იძლევა მაყურებლისთვის: 30%
•	 მაყურებლებთან ერთად ყურების გამოცდილება: 26%
•	 პრემიერაზე ან სპეციალურ ჩვენებაზე დასწრება: 25%
•	 ნოსტალგია: 24%

კინოთეატრში ფილმის ნახვის უარყოფითი მხარეები:
•	 ბილეთის და ფასი და სხვა ხარჯები (პოპკორნი და გაზიანი 

სასმელი): 53%
•	 სახლში ყურების კომფორტი: 42%
•	 სანიტარია და ჰიგიენა (კოვიდის შემდეგ გაჩენილი შიში): 40%
•	 ფილმის „დაპაუზების“ და „გადახვევის“ შეუძლებლობა (მათ 

შორის საპირფარეშოში ვერ გასვლის შეუძლებლობა): 22%
•	 გამოკითხულთა უდიდეს ნაწილს უბრალოდ „არ აინტერესებს“: 

22%
•	 მაყურებლები ხელს გიშლიან ფილმის ნახვაში: 19%
•	 მოუხერხებელია კინოთეატრამდე მისვლა (დრო და 

დისტანცია, ადგილმდებარეობა, საცობები, პარკინგი): 15%
•	 კინოთეატრში სანახავი ფილმების არჩევანი უფრო მწირია, 

ვიდრე სტრიმერებზე: 13%  
•	 შეზღუ­დუ­ლი ხელ­მი­საწ­ვ­დო­მო­ბა (ბილეთების) ან მო­უ­ხერ­ხე­ბე­

ლი ჩვე­ნე­ბის დრო: 11%
•	 ადგილის ამორჩევის შეზღუდვა: 8%
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კი­ნო, რო­გორც ზე­მოთ აღ­ვ­ნიშ­ნე, კარ­გავს ძა­ლას, რო­გორც მა­
სებ­ზე ზე­მოქ­მე­დე­ბის იარა­ღი. ზო­გა­დად, კლა­სი­კუ­რი გა­გე­ბით, კი­
ნო, რო­მე­ლიც შექ­მ­ნი­ლია ცის­ფერ ეკ­რა­ნებ­ზე სა­ნა­ხა­ვად, კარ­გავს 
თა­ვის ფუნ­ქ­ცი­ას, სა­ხალ­ხო სა­ნა­ხა­ო­ბის ფუნ­ქ­ცი­ას. კი­ნო­ში სი­ა­რუ­
ლის კულ­ტუ­რა ქრე­ბა ადა­მი­ა­ნე­ბის დღის წეს­რი­გი­დან. კი­ნო­ში წას­
ვ­ლა ოპე­რა­ში წას­ვ­ლას და­ემ­ს­გავ­სა, კი­ნო­ფეს­ტი­ვა­ლე­ბი კი, სა­დაც 
„სხვა კი­ნოს“ უჩ­ვე­ნე­ბენ, უფ­რო და უფ­რო ჩა­კე­ტი­ლი ხდე­ბა კი­ნო­
მოყ­ვა­რუ­ლე­ბის­თ­ვის. 

ალ­ბათ ხში­რად გსმე­ნი­ათ ტერ­მი­ნი „საფესტივალო კი­ნო“, რას 
ნიშ­ნავს სა­ფეს­ტი­ვა­ლო კი­ნო? სა­ფეს­ტი­ვა­ლო კი­ნო არის ფილ­მე­ბი, 
რომ­ლებ­საც კი­ნო­ფეს­ტი­ვა­ლებ­ზე უჩ­ვე­ნე­ბენ? თუ ფილ­მე­ბი, რომ­
ლე­ბიც მა­სებ­ზე არ არის გათ­ვ­ლი­ლი და მხო­ლოდ კი­ნო­მოყ­ვა­რუ­
ლე­ბის­თ­ვის იქ­მ­ნე­ბა? 

მე ვიტყო­დი, სა­ფეს­ტი­ვა­ლო კი­ნო არის ფილ­მე­ბი, რომ­ლე­ბიც 
არ არის შექ­მ­ნი­ლი მო­გე­ბის­თ­ვის, ანუ არ არის კო­მერ­ცი­უ­ლი, რომ­
ლე­ბიც სა­ხელ­მ­წი­ფო და სა­ერ­თა­შო­რი­სო ფონ­დე­ბის მი­ერ ფი­ნან­ს­
დე­ბა და ფილ­მე­ბი, რომ­ლე­ბიც კი­ნოს, რო­გორც კულ­ტუ­რის და ხე­
ლოვ­ნე­ბის დარ­გის გან­ვი­თა­რე­ბას ემ­სა­ხუ­რე­ბა. 

ასე­თი ფილ­მე­ბის ნახ­ვის შან­სი „უბრალო მა­ყუ­რებ­ლის­თ­ვის“ 
უფ­რო და უფ­რო მცი­რე ხდე­ბა. რო­დე­საც ნა­ნა ექ­ვ­თი­მიშ­ვი­ლის 
ფილ­მი „ჩემი ბედ­ნი­ე­რი ოჯა­ხი“ (რომლის გა­და­ღე­ბებ­ზე მეც ვმუ­
შა­ობ­დი) ნეტ­ფ­ლიქ­ს­მა შე­ი­ძი­ნა. ყვე­ლას გვე­გო­ნა, რომ ეს ფილ­მის 
უდი­დე­სი წარ­მა­ტე­ბა იყო და ფილმს უამ­რა­ვი მა­ყუ­რე­ბე­ლი ნა­ხავ­და 
მსოფ­ლი­ოს მას­შ­ტა­ბით. ნელ­-­ნე­ლა გა­ირ­კ­ვა, რომ ნეტ­ფ­ლიქ­სი ეგ­
რეთ­წო­დე­ბულ

სა­ფეს­ტი­ვა­ლო ან თუ გნე­ბავთ არ­ტ­-­ჰა­უს ფილ­მე­ბის უფ­ლე­ბებს 
გა­ნუ­საზღ­ვ­რე­ლი ვა­დით ყი­დუ­ლობს, ანუ ფილ­მი, რო­გორც ნა­წარ­
მო­ე­ბი, აღარ ეკუთ­ვ­ნის მის შემ­ქ­მ­ნე­ლებს. ფილ­მის შე­ძე­ნი­დან, ნეტ­
ფ­ლიქ­სი მსგავს ფილ­მებს 1-2 კვი­რის გან­მავ­ლო­ბა­ში სთა­ვა­ზობს 
მა­ყუ­რე­ბელს, ამის შემ­დეგ ფილ­მი სა­მუ­და­მოდ ინაც­ვ­ლებს ციფ­
რულ სერ­ვერ­ზე, რო­გორც საბ­ჭო­თა დროს ამ­ბობ­დ­ნენ, „თაროზე 
ინა­ხე­ბა“ და იმის შან­სი, რომ ნეტ­ფ­ლიქ­სის პერ­სო­ნა­ლუ­რი ინ­ფორ­
მა­ცი­ის გა­და­მა­მუ­შა­ვე­ბე­ლი ალ­გო­რით­მი ისევ ამო­აგ­დებს, თით­ქ­მის 
არ არ­სე­ბობს. 

კი­ნო­წარ­მო­ე­ბა ავ­ტო­მა­ტუ­რად არის მიბ­მუ­ლი კი­ნო­გა­ქი­რა­ვე­
ბას­თან, ეს არის პრო­ცე­სე­ბის წრი­უ­ლი ჯაჭ­ვი. კი­ნო­თე­ატ­რე­ბი­სად­მი 
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ინ­ტე­რე­სის კლე­ბამ ფილ­მე­ბის და­ფი­ნან­სე­ბის შან­სე­ბიც შე­ამ­ცი­რა. 
ავი­ღოთ აღ­მო­სავ­ლეთ ევ­რო­პის ნე­ბის­მი­ე­რი ქვე­ყა­ნა - სლო­ვა­კე­
თი ან თუნ­დაც სა­ქარ­თ­ვე­ლო. ნეტ­ფ­ლიქ­სის მომ­ხ­მა­რებ­ლის­თ­ვის, 
რო­მე­ლიც თით­ქ­მის აღარ და­დის კი­ნო­ში, ან თუ მი­დის მხო­ლოდ 
ბლოკ­ბას­ტე­რე­ბის სა­ნა­ხა­ვად, პროგ­რა­მა­ში ჩარ­თუ­ლი აღ­მო­სავ­
ლეთ ევ­რო­პუ­ლი სო­ცი­ა­ლუ­რი კი­ნო აღარ არის სა­ინ­ტე­რე­სო. შე­სა­
ბა­მი­სად, ასეთ ფილ­მებს აღარც დის­ტ­რი­ბუ­ტო­რე­ბი ყი­დუ­ლო­ბენ და 
აღარც კი­ნო­თე­ატ­რე­ბი და ტე­ლე­ვი­ზი­ე­ბი. ერ­თა­დერ­თი შან­სი იმის­
თ­ვის, რომ მსგავ­სი სა­ავ­ტო­რო ფილ­მე­ბი შე­იქ­მ­ნას, არის ფონ­დე­ბი, 
პირ­ველ რიგ­ში რე­გი­ო­ნუ­ლი და შემ­დეგ სა­ერ­თა­შო­რი­სო ფონ­დე­ბი, 
ფონ­დე­ბი, რომ­ლე­ბიც აფი­ნან­სე­ბენ ფილ­მებს იმის ალ­ბა­თო­ბით, 
რომ ეს ფილ­მე­ბი შე­იძ­ლე­ბა მა­ყუ­რებ­ლამ­დე ვერ მი­ვი­დეს და თუ 
გა­უ­მარ­თ­ლებს, მხო­ლოდ რამ­დე­ნი­მე სა­შუ­ა­ლო დო­ნის ევ­რო­პულ 
ფეს­ტი­ვალ­ზე შე­იძ­ლე­ბა ნა­ხონ. 

ამი­ტომ ჩნდე­ბა კითხ­ვა, რა აზ­რი აქვს ფილ­მებს, თუ­კი მათ მა­
ყუ­რე­ბე­ლი ვერ ნა­ხავს? ანუ ფილ­მე­ბი, რომ­ლებ­საც შე­იძ­ლე­ბა შე­
მოქ­მე­დე­ბი­თი ღი­რე­ბუ­ლე­ბა ჰქონ­დეს, მხო­ლოდ პრო­ფე­სი­ო­ნა­
ლე­ბის­თ­ვის იქ­ნე­ბა ხელ­მი­საწ­ვ­დო­მი პრეს­ტი­ჟულ ფეს­ტი­ვა­ლებ­ზე? 
არის სა­შიშ­რო­ე­ბა, რომ კი­ნო გა­და­იქ­ცეს თა­ნა­მედ­რო­ვე ხე­ლოვ­
ნე­ბის ნი­მუ­შად, რო­მე­ლიც გა­მო­ი­ფი­ნე­ბა ფეს­ტი­ვა­ლებ­ზე, რო­გორც 
მუ­ზე­უ­მებ­ში?

შე­იქ­მ­ნე­ბა თუ არა ისე­თი უკ­ვ­და­ვი შე­დევ­რე­ბი, რომ­ლებ­საც 
მთე­ლი მსოფ­ლიო დღემ­დე აღ­ფ­რ­თო­ვა­ნე­ბით უყუ­რებს? მა­გა­ლი­
თად, ბი­ლი უაილ­დე­რის „ჯაზში მხო­ლოდ ქა­ლიშ­ვი­ლე­ბი არი­ან“.  

თა­ნა­მედ­რო­ვე სამ­ყა­რო­ში დრო უფ­რო და უფ­რო სწრა­ფად გა­
დის, ტექ­ნო­ლო­გი­ე­ბი დღი­თიდღე ვი­თარ­დე­ბა და იც­ვ­ლე­ბა. ადა­მი­
ა­ნე­ბის­თ­ვის კი­ნო აღარ არის მი­უწ­ვ­დო­მე­ლი და მა­გი­უ­რი სამ­ყა­რო. 
თა­ნა­მედ­რო­ვე მა­ყუ­რე­ბელს უამ­რა­ვი ინ­ფორ­მა­ცია აქვს, მათ უკ­ვე 
იცი­ან, რო­გორ იქ­მ­ნე­ბა ფილ­მე­ბი, რა ხერ­ხე­ბით, იც­ნო­ბენ გა­და­ღე­
ბე­ბის ში­და სამ­ზა­რე­უ­ლოს, მსა­ხი­ო­ბე­ბი ლა­ივ რე­ჟიმ­ში ერ­თ­ვე­ბი­ან 
გა­და­სა­ღე­ბი მო­ედ­ნი­დან. ჰო­ლი­ვუ­დის ფილ­მე­ბის სა­რეკ­ლა­მო კამ­
პა­ნი­ებ­ზე იმ­დე­ნი თან­ხა იხარ­ჯე­ბა, რომ ადა­მი­ა­ნებს აღარ აქვთ მო­
უ­ლოდ­ნე­ლო­ბის ეფექ­ტი ფილ­მის ნახ­ვის შემ­დეგ. 

თა­ნა­მედ­რო­ვე ტექ­ნო­ლო­გი­ებ­მა და მოწყო­ბი­ლო­ბებ­მა ნე­ბის­
მი­ე­რი ასა­კის ადა­მი­ა­ნებს თა­ვად მის­ცა სა­შუ­ა­ლე­ბა, გა­და­ი­ღონ 
ფილ­მე­ბი, და­ა­მონ­ტა­ჟონ, შე­ექ­მ­ნან ვი­ზუ­ა­ლუ­რი ეფექ­ტე­ბი, შეც­ვა­
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ლონ ხმა. იუთუ­ბის გზამ­კ­ვ­ლე­ვე­ბის მი­ხედ­ვით სკო­ლის მოს­წავ­ლეს 
შე­უძ­ლია სპე­ცე­ფექ­ტე­ბის შექ­მ­ნა. ბავ­შ­ვე­ბის სა­თა­მა­შო დრო­ნე­
ბის ხა­რის­ხი რამ­დე­ნი­მე წლის წი­ნან­დე­ლი კი­ნო­კა­მე­რის ხა­რისხს 
უტოლ­დე­ბა და ა.შ.

ჯერ არ არის საკ­მა­რი­სი დრო გა­სუ­ლი იმი­სათ­ვის, რომ კი­ნოს 
„განაჩენზე“ ვი­სა­უბ­როთ, შე­იძ­ლე­ბა მო­ვი­დეს დრო და ადა­მი­ა­
ნებს მო­ბეზ­რ­დეთ სახ­ლ­ში ჯდო­მა და ალ­გო­რით­მე­ბის ნა­კარ­ნა­ხე­ვი 
„პლასტმასის“ ფილ­მე­ბის ყუ­რე­ბა; ან პი­რი­ქით, შე­იძ­ლე­ბა კი­ნო­თე­
ატ­რი მარ­თ­ლა მუ­ზე­უ­მად გა­და­იქ­ცეს და მო­მავ­ლის ახალ­გაზ­რ­დებ­
მა კი­ნო­ეკ­რა­ნებ­ზე გა­სულ ფილ­მებს სმარ­ტ­ფო­ნე­ბით გა­და­უ­ღონ და 
ლა­ივ რე­ჟიმ­ში გა­მო­აქ­ვეყ­ნონ სო­ცი­ა­ლურ ქსე­ლებ­ში. ვინ იცის... 

ბიბლიოგრაფია:

•	 MK2 Films Catalogue – Room 999 – 2023 -    https://mk2films.com/en/
film/situation/ 

•	 Cannes Classics: Room 999 by Lubna Playoust by Geoffrey Macnab - 18 
May 2023 - https://businessdoceurope.com/cannes-classics-room-999-by-
lubna-playoust/  

•	 How Covid-19 is changing online streaming behavior globally by 
Research & Editorial -Mar 27, 2020 - https://npaw.com/blog/how-covid-
19-is-changing-online-streaming-behavior-globally/ 

•	 The Propaganda Film - How Cinema Can Change The World, ივნისი, 
2017 https://www.youtube.com/watch?v=dhhRegzk1HE 

•	 Boris’ Death from The Cranes Are Flying – 1957 - https://www.youtube.
com/watch?v=B3qCd3xLTp0 

•	 Nobody Knows How to Watch Movies Anymore, by Jason Kehe,  
WIRED, 15 ივნისი, 2022 - https://www.wired.com/story/no-one-knows-
how-to-watch-movies/ 

•	 How Game of Thrones Should Have Ended - მაისი, 2019 - https://www.
youtube.com/watch?v=G0mncEl4nVU

•	 All the Ways Netflix Tracks You and What You Watch, by Kate 
O’Flaherty, ოქტომბერი, 2021 - https://www.wired.co.uk/article/netflix-
data-tracking-privacy 
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•	 Privacy in the EU and US: Consumer experiences across three global 
platforms -  Pat Walshe -  Heinrich-Böll-Stiftung Brussels European 
Union and the Transatlantic Consumer Dialogue (TACD), London, 
England, [გადამოწმებულია] 2019; https://eu.boell.org/sites/default/
files/2019-12/TACD-HBS-report-Final.pdf?dimension1=zora2019 

•	 All the Ways Netflix Tracks You and What You Watch, by Kate 
O’Flaherty, [გადამოწმებულია] ოქტომბერი, 2024;  https://www.wired.
co.uk/article/netflix-data-tracking-privacy 

•	 Two-Thirds of U.S. Adults Would Rather Wait to Watch Movies on 
Streaming, [გადამოწმებულია] მარტი, 2024; https://www.indiewire.
com/news/analysis/movies-on-streaming-not-in-theaters-1234964413/ 
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Margalita Zubashvili,
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THE INFLUENCE OF ONLINE STREAMING PLATFORMS ON 
MODERN CINEMA
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Abstract

„Two-thirds of U.S. Adults Would Rather Wait to Watch Movies 
on Streaming“ A new poll by HarrisX, exclusive to IndieWire, found 
that 34 percent of U.S. adults prefer to watch movies in theaters, 
which means a solid two-thirds would rather wait for them to be 
released on streaming.

The competition continues between streaming services and the 
Hollywood engine. „While we still see evidence of loyal moviegoers 
in recent box office numbers, our study shows that 2 in 3 movie 
watchers prefer to stream movies at home“ - Alli Brady, VP at HarrisX, 
told IndieWire. „Despite this causing some upheaval for the industry, 
it also means that the demand for content is only increasing - nearly 
half of consumers say they stream movies weekly, more than 7 times 
as frequently as those who do so in theaters“.

Brady’s pollsters also found that 30 percent of us stream a movie 
two or more times per week - the same percentage of respondents 
said they go to movie theaters „a few times a year“.
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Poll Results:

Advantages of watching a movie in a cinema:

•	 The experience of watching a movie on the big screen: 59%
•	 The quality of surround-sound systems: 47%
•	 Escaping from „distractions“ at home was important to them. 

39%
•	 The movie is exclusively shown in theaters. 30%
•	 Advanced viewing technologies such as 3D, IMAX, etc.: 30%
•	 The experience of watching a movie with an audience.: 26%
•	 To watch a movie premiere or special screening: 25%
•	 Nostalgia: 24%

Disadvantages of watching a movie in a cinema:

•	 Cost of movie tickets: 53%
•	 Cost of concessions: 42%
•	 Comfort of viewing at home versus in a theater: 40%
•	 Concerns over sanitation and hygiene: 23%
•	 Inability to pause the movie or take a break: 22%
•	 They’re just straight-up „uninterested“ 22%
•	 Distractions from other members of the audience: 19%
•	 Inconvenient travel (travel time to the theater, traffic, parking, 

etc.): 15%
•	 Selection of films showing: 13%
•	 Inconvenient theater locations: 13%
•	 Limited availability of or inconvenient show times: 11%
•	 Seat selection: 8%

How TV series change the function and purpose of the film 
industry

The role of cinema as one of the main media instruments was 
gradually weakened by television. Especially in the post-war period, 
when people found it more fun to sit in their slippers and watch TV 
commercials than to see an epic movie on a big screen in a hall full 
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of people, It was so-called escapism for the people who experienced 
war.

Escapism - you will meet and hear this term more and more often 
in the modern world. In the 21st century, the internet and the ocean 
of information have made people feel constantly anxious. People 
increasingly want to escape from reality, from everyday life, and 
this explains the abnormal popularity of TikTok, where millions of 
meaningless videos are posted and help people turn off their brains.

The function of escapism used to be performed by cinema for 
people. Hollywood, as the film factory, produced films of all genres 
for all audiences: comedy, detective, science fiction, western, etc., 
films that dragged people into their world for a few hours and made 
them forget about reality.

In the 90s of the last century, romantic comedies became 
especially popular, as did the so-called family movies („You’ve Got 
Mail“, „Pretty Woman“, „Stepmother“, „Home Alone“, etc.). These 
films were seemingly about ordinary people and everyday life, 
films made with light drama and humor where people recognized 
themselves or their loved ones.

At the beginning of the 20th century, with the rise in popularity 
of television series, movies gradually lost their function of escapism 
-  presenting „everyday life“,   which was also facilitated by the 
existence of social networks. Information and ratings on newly 
released TV series spread quickly. Unlike movies, TV series are 
released over a long period and leave the viewers with a constant 
feeling of excitement. Online space was covered by spoilers, 
comments, photos, video clips, and memes. The boom of serials was 
something like a game for certain people - who would watch more 
TV series, who would understand the intention of the creators, why 
one character said this to another, etc. This was accompanied by the 
creation of a new culture: YouTubers, who posted short videos on 
this or that topic, especially on popular TV series, and shared with 
viewers their thoughts on this or that season and episode of the 
series. Similar videos have millions of views on YouTube.

Without leaving home, people could already reach not only 
desired genre series but also search for them according to their 
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interests or profession. Already in thousands of TV series, you 
will surely meet ones about doctors, policemen, bankers, clerks, 
craftsmen, actors, etc., not to mention TV series about housewives 
and their daily problems.

At the same time, the creators of the series had ambitions to 
make their product equal to the quality of cinema, so more and more 
famous directors, cameramen, artists, and, most importantly, actors 
joined the series, even such big actors as Meryl Streep. Perhaps the 
„Stars“ realized that the audience switched to counting the Emmy 
awards more than the Oscars. You will often hear the phrases, „It’s 
a very cool TV series; it’s like a movie“,  „TV series are much better 
than movies“,  etc.

If you look at the revenues of the cinemas, the films based on 
the Marvel comics have the highest box office. There are many 
reasons for the popularity of these films: the „Marvel Universe“ was 
created in the 1960s of the last century, first in the form of comics, 
then animated films, and at the beginning of the 21st century, full-
length feature films followed. In addition to superhero movies being 
the ultimate escapism, new superheroes have emerged over the 
decades, whose names are already ingrained in people’s collective 
consciousness. The number of Marvel heroes and their stories 
are incredible. Therefore, the audience knows for sure that after 
watching the film, they will see something new and spectacular. The 
popularity of these films is also supported by the tandem of famous 
and highly-paid actors and stars.

Unfortunately, modern Hollywood movies, not just Marvel 
productions, have become very similar to TV series aesthetically - in 
editing, acting, superficial dialogue, and clip art. The authors seem 
to be afraid of telling the story; they are afraid that the eyes and 
minds of people accustomed to the speed of scrolling through social 
networks will not be relaxed, and in the films they use such polished 
spectacles and such fast editing techniques that the audience cannot 
even catch up with the film. Every scene and shot seems to be pre-
made for the audience to be transported online -  as gifs, memes, 
and TikTok clips. These films are built on the principle of the series 
- there will be sequels - because Marvel films are released almost 
every year.
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But not enough time has passed yet to talk about the „doom“ 
of cinema. The time may come when people are tired of sitting at 
home and watching „plastic“ movies dictated by algorithms. Or, on 
the contrary, movie theaters can turn into museums, and the young 
people of the future will take pictures of the films shown on the 
cinema screen with their smartphones and publish them live on 
social networks. Who knows...


