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გვანცა ლიპარტელიანი, 
საქართველოს შოთა რუსთაველის თეატრისა და

 კინოს სახელმწიფო უნივერსიტეტის დოქტორანტი,

ხელმძღვანელი: ასოცირებული პროფესორი რევაზ ჭიჭინაძე

კულტუროლოგიური მულტიმედიური პროექტების 
გავლენები საზოგადოების მცირე ჯგუფებსა და 

ფართო მასებზე

რეზიუმე

აღ ნიშ ნუ ლი სტა ტია ეხე ბა 
კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი
მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის გავ ლე
ნას სა ზო გა დო ე ბის მცი რე და 
ფარ თო მა სებ ზე. მსგავ სი ტი პის 
პრო ექ ტე ბი გახ ლავთ სა გან მა
ნათ ლებ ლო, შე მეც ნე ბი თი და 
სა მეც ნი ე რო ხა სი ა თის, რო მე
ლიც ხელს უწყობს კულ ტუ რის, 
ხე ლოვ ნე ბი სა და გა ნათ ლე ბის 
სა კითხე ბის პო პუ ლა რი ზე ბას, 
სა ზო გა დო ე ბის ცნო ბი ე რე ბის 
ამაღ ლე ბას და სო ცი ა ლუ რი 
პა სუ ხის მ გებ ლო ბის რო ლის 
მნიშ ვ ნე ლო ბის წინ წა მო წე ვას. 
აქე დან გა მომ დი ნა რე, სა ინ ტე
რე სო ა, კულ ტუ რო ლო გი უ რი, 
მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის 
რო ლი და გავ ლე ნა სა ზო გა
დო ე ბის რო გორც მცი რე, ასე ვე 
ფარ თო მა სებ ზე. 

უპირ ვე ლეს ყოვ ლი სა, სტა
ტია ეხე ბა მოკ ლე აღ წე რას, თუ 
რო გო რი უნ და იყოს მულ ტი მე
დი უ რი პრო ექ ტი, რო გორ უნ და 
შე იქ მ ნას ის ტექ ნი კუ რი თვალ

საზ რი სით, რა უნ და იყოს გა ა ნა
ლი ზე ბუ ლი და რა ფაქ ტო რებს 
უნ და მი ექ ცეს ყუ რადღე ბა, რა
თა სწო რად იყოს მი წო დე ბუ ლი 
ის მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი გზავ ნი ლე ბი 
სა ზო გა დო ე ბის თ ვის, რომ ლის
თ ვი საც შე იქ მ ნა ესა თუ ის პრო
ექ ტი. 

ყვე ლა ზე მე ტად გა სათ ვა
ლის წი ნე ბე ლია შე ფა სე ბის 
კრი ტე რი უ მე ბი, რომ ლე ბიც ერ
თ ერთ უმ ნიშ ვ ნე ლო ვა ნეს ას
პექ ტად რჩე ბა პრო ექ ტის წარ
მა ტე ბის კუთხით. ზუს ტად ეს 
კრი ტე რი უ მე ბი გვაწ ვ დის ინ
ფორ მა ცი ას, მი ვი ღებთ თუ არა 
თა ვი დან ვე ჩა ფიქ რე ბულ შე
დეგს, რამ დე ნად სწო რად ჩავ წ
ვ დით არსს და გა ა მარ თ ლა თუ 
არა სა ზო გა დო ე ბის თ ვის სწო
რად გა და ცე მის, გა ზი ა რე ბის 
პრო ცეს მა.

სტა  ტი  ა  ში, ასე  ვე, მი  მო  ვი  ხი 
ლავ, თუ რა კულ   ტუ  რო  ლო  გი 
ურ მულ   ტი  მე  დი  ურ პრო  ექ   ტებს 
ვიც   ნობთ ქარ   თულ რე  ა  ლო  ბა  ში 
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საკვანძო სიტყვები: მულტიმედია, კულტუროლოგია, მულტიმედიური 
პროექტები, შეფასების კრიტერიუმები, ქართული კულტუროლოგიური 

პროექტები, საზოგადოება, გავლენა, კვლევა

მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი გუ ლის ხ მობს იმ შე მოქ მე დე ბით ძა
ლის ხ მე ვას, რო მე ლიც აერ თი ა ნებს მე დი ის სხვა დას ხ ვა ფორ მას, 
რო გო რე ბი ცაა  ტექ ს ტი, სუ რა თი, აუდიო და ვი დეო მა სა ლა და 
ინ ტე რაქ ტი უ რი ელე მენ ტე ბი, რა თა სრულ ყო ფი ლად გად მო ი ცეს 
სათ ქ მე ლი. მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი შე საძ ლოა იყოს ინ დი ვი დუ
ა ლუ რი, და მო უ კი დე ბე ლი, ან შე იძ ლე ბა უფ რო დი დი წარ მო ე ბის 

(მაგალითად: თბი  ლი  სის ციფ  
რუ  ლი მუ  ზე  უ  მი და ა.შ.) და ჩემ 
მი  ერ ჩა  ტა  რე  ბუ  ლი, მცი  რე მას  
შ   ტა  ბის, კვლე  ვის სა  ფუძ   ველ   ზე, 
პა  ტა  რა დას   კ   ვ   ნას გა  ვა  კე  თებ, 
თუ რა გან   წყო  ბაა სა  ზო  გა  დო  ე 
ბის მხრი  დან. 

შე მიძ ლი ა, თა ვი სუფ ლად 
ვთქვა, რომ ეს თე მა საკ მა ოდ 
სა ინ ტე რე სო, სრუ ლი ად გან სა
კუთ რე ბუ ლი, აქამ დე ნაკ ლე ბად 
ნაკ ვ ლე ვი და ქარ თუ ლი სა ზო
გა დო ე ბის თ ვის მნიშ ვ ნე ლო ვა
ნი ა. მცი რე მას შ ტა ბის კვლე ვამ, 
რო მელ საც შემ დ გომ სტა ტი ა ში 
გა ეც ნო ბით, ის შე დე გი და დო, 
რომ კვლე ვა ში მო ნა წი ლე ადა
მი ა ნე ბის უმ რავ ლე სო ბა მსგავ სი 
ტი პის პრო ექ ტებს მხარს უჭერს, 
მო ლო დი ნი და დე ბი თი აქვთ და 
თვლი ან, რომ შე საძ ლოა სა უ
კე თე სო შე დე გის მომ ტა ნი იყოს 
მო მა ვა ლი თა ო ბის თ ვის. ეს კი 
იმა ზე მეტყ ვე ლებს, რომ სა ზო
გა დო ე ბა მზა დაა მი ი ღოს ახა ლი 

კულ ტუ რუ ლი სი ახ ლე და იყოს 
მას ში ჩარ თუ ლი.

კვლე ვამ ცხად ყო, რომ მცი
რე ჯგუ ფე ბი, რომ ლე ბიც ისე
დაც აქ ტი უ რად მო ნა წი ლე ო ბენ 
ან თა ვად ქმნი ან მსგავ სი ტი პის 
პრო ექ ტებს, მათ თ ვის აუცი ლე
ბე ლია უფ რო მე ტი მო ტი ვა ცი ის 
მი ცე მა, რა თა, რაც შე იძ ლე ბა 
მე ტი ადა მი ა ნის ჩარ თუ ლო ბას 
შე უწყონ ხე ლი. მა თი სო ცი ა ლუ
რი პა სუ ხის მ გებ ლო ბა სა ზო გა
დო ე ბის და ნარ ჩე ნი წევ რე ბის 
მი მართ სწო რედ ამ კუთხით 
გა მო ი ხა ტე ბა, რომ გა ზი არ დეს 
და ყვე ლას მის წ ვ დეს ის სა ინ
ტე რე სო კულ ტუ რუ ლი და სა
გან მა ნათ ლებ ლო ტი პის პრო
ექ ტე ბი, რომ ლე ბიც, სა ბო ლოო 
ჯამ ში, რო გორც ზე ვით ვახ სე ნე, 
იმ ევ რო პულ, თა ნა მედ რო ვე 
და მო აზ როვ ნე სა ზო გა დო ე ბად 
ჩა მო ყა ლი ბე ბის პრო ცეს ში შეგ
ვიწყობს ხელს, რომ ლის კე ნაც 
ასე მი ვილ ტ ვით და ვოც ნე ბობთ.
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ნა წი ლი. მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტის და გეგ მ ვი სა და შეს რუ ლე
ბი სას გა სათ ვა ლის წი ნე ბე ლია რამ დე ნი მე ძი რი თა დი ას პექ ტი: 1. 
პრო ექ ტის მი ზა ნი: მკა ფი ოდ გან საზღ ვ რუ ლი და ჩა მო ყა ლი ბე ბუ
ლი მი ზა ნი, რის გა მოც ვქმნით მულ ტი მე დი ურ პრო ექტს. 2. სა მიზ
ნე აუდი ტო რი ა: გან საზღ ვ რუ ლი უნ და იყოს სა მიზ ნე აუდი ტო რი ის 
პრე ფე რენ ცი ე ბი, ინ ტე რე სე ბი; 3. კონ ტენ ტის შექ მ ნა: აუცი ლე ბე ლია 
მა ღა ლი ხა რის ხის კონ ტენ ტი, რო მე ლიც შე ე სა ბა მე ბა პრო ექ ტის მი
ზანს და სა მიზ ნე აუდი ტო რი ას. შექ მე ნით ან შე აგ რო ვეთ ტექ ს ტე
ბი, სუ რა თე ბი, აუდი ო ვი დეო მა სა ლა /ე ლე მენ ტე ბი, რომ ლე ბიც ძა
ლი ან მკა ფი ოდ წარ მო ა ჩენს თქვენს მე სიჯ ბოქ ს  შეტყო ბი ნე ბას ან 
Storytellingს (ისტორია). დარ წ მუნ დით, რომ ში ნა არ სი თან ხ ვედ
რა შია  ზუს ტი, შე სა ბა მი სი და ვი ზუ ა ლუ რად მიმ ზიდ ვე ლი. 4. Story 
Telling ანუ რო გორ მოვ ყ ვეთ ის ტო რი ა: თუ თქვე ნი მულ ტი მე დი უ
რი პრო ექ ტი ის ტო რი ას ჰყვე ბა, ფო კუ სი რე ბაა სა ჭი რო და მა ჯე რე
ბელ, ბუ ნებ რივ ნა რა ტი უ ლი სტრუქ ტუ რის შექ მ ნა ზე. აუცი ლე ბე ლია 
პერ სო ნა ჟე ბი, სი უ ჟე ტე ბი და კონ ფ ლიქ ტე ბი, რომ ლე ბიც ხიბ ლავს 
თქვენს აუდი ტო რი ას და წინ უძღ ვის ამ ბავს. 5. მე დი ა ინ ტეგ რა ცი ა:  
სა ჭი როა გა ა ერ თი ა ნოთ სხვა დას ხ ვა მე დია ელე მენ ტი, რა თა შექ
მ ნათ შეკ რუ ლი, სა ინ ტე რე სო და მიმ ზიდ ვე ლი გა მოც დი ლე ბა. გა
მო ი ყე ნეთ მულ ტი მე დი უ რი ელე მენ ტე ბი და პროგ რა მუ ლი უზ რუნ
ველ ყო ფა ტექ ს ტის, სუ რა თე ბის, აუდი ო ვი დეო მა სა ლის ეფექ ტუ რი 
შერ წყ მა კო ლა ბო რა ცი ის თ ვის. ყუ რადღე ბა უნ და მი ექ ცეს გა დას ვ
ლებს, ვა დებს და სინ ქ რო ნი ზა ცი ას სხვა დას ხ ვა მე დი ა კომ პო ნენტს 
შო რის. 6. დი ზა ი ნი და გან ლა გე ბა: ყუ რადღე ბა მი აქ ცი ეთ ვი ზუ ა ლურ 
დი ზა ინს და გან ლა გე ბას. აუცი ლე ბე ლია მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი 
იყოს ეს თე ტი კუ რი, სა სი ა მოვ ნო სა ნა ხა ვი, ვი ზუ ა ლუ რი თან მიმ დევ
რო ბა იყოს და ცუ ლი და მას ში მკა ფი ოდ იყოს გა მო ხა ტუ ლი თქვე ნი 
მთა ვა რი გზავ ნი ლი ან ის ტო რი ა. აუცი ლე ბე ლია ისე თი ფაქ ტო რე
ბის გან ხილ ვა, რო გო რე ბი ცაა ფე რა დი სქე მე ბი, ტი პოგ რა ფია და 
გრა ფი კუ ლი ელე მენ ტე ბი. 7. ურ თი ერ თ ქ მე დე ბა და ჩარ თუ ლო ბა: 
გა მო ი ყე ნეთ ინ ტე რაქ ტი უ რი ელე მენ ტე ბი, მომ ხ მა რე ბე ლი ჩარ თუ
ლო ბის გა საძ ლი ე რებ ლად. გა მო ი ყე ნეთ ისე თი ფუნ ქ ცი ე ბი, რო
გო რე ბი ცაა Buttons  და სა ჭე რი ღი ლა კე ბი, ვიქ ტო რი ნა, თა მა შე ბი 
და სხვა ინ ტე რაქ ტი უ რი კომ პო ნენ ტე ბი, რომ წა ა ხა ლი სოთ მომ
ხ მა რებ ლის მო ნა წი ლე ო ბა და პრო ექ ტი უფ რო მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი 
გა ხა დოთ. 8. ტექ ნი კუ რი მხარ და ჭე რა: გა სათ ვა ლის წი ნე ბე ლია ის 
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ფაქ ტო რი, რომ თქვენს მულ ტი მე დი ურ პრო ექ ტებს სჭირ დე ბათ 
ტექ ნი კუ რი მოთხოვ ნე ბი და შეზღუდ ვე ბი. ფა ი ლის ზო მე ბის ოპ ტი
მი ზა ცია უფ რო სწრა ფი ჩატ ვირ თ ვის თ ვის, უზ რუნ ველ ყოს თავ სე ბა
დო ბა სხვა დას ხ ვა მოწყო ბი ლო ბა სა და პლატ ფორ მა ზე და გა უმ კ
ლავ დეს ნე ბის მი ერ ტექ ნი კურ შეზღუდ ვას ან და მო კი დე ბუ ლე ბას. 9. 
ტეს ტი რე ბა და გა მოხ მა უ რე ბა: სა ფუძ ვ ლი ა ნად შე ა მოწ მეთ თქვე ნი 
მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი, რა თა სწრა ფად აღ მო ა ჩი ნოთ ხარ ვე ზი 
და აღ მოფხ ვ რათ ის. ყუ რადღე ბით და აკ ვირ დით მომ ხ მა რე ბელ
თა გა მოხ მა უ რე ბას, „რევიუებს“, ასე ვე მო უს მი ნეთ და ინ ტე რე სე
ბულ ადა მი ა ნებს და მი ი ღეთ რაც შე იძ ლე ბა მე ტი ინ ფორ მა ცი ა, თუ 
რას ითხო ვენ თქვე ნი პრო ექ ტის გან და რო გორ შე გიძ ლი ათ მი სი 
გა უმ ჯო ბე სე ბა. 10. პო პუ ლა რი ზა ცი ა: გან საზღ ვ რეთ შე სა ბა მი სი არ
ხე ბი და პლატ ფორ მე ბი თქვე ნი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტის გა სავ
რ ცე ლებ ლად და პო პუ ლა რი ზა ცი ი სათ ვის. გა ნი ხი ლეთ სო ცი ა ლუ რი 
მე დი ა, ვებ სა ი ტე ბი, ბლო გე ბი, პრე ზენ ტა ცი ე ბი ან ღო ნის ძი ე ბე ბი, 
რომ ლე ბიც და გეხ მა რე ბათ, მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი ეფექ ტუ რად 
მი ა წო დოთ თქვენს სა მიზ ნე აუდი ტო რი ას. 11. შე ფა სე ბა: შე ა ფა სეთ 
თქვე ნი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტის წარ მა ტე ბა წი ნას წარ გან საზღ
ვ რუ ლი შე ფა სე ბის კრი ტე რი უ მე ბის სა ფუძ ველ ზე. გა ზო მეთ ისე თი 
ფაქ ტო რე ბი, რო გო რე ბი ცაა მომ ხ მა რებ ლის ჩარ თუ ლო ბა, აუდი
ტო რი ის გა მოხ მა უ რე ბა, პრო ექ ტის მიზ ნე ბი და სა ერ თო გავ ლე ნა. 
გა მო ი ყე ნეთ ეს შე ფა სე ბა მო მა ვა ლი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის 
გა სა უმ ჯო ბე სებ ლად.1 

ყო ვე ლი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი უნი კა ლუ რია და კონ კ რე
ტუ ლი ელე მენ ტე ბი და მო საზ რე ბე ბი შე იძ ლე ბა გან ს ხ ვავ დე ბო დეს 
პრო ექ ტის ბუ ნე ბის, მას შ ტა ბი სა და მიზ ნე ბის მი ხედ ვით. ზე ვით აღ
ნიშ ნუ ლი დე ბუ ლე ბე ბი და მი თი თე ბე ბი შე საძ ლოა შე იც ვა ლოს და 
მო ერ გოს პრო ექ ტის სპე ცი ფი კი დან გა მომ დი ნა რე სხვა სა ჭი რო ე
ბებს, მას შ ტა ბი სა და მიზ ნე ბის მი ხედ ვით. მაქ სი მა ლუ რად გა მო ი ყე
ნეთ კრე ა ტი უ ლო ბა მას შ ტა ბუ რი, მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი და გავ ლე ნი ა ნი 
მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტის შე საქ მ ნე ლად.

მულ ტი მე დი უ რი პრო დუქ ტი ეხე ბა ნე ბის მი ერ ციფ რულ ში ნა
არსს, რო მე ლიც აერ თი ა ნებს მე დი ის სხვა დას ხ ვა ფორ მას  რო გო
რე ბი ცაა ტექ ს ტი, ფო ტო მა სა ლა, აუდიო და ვი დე ო, ასე ვე, ინ ტე რაქ
ტი უ რი ელე მენ ტე ბი. ის შე იძ ლე ბა სხვა დას ხ ვა ტი პის ელე მენ ტებს 

1 Geeksforgeeks, Multimedia 
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მო ი ცავ დეს: ვებ სა ი ტე ბი, მო ბი ლუ რი აპ ლი კა ცი ე ბი, პრე ზენ ტა ცი ა, 
სო ცი ა ლუ რი მე დია პლატ ფორ მე ბი, ელექ ტ რო ნუ ლი სწავ ლე ბის 
მო დუ ლე ბი, თა მა შე ბი და ა.შ. მულ ტი მე დი უ რი პრო დუქ ტის შე ფა
სე ბი სას აუცი ლე ბე ლია რამ დე ნი მე კრი ტე რი უ მის გათ ვა ლის წი ნე ბა. 

შე ფა სე ბის კრი ტე რი უ მე ბი: 1. გა მო ყე ნე ბა დო ბა; 2. ფუნ ქ ცი ო ნა
ლო ბა; 3. ში ნა არ სობ რი ვი დატ ვირ თ ვა; 4. ვი ზუ ა ლუ რი დი ზა ი ნი; 5. 
აუდიო და ვი დეო ხა რის ხი; 6. ინ ტე რაქ ტი უ რო ბა; 7. შეს რუ ლე ბა; 8. 
თავ სე ბა დო ბა; 9. გა მოხ მა უ რე ბა და ხარ ვე ზე ბის გა მოს წო რე ბა; 10. 
მომ ხ მა რებ ლის კმა ყო ფი ლე ბა.2

შე ფა სე ბის კრი ტე რი უ მებს შე უძ ლი ათ, უზ რუნ ველ ყონ მულ ტი მე
დი უ რი პრო დუქ ტის ყოვ ლის მომ ც ვე ლი შე ფა სე ბა, იმის უზ რუნ ველ
სა ყო ფად, რომ იგი აკ მა ყო ფი ლებს აუდი ტო რი ის სა ჭი რო ე ბებს და 
უზ რუნ ველ ყოფს მა ღალ სტან დარტს და მომ ხ მა რე ბელ თა მხრი დან 
უმ ნიშ ვ ნე ლო ვა ნე სი გა მოც დი ლე ბის გა ზი ა რე ბას.

მი მო ვი ხი ლავ რამ დე ნი მე მულ ტი მე დი ურ პრო ექტს, რო მე ლიც 
სა ქარ თ ვე ლო ში შე იქ მ ნა: თბი ლი სის ხე ლოვ ნე ბის ციფ რულ მუ ზე
უმს, და ვი სა უბ რებთ თუ რამ ხე ლა მნიშ ვ ნე ლო ბა და რო ლი აქვს. 
„ხეობის ხმე ბი“  მულ ტი მე დი ურ პრო ექტს, რო მე ლიც პან კი სის ხე
ო ბი სა და ქის ტუ რი კულ ტუ რის ახ ლოს გაც ნო ბას ისა ხავს მიზ ნად, 
რომ ლის ავ ტო რი გახ ლავთ ანა აბა კე ლი ა.

2022 წლის თე ბერ ვალ ში აჭა რის ავ ტო ნო მი ურ მა რეს პუბ ლი კამ 
გა ა კე თა გან ცხა დე ბა იმის თა ო ბა ზე, რომ ახა ლი პროგ რა მა ინერ
გე ბო და, რო მე ლიც გუ ლის ხ მობ და: აჭა რის ავ ტო ნო მი ურ რეს პუბ
ლი კა ში კულ ტუ რის პრო ექ ტე ბის გან ხორ ცი ე ლე ბას, კულ ტუ რი სა 
და ხე ლოვ ნე ბის სფე როს ხელ მი საწ ვ დო მო ბას, შე მოქ მე დე ბი თი 
ინ დუს ტ რი ე ბის გან ვი თა რე ბას, შე მოქ მე დე ბი თი პრო ცე სე ბის ხელ
შეწყო ბას და კულ ტუ რის პო პუ ლა რი ზა ცი ას. ით ვა ლის წი ნებ და თა
ვი სუ ფა ლი ხე ლო ვა ნე ბის ახა ლი იდე ე ბის, ინი ცი ა ტი ვე ბის და პრო
ექ ტე ბის მხარ და ჭე რას; სახ ვი თი, გა მო ყე ნე ბი თი, მულ ტი მე დი უ რი 
ხე ლოვ ნე ბის ხელ შეწყო ბას; ასე ვე, 2013 წელს ხე ლოვ ნე ბის მუ ზე
უმ ში სა ერ თა შო რი სო მულ ტი მე დი უ რი გა მო ფე ნა „მემკვიდრეობა“ 
პრო ექ ტი მიზ ნად ისა ხავ და სა ზო გა დო ე ბის ფარ თო მა სებ თან დი
ა ლო გის დაწყე ბას და ის ტო რი უ ლი, სო ცი ა ლუ რი და კულ ტუ რუ ლი 
სტრუქ ტუ რე ბის მნიშ ვ ნე ლო ბის ხაზ გას მას იდენ ტო ბის ჩა მო ყა ლი
ბე ბის სა კითხ ში.3

2 Cemca, Evolution. Bcuassets, Article Multimedia. 
3 Adjara, პროგრამა, კულტურის.
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კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბით არის შე
საძ ლე ბე ლი მი ე ხე დოს უამ რავ თე მას და სა ზო გა დო ე ბის ფარ თო 
მა სე ბამ დე მი ი ტა ნოს ისე თი მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი სა კითხე ბი, რო მელ
თა შე სა ხებ მათ არ აქვთ ინ ფორ მა ცი ა. ასე ვე გა ვაც ნოთ და მაქ
სი მა ლუ რად ხე ლი შე ვუწყოთ ქარ თუ ლი კულ ტუ რის გან ვი თა რე ბას 
და პო პუ ლა რი ზა ცი ას. მა გა ლი თის თ ვის გა ვიხ სე ნოთ კი დევ ერ თი 
მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი, რო მე ლიც გახ ლ დათ პირ ველ არ ხ ზე 
(2020 წე ლი)  „საქართველო 360“. პრო ექ ტი, და ინ ტე რე სე ბულ პი
რებს, სა შუ ა ლე ბას აძ ლევ და ემოგ ზა უ რათ სა ქარ თ ვე ლოს უნი კა
ლურ ად გი ლებ ში, რომ ლე ბიც აქამ დე ნა ნა ხი არ ჰქონ დათ. პრო
ექ ტის მი ზა ნი სა ქარ თ ვე ლოს წარ მო ჩე ნა იყო, სხვა დას ხ ვა კუთხის 
კულ ტუ რის გაც ნო ბა სა ზო გა დო ე ბის თ ვის და პო პუ ლა რი ზა ცია.4 

ვე ნე ცი ის 59ე სა ერ თა შო რი სო გა მო ფე ნა ზე სა ქარ თ ვე ლოს პა
ვი ლი ონს მა რი ამ ნატ როშ ვი ლის და დე თუ ჯინ ჭა რა ძის ნა მუ შე ვა რი 
„მე ვწუხ ვარ ბაღ ზე“ წარ ს დ გა. ამ მულ ტი მე დი ურ პლატ ფორ მა ზე  
„მე ვწუხ ვარ ბაღ ზე“  იმუ შა ვეს მხატ ვ რებ მა: მა რი ამ ნატ როშ ვილ მა 
და დე თუ ჯინ ჭა რა ძემ. ის მოგ ვითხ რობს და სას რუ ლის წი ნათ გ რ ძ
ნო ბა ზე, დი დი ზო მის ვი დეო ინ ს ტა ლა ცი ის და VR გა მოც დი ლე ბის 
სა შუ ა ლე ბით მნახ ველს ან თ რო პო ცე ნის ეპო ქის მა გი ურ რე ა ლიზ
მ ში იწ ვევს. ბუ ნებ რი ვი და კულ ტუ რუ ლი ლან დ შაფ ტე ბის მო სა
ლოდ ნელ ცვლი ლე ბებს მხატ ვ რე ბი ვირ ტუ ა ლუ რი რე ა ლო ბის ენა ზე 
თარ გ მ ნი ან.

ევ რო კო მი სია უწევს კი ნო სა და აუდი ო ვი ზუ ა ლურ (AV) სექ ტორს 
სა სი ცოცხ ლოდ მნიშ ვ ნე ლო ვან დახ მა რე ბას, ევ რო პის კულ ტუ რუ
ლი მრა ვალ ფე როვ ნე ბი სა და სუ ვე რე ნი ტე ტის და სა ცა ვად. ამი ტომ, 
მის თ ვის მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია მა ღა ლი ხა რის ხის ევ რო პუ ლი ნა წარ
მო ე ბე ბის (ფილმების, სე რი ა ლე ბის, დო კუ მენ ტუ რი ფილ მე ბის, ვი
დეო თა მა შე ბის და მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის ჩათ ვ ლით) გან
ვი თა რე ბა, გავ რ ცე ლე ბა და პო პუ ლა რი ზა ცი ა, გლო ბა ლურ დო ნე
ზე ევ რო პუ ლი AV ინ დუს ტ რი ის კონ კუ რენ ტუ ნა რი ა ნო ბის გაზ რ დის 
მიზ ნით.5

კვლე ვის ჩა სა ტა რებ ლად და რე ა ლუ რი სი ტუ ა ცი ის შე სა ფა სებ
ლად, გა მო ვი ყე ნე გუგ ლის ინ ტერ ნეტ კითხ ვა რი, რო მელ მაც ძა ლი
ან გა ა ად ვი ლა სა ერ თო ფო ნის შეც ნო ბა და იმ სა ინ ტე რე სო ინ ფორ

4 საქართველო 360.
5 Indigo, ხასაია, მე ვწუხვარ.
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მა ცი ის მო ძი ე ბა, რაც მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი იყო და რა საც ეძღ ვ ნე ბა მთე
ლი ეს სტა ტი ა. რა თქმა უნ და, კვლე ვა არის საკ მა ოდ მცი რე მას შ
ტა ბის და მხო ლოდ ზო გად წარ მოდ გე ნას შეგ ვიქ მ ნის და მო კი დე ბუ
ლე ბა ზე კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის მხრივ. 
კვლე ვა ში მო ნა წი ლე ადა მი ა ნე ბი დან, მამ რო ბი თი  25, 8%, ხო ლო 
მდედ რო ბი თი სქე სის წარ მო მად გე ნელ თა რა ო დე ნო ბა გახ ლ დათ 
74.2%. რად გან კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბი 
თით ქ მის ყვე ლა ასა კობ რივ კა ტე გო რი ას ეხე ბა, გა მო კითხულ თა 
ასა კობ რი ვი ზღვა რი მერ ყე ობ და 16 წლი დან ზე ვით. რაც ძა ლი ან 
სა ინ ტე რე სო ა, გა მო იკ ვე თა, რომ გან სა კუთ რე ბუ ლი ინ ტე რე სი და 
ყუ რადღე ბა 2534 წლამ დე ადა მი ა ნებ მა გა მო ი ჩი ნეს, მა თი რა ო
დე ნო ბა 54.8% მო ი ცავ და. რაც შე ე ხე ბა ად გი ლობ რივ კა ტე გო რი ას, 
არც აქ იყო ასა კობ რი ვი შეზღუდ ვა, ადა მი ა ნებ მა სა ქარ თ ვე ლოს 
სხვა დას ხ ვა ქა ლა ქი დან შეძ ლეს კვლე ვა ში მო ნა წი ლე ო ბის მი ღე ბა, 
რაც მაჩ ვე ნე ბე ლია იმის, რომ ზე ვით აღ ნიშ ნუ ლი სა კითხი  კულ
ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის გავ ლე ნა ადა მი ა ნებ
ზე და შემ დ გომ მა თი რო ლი და გავ ლე ნა სა ზო გა დო ე ბის მა სებ ზე 
სა ინ ტე რე სო სა კითხი აღ მოჩ ნ და, არა მარ ტო თბი ლი სის მაცხოვ
რებ ლე ბის თ ვის (თუმცა, რიცხობ რი ვად ლი დე რობ დ ნენ), არა მედ 
სა ქარ თ ვე ლოს სხვა დას ხ ვა ქა ლა ქის მაცხოვ რებ ლე ბის თ ვი საც. 
დავ ძენ, რომ, სა ვა რა უ დოდ, ამ თე მის გარ შე მო უფ რო სიღ რ მი სე
უ ლი კვლე ვე ბია სა ჭი რო, რად გან მაქ სი მა ლუ რად სა ფუძ ვ ლი ა ნად 
იქ ნეს შეს წავ ლი ლი ამ ადა მი ა ნე ბის ინ ტე რე სი და ცნო ბის მოყ ვა რე
ო ბა მხო ლოდ ზე და პი რუ ლი ა, თუ რე ა ლუ რად ფიქ რო ბენ, რომ ამ 
სა კითხე ბის წინ წა მო წე ვას შე უძ ლია ზო გა დი სუ რა თი შეც ვა ლოს 
სა ზო გა დო ებ რი ვი აზ რის ფორ მი რე ბის მხრივ. სკა ლა ზე აღ მო ა ჩენ
დით ადა მი ა ნებს: და უ საქ მებ ლი დან  მა ღა ლი რგო ლის მე ნე ჯე რამ
დე. კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის შე სა ხებ ინ
ფორ მა ცია  რამ დე ნად ხელ მი საწ ვ დო მი ა, ან აქვთ თუ არა ინ ფორ
მა ცია მათ შე სა ხებ, აზ რი თით ქ მის თა ნაბ რად გა ი ყო: 51.6% ძა ლი ან 
კარ გად ცნობს თუ რას გუ ლის ხ მობს ეს პრო ექ ტე ბი  48.4%მა არ 
იცის, რომ ყო ველ დღი უ რო ბა შიც კი, კონ კ რე ტუ ლად, სო ცი ა ლუ რი 
ქსე ლით, შე იძ ლე ბა ხვდე ბო დეს კულ ტუ რო ლო გი ურ მულ ტი მე დი
ურ პრო ექ ტებს. 

რამ დე ნი მე სა ინ ტე რე სო პრო ექ ტიც გა მო იკ ვე თა გა მო კითხ ვი
სას, რომ ლე ბიც თა ვად კვლე ვა ში მო ნა წი ლე ებ მა და ა სა ხე ლეს: 
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1. თბილისის ციფრული მუზეუმი
2. ილია ზაუტაშვილი  „საზოგადოებრივი აზრი“
3. რადიო თავისუფლების პროექტები
თუმ ცა, უნ და აღი ნიშ ნოს, რომ საკ მა ოდ დიდ მა ნა წილ მა  

45.2%მა არ იცის, თბი ლი სის ციფ რუ ლი მუ ზე უ მი რომ კულ ტუ რო
ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი ა. 

შე დე გე ბის და ჯა მე ბის პრო ცეს ში, გა მო იკ ვე თა, რომ კვლე ვა ში 
მო ნა წი ლე ადა მი ა ნე ბის მო ლო დი ნი და გან წყო ბა გახ ლ დათ და
დე ბი თი. მა თი აზ რით, სწო რად და გეგ მი ლი და გათ ვ ლი ლი კულ ტუ
რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი გა მო იწ ვევს ცნო ბი ე რე ბის 
ამაღ ლე ბას, გა ნათ ლე ბის დო ნის ზრდას და შე უწყობს ხელს სა
ზო გა დო ე ბა ში შე მოქ მე დე ბი თი უნა რე ბის გან ვი თა რე ბას. გავ ლე ნა 
შე ფას და 80.6%ის მი ერ და დე ბი თად, ხო ლო  19.4%ის მხრი დან 
ნე იტ რა ლუ რად, უარ ყო ფი თი და მო კი დე ბუ ლე ბა არ და ფიქ სი რე ბუ
ლა, მი უ ხე და ვად იმი სა, რომ და ფიქ სირ და საკ მა ოდ დი დი რიცხ ვი 
ადა მი ა ნე ბი სა, რომ ლებ მაც არ იცოდ ნენ რას ნიშ ნავ და კულ ტუ რო
ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტი და არ ჩაღ რ მა ვე ბი ან, რა გავ
ლე ნა შე იძ ლე ბო და ჰქო ნო და მას სა ზო გა დო ე ბა ზე.

კი დევ ერთ სა კითხს უნ და შე ვე ხოთ  რა ტო მაა სა ინ ტე რე სო სო
ცი ა ლუ რი პლატ ფორ მე ბი ჩვენ თ ვის?! კარ გად მო გეხ ს ნე ბათ, რომ 
სო ცი ა ლუ რი ქსე ლე ბი ჩვე უ ლებ რი ვად იქ ცა ინ ფორ მა ცი ის გაც ვ ლის, 
ბიზ ნე სის, კულ ტუ რის, პო ლი ტი კის და ყვე ლა და ნარ ჩენ მი მარ თუ
ლე ბა თა თით ქ მის ერ თა დერთ და შე უც ვ ლელ პლატ ფორ მად. ხო
ლო, სო ცი ა ლუ რი ქსე ლე ბის მომ ხ მა რე ბელ თა რა ო დე ნო ბა არის 
კო ლო სა ლუ რი ციფ რი, რო მე ლიც ყო ველ დღი უ რად დღის უდი დეს 
მო ნაკ ვეთს სწო რედ აქ, ამ პლატ ფორ მებ ზე ატა რებს, სწო რედ ამი
ტო მაა ძა ლი ან სა ინ ტე რე სო სო ცი ა ლურ პლატ ფორ მებ ზე გან თავ სე
ბუ ლი კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის აქ ტი ვო ბა 
და მა თი სიხ ში რე. ადა მი ა ნე ბის ყო ველ დღი ურ ცხოვ რე ბა ში მოხ
ვედ რა, ყვე ლა ზე სწრა ფად და მარ ტი ვად სო ცი ა ლუ რი პლატ ფორ
მე ბი თაა შე საძ ლე ბე ლი.

 გა მო კითხულ თა 58% ამ ბობს, რომ მსგავ სი ტი პის პრო ექ ტე
ბი ხვდე ბა იშ ვი ა თად, ხში რად ხვდე ბა  12.9%ს და სა ზო გა დო
ე ბის სწო რედ იმ მცი რე ჯგუფს, რო მელ ზეც ვსა უბ რობ დი, ეს უკა
ნას კ ნელ ნი თა ვად არი ან და ინ ტე რე სე ბულ ნი, გა მო წე რი ლი აქვთ 
მსგავ სი პრო ექ ტე ბის გვერ დე ბი, არი ან ჩარ თუ ლე ბი, მო ნა წი ლე ო
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ბენ, თვალს ადევ ნე ბენ და ა.შ. გა მო კითხულ თა  9.7%ს კულ ტუ
რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბი სა ერ თოდ არ ხვდე ბა 
(ან ვერ ცნობს მათ). აქ ვე აღ ვ ნიშ ნოთ, რომ, ჩე მი ვა რა უ დი თა და 
კვლე ვა ზე დაყ რ დ ნო ბით, ადა მი ა ნებს აინ ტე რე სებთ მსგავ სი ტი პის 
პრო ექ ტე ბი. გა მო კითხულ თა 64.5% აღ ნიშ ნავს, რომ მი უ ხე და ვად 
იმი სა, თა ვად არას დ როს უძებ ნია კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე
დი უ რი პრო ექ ტე ბი, თუ ხელ მი საწ ვ დო მი იქ ნე ბო და და ეცო დი ნე
ბო დათ, რა ში ნა არ სი საა სიამოვნებით მი ა დევ ნებ დ ნენ თვალ ყურს 
და ჩარ თუ ლო ბაც ექ ნე ბო დათ. ეს საკ მა ოდ მა ღა ლი მაჩ ვე ნე ბე ლია 
იმის თ ვის, რომ ვი ფიქ როთ  სა ზო გა დო ე ბას რამ დე ნად სურს რა
ღაც თა ნა მედ რო ვე, შე მოქ მე დე ბი თი, სა გან მა ნათ ლებ ლო და კულ
ტუ რუ ლი ხა სი ა თის მა ტა რე ბე ლი სი ახ ლე, რომ ლე ბიც სა ბო ლო ოდ 
ძა ლი ან სა ინ ტე რე სო შე დე გის მომ ტა ნი იქ ნე ბა და აუცი ლებ ლად 
და დე ბი თის კენ შეც ვ ლის სა ზო გა დო ე ბის ზო გად გან წყო ბას, და მო
კი დე ბუ ლე ბას და ფონს. ამის მაჩ ვე ნე ბე ლია 93.5% გა მო კითხულ თა 
რა ო დე ნო ბა, რო მე ლიც მხარს უჭერს კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი
მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის ხელ შეწყო ბა სა და პო პუ ლა რი ზა ცი ას, რო
გორც სო ცი ა ლურ პლატ ფორ მებ ზე, ასე ვე, ზო გა დად ყო ველ დღი უ
რო ბა ში.

სტა ტი ის და სას რულს კი დავ ძენ, აუცი ლე ბე ლია ჩა ტარ დეს ბევ
რად ფარ თო მას შ ტა ბი ა ნი კვლე ვა ამ თე მის ირ გ ვ ლივ, რა თა და ვეყ
რ დ ნოთ მაქ სი მა ლუ რად ზუსტ მო ნა ცე მებს  თუ რა სურს სა ზო გა
დო ე ბას?! რო გო რი გან წყო ბა აქვს კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე
დი უ რი პრო ექ ტე ბის მი მართ?! ხე და ვენ თუ არა რე ა ლურ სა ჭი რო
ე ბას?! და ამ უკა ნას კ ნელთ ნა ბიჯ  ნა ბიჯ მი ვა წო დოთ დე ტა ლუ რი 
ინ ფორ მა ცი ა, თუ რამ ხე ლა ცვლი ლე ბე ბის შე იძ ლე ბა გა მო იწ ვი ოს 
სწო რად და გეგ მილ მა პრო ექ ტ მა, მე სიჯ მა, კო მუ ნი კა ცი ამ. 

ასე ვე, ჩე მი აზ რით, მცი რე ჯგუ ფე ბის კვლე ვაა სა ჭი რო, რომ ლე
ბიც თა ვად ქმნი ან ან მო ნა წი ლე ო ბენ მსგავ სი ტი პის პრო ექ ტებ ში. 
სა ინ ტე რე სო ა, რამ დე ნად გრძნო ბენ სო ცი ა ლურ პა სუ ხის მ გებ ლო
ბას, რომ მაქ სი მა ლუ რად გა ა ზი ა რონ და და ა ინ ტე რე სონ სხვა ადა
მი ა ნე ბი, ვი საც არ აქვს ცოდ ნა და სა შუ ა ლე ბა, იყ ვ ნენ ჩარ თულ ნი 
მსგავს პრო ცე სებ ში. ჩე მი ვა რა უ დით, თუ გა ვი აზ რებთ, რამ დე ნად 
სწო რად შე იძ ლე ბა ავით ვი სოთ სო ცი ა ლუ რი პლატ ფორ მე ბი და რა 
მას შ ტა ბებ ზე შე იძ ლე ბა გას ვ ლა ამ კუთხით, შევ ძ ლებთ, დავ გეგ მოთ 
მთე ლი რი გი ნა ბი ჯე ბი, იმის თ ვის, რომ ხე ლი შე ვუწყოთ რო გორც 
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კულ ტუ რო ლო გი უ რი მულ ტი მე დი უ რი პრო ექ ტე ბის პო პუ ლა რი ზე
ბას, მათ შექ მ ნას და მაქ სი მა ლურ გა ზი ა რე ბას, ასე ვე, მი ვაღ წი ოთ 
იმ შე დეგს, რომ და ვიმ სა ხუ როთ სა ზო გა დო ე ბის მხრი დან ინ ტე რე
სი და გაჩ ნ დეს სურ ვი ლი  ერ თად გარ და ვიქ მ ნათ იმ სო ცი ა ლუ რი 
პა სუ ხის მ გებ ლო ბის მქო ნე, გა ნათ ლე ბულ და გან ვი თა რე ბულ სა
ზო გა დო ე ბად, რო მე ლიც მზად იქ ნე ბა ნე ბის მი ე რი ტი პის გა მოწ ვე
ვის თ ვის.
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This article refers to the impact of cultural multimedia projects on 
small and large masses of society. Cultural multimedia projects are 
of an educational, cognitive, and scientific nature, which contribute 
to the popularization of culture, art, and education issues, raising 
public awareness and promoting the importance of the role of social 
responsibility. Therefore, it is interesting to analyze the role of similar 
projects and observe their impact on small and large masses of 
people. In the article, we will also review what cultural multimedia 
projects we know in Georgian reality (Tbilisi Digital Museum, etc.), 
and based on smallscale research, we will conclude the public 
attitudes.

First of all, the article deals with a brief description of what a 
multimedia project should look like, how we should create it from 
a technical point of view, what has to be analyzed, and what 
factors should be considered to correctly deliver the message of the 
particular project to the society. Society is the most critical evaluator 
 we should never forget that. It is essential to define the following 
clearly: the goal of the project, the target audience, the content, 
the storytelling, interaction and engagement, technical support, 
promotion, and the evaluation. Media integration and project layout 
and design require extra attention. 

Since the evaluation criteria is one of the most important aspects 
of the project’s success, it must be dealt with extra attention. These 
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criteria provide information on whether we got the intended results 
if we got the essence of the project right, and whether the process of 
delivering correct information to the public was a success. We also 
have to pay extra attention to collect feedback and conduct customer 
surveys determining and evaluating their overall satisfaction with 
the multimedia product. Feedback, opinions, and suggestions are 
needed to improve the project in the future.

The most important to consider is the following result after 
these criteria are applied  How directly proportional the quality 
of the multimedia project is when the evaluation criteria are fully 
considered, and what benefits a properly planned and written project 
can bring not only to the small groups who are interested in getting 
involved, do research and keep an eye on the mentioned projects, 
but also on the broad masses of the society, whose members may 
not know what a cultural multimedia project is and if they have to 
interact with them.

That is the core of the smallscale research what, in the Georgian 
reality, might reflect the attitude of the society and specific groups 
on cultural multimedia projects  How much they know, what their 
attitudes are, what they think, if they are willing to support similar 
projects, and what influence similar projects have on the formation of 
public opinion as well as its role on the growth of social responsibility. 
Also, are they willing to support similar projects? I can confidently 
say that this topic is quite interesting, completely special and so far, 
little researched. It is also significant for the Georgian society. In 
today’s situation, where culture is quite limited to the masses and 
less accessible, there is a need for such projects to conquer social 
platforms that will reach a large audience. The audience at this stage 
might not know what a cultural multimedia project is, and it may 
sound strange to people, but the studies show that there is more to 
it. For example, the study involving 150 people, which you will learn 
about in the next article, showed that the majority of participants 
support cultural multimedia projects, have positive expectations, and 
believe that the new generation can benefit from it. That indicates, 
that the society is ready to accept the new cultural innovation, get 
involved in it, or at least observe it.
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The media is full of negative and artificially dramatized 
information. In contrast to that, it is necessary to actively promote 
and popularize cultural topics in media and involve the general 
public in it. In the research described below, you will find that the 
impact of cultural multimedia projects was evaluated positively by 
the public: 80.6%  positive and 19.4%  neutral. No negative attitude 
was observed, although there were quite a large number of people 
who did not know what the cultural multimedia project meant, could 
not imagine what impact it could have, and did not think about its 
importance. By allowing the correct messages to reach the public  
educate them regarding the positive impact of these projects on the 
social and other spaces, tell about their role in the public sphere and 
influence on the youth in terms of social responsibility and formation 
of a healthy society, I can say with confidence that we would have 
much higher support from these people. That is what public opinion 
says according to already mentioned research  cultural multimedia 
projects should play a big, positive role in terms of public education 
and the rise of awareness.

As for small groups, which are already actively involved in 
similar projects and it is a part of their daily life, it is necessary to 
motivate them to promote the involvement of more people, share the 
information, and be active in social media. The social platforms are 
very flexible and mobile, youth and the culturally active „Bubbles“ 
can perform these tasks with ease. We can argue that They can 
contribute to society in that way (execute their social responsibility): 
to share and spread those interesting cultural and educational 
projects and make them available for as many people as possible. 
Eventually, that could, as I mentioned above, help us in the process 
of becoming a European, modern, and openminded society, which 
we so dream of and what we strive for.


